Estratégico B nstitucional por Organismo P Ublico

215 00 Secretaria de Fomento Econdmico

$ 100,091,332.21

Elementos Estratégicos Institucionales

Mision
Crear las condiciones adecuadas que favorezcan el crecimiento y fortalecimiento de las inversiones nuevas
y de las ya existentes, promocion con énfasis en la descentralizacion para lograr el desarrollo sustentable

de las regiones, integrando sus comunidades, que permitan la generacién de empleos, elevando el nivel de
calidad de vida de los chiapanecos.

| Vision |

Que chiapas sea la mejor opcion para la inversion agropecuaria, pesquera, turistica y comercial en el
sureste de México, por sus incomparables ventajas competitivas, la gran calidad y calidéz de su gente, sus
inigualables riquezas naturales y en su estratégica posicion dentro del Plan Puebla Panama, todo ello
orientado al desarrollo sustentable de los chiapanecos en armonia y respeto con su medio ambiente.
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Estratégico B nstitucional por Organismo P Ublico

No. de _ L. . - Clave

- Objetivos Estratégicos del Organismo Publico . L,

objetivo Alineacién

01 Fomentar el establecimiento de empresas industriales, comerciales y de 5402 JO4
servicios, a traves de la promocién de Chiapas ante inversionistas nacionales
e internacionales, el otorgamiento de incentivos y el apoyo logistico.

02 Impulsar la generacion de empleo formal y mejor remunerado mediante el 5202 JO1
establecimiento de nuevas inversiones en las distintas regiones del Estado.

03 Impulsar el empleo y autoempleo, a través de los programas y la capacitaion 5202 JO7
para el trabajo.

04 |Fomentar la venta de productos chiapanecos en los mercados internacionales| 5503 J09
a través de la promocion y la asistencia técnica.

05 Incrementar la venta de productos chiapanecos en los mercados nacional y 5502 J10
regional a través de la promocion y de mejora de sus procesos de
comercializacion

06 Mejorar la productividad de las micro, pequefias y medianas empresas, 5106 J14
mediante la asistencia técnica y la capacitacion.

07 Incrementar las capacidades de la poblacion en edad de trabajar y de la planta 5107 J16
productiva, a través de la capacitacion tecnolégica.

08 Impulsar el desarrollo y fortalecimiento de las empresas chiapanecas, a través| 5106 J17
del financiamiento accesible y de bajo costo.

09 Promover el establecimiento formal de las empresas, para incrementar su 5105 J15
competitvidad y productividad, asi como la regulacion administrativa.

10 Impulsar la generacion y rehabilitacion de infraestructura industrial, para 5103 J02
impulsar las inversiones nacionales y extranjeras.
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goé_ Dimension Nombre del Indicador del Objetivo Estratégico 2/';8?
%
01 | Impacto Nuevas empresas establecidas. 66.67%
02 | Impacto Tasa de creacion de empleos por nuevas empresas instaladas. 12.54%
03 | Cobertura [indice de atencién a poblacion desocupada. 67.93%
03 | Cobertura |Tasa de colocacion de poblacién desempleada. 50.00%
04 | Cobertura |% Eficiencia comercial de nuevos productos a nivel internaci 40.00%
05 | Cobertura |% Eficiencia comercial de nuevos productos a nivel nacional. 30.00%
06 | Cobertura [% de atencién empresarial a través de asistencia técnica. 40.00%
07 | Cobertura [indice de eficiencia terminal en capacitacion tecnoldgica. 84.99%
08 | Cobertura [indice de cobertura empresarial financiera. 89.09%
09 | Cobertura |% de municipios con ventanillas Unicas de atencién a MPyMES. 22.22%
10 | Impacto % de Inmuebles construidos y habilitados. 20.00%
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Beneficiarios*
Género Zona Poblacién Marginal
Tipo Total Urbana | Rural Mestiza | Indigena |Inmigrante Otros MA | A | M | B | MA

Gran Total 100,091.33 99,624.98 466.35 100,091.33 0.00 0.00 0.00  5,030.00 0.00 16,952.6713,025.43 65,083.23
Beneficiario

Adolescente

Femenino 3,200.00 3,200.00 0.00 3,200.00 0.00 0.00 0.00  3,200.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Masculino 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Adulto

Femenino 4,610.21 4,610.21 0.00 4,610.21 0.00 0.00 0.00  1,600.00 0.00 3,010.21 0.00 0.00
Masculino 4,517.79 4,517.79 0.00 4,517.79 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 4,517.79 0.00 0.00
Artesano

Femenino 57.58 57.58 0.00 57.58 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 57.58 0.00 0.00
Masculino 702.42 702.42 0.00 702.42 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 702.42 0.00 0.00
Empresario

Femenino 6,219.71 6,010.10 209.61 6,219.71 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 290.00 1,264.93 4,664.78
Masculino 18,284.32 18,027.57 256.74 18,284.32 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 1,070.00 2,589.38 14,624.94
Habitante

Femenino 331.44 331.44 0.00 331.44 0.00 0.00 0.00 114.99 0.00 0.00 216.46 0.00
Masculino 798.56 798.56 0.00 798.56 0.00 0.00 0.00 115.01 0.00 0.00 683.54 0.00
Inversionista

Femenino 1,673.29 1,673.29 0.00 1,673.29 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 333.33 0.00 1,339.95
Masculino 6,140.01 6,140.01 0.00 6,140.01 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 666.67 0.00 5,473.34
Persona

Femenino 7,832.71 7,832.71 0.00 7,832.71 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 3,512.68 2,270.39 2,049.63
Masculino 10,842.35 10,842.35 0.00 10,842.35 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 2,791.99 6,000.73 2,049.63
Servidor publico

Femenino 13,869.98 13,869.98 0.00 13,869.98 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 13,869.98
Masculino 21,010.96 21,010.96 0.00 21,010.96 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 21,010.96
* Cantidades expresadas en miles de pesos.
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Vinculacién con el Plan

No. De _
Eie | Grupo | opietivo Objetivos del Plan
5 Desarrollo econémico
1 Infraestructura e impulso a la produccién
03 Generar infraestructura que facilite la produccion y comercializacion de
productos.
05 Capitalizar a los pequefios productores y a sus organizaciones.
06 Disminuir los costos de produccion para las micro, pequefias y medianas
empresas.
07 Fomentar la generacion, transferencia y adopcion de tecnologias en la
produccion y comercializacion.
2 Empleo y alternativas de ingreso
02 Promover un desarrollo econémico en todas las regiones del estado.
4 Sector secundario
02 Promover la inversion en el sector secundario y fortalecer la competitividad
nacional e internacional de las empresas sociales y privadas establecidas
en Chiapas.
5 Sector terciario
02 Estimular el consumo de productos chiapanecos en los mercados locales y
regionales.
03 Impulsar la diversificacion de productos chiapanecos de exportacion.

Paquete Hacendario 2007 21500.5
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Clave Clave
Linea Lineas Estratégicas del Plan Alineacién
Estratégica
5 Desarrollo econémico
1 Infraestructura e impulso a la produccién
06 |Se creara un programa de rehabilitacion y aprovechamiento de la 5103
infraestructura ociosa.
11 [Se aprovechara y modernizara, con el apoyo del gobierno federal, la 5103
infraestructura de Puerto Madero
16 [Se uniran esfuerzos con la federacion para crear la ventanilla Gnica de 5105
atencion a inversionistas y
21 |Se impulsara la instrumentacién de programas complementarios que 5106
faciliten los créditos, tales como
22 |Se brindara asistencia técnica para la realizacion de los estudios de 5106
preinversion en proyectos prod
27 |Se hara uso de los sistemas de informacién existentes para apoyar a los 5107
productores en programas de
28 |Se promovera la suscripcion de convenios con universidades, institutos 5106
tecnologicos, centros de capa
2 Empleo y alternativas de ingreso
02 |Se promovera el establecimiento de empresas que requieran de una alta 5202
participacién de trabajadores.
Bl |Se consolidara y gestionara la inversion productiva, tanto nacional como 5202
internacional, para ofrecer
4 Sector secundario
03 |Se impulsara la organizacion empresarial, mediante la instrumentacion 5402
de mecanismos de simplificacio
04 |Se promovera la inversién productiva de capital nacional para el 5402
establecimiento de empresas.
05 |[Se realizara una intensa promocién a nivel internacional para el 5402
establecimiento de empresas extranj
06 |[Se promovera el acceso de las micro, pequefia y mediana empresas a 5402
mecanismos de financiamiento y cap
08 |[Se promovera la vinculacion de los productores, mediante redes de 5402
colaboracion que permitan mejorar
) Sector terciario
06 |Se apoyara a las empresas locales para que generen oferta en los 5502
mercados internos.
07 |Se desarrollaran los mercados locales. 5502
08 |Se disefiaran e instrumentaran campafias publicitarias en los distintos 5502
medios masivos de comunicacion
15 [Se realizaran andlisis y estudios por medio de empresas especializadas, 5503
sobre las normas y estandare
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18 [Se estableceran oficinas de representacion comercial en el exterior, que
permitan difundir y promove
19 [Se organizaran eventos a los que asistan comercializadores 5503
internacionales, entre quienes se promove
Clave Descripcion de Politicas Transversales 100%
EG Equidad de Genero 58.35
Pl Nuevas Relaciones con los Pueblos Indios 0.38
RN Aprovechamiento Sustentable de los Recursos Naturales 3.49
CP Cultura de Paz 8.26
PS Participacion Social 29.52
Programa Sectorial
Programa No. Objetivos Clave
Obj. Alineacién
J Programa de Desarrollo Econémico

01 | Crear mayores oportunidades de bienestar e ingreso para las 5202
Chiapanecas y Chiapanecos, en edad de trabajar con énfasis en los
gue viven en las regiones marginadas de la Entidad.

02 | Desarrollar una infraestructura basica industrial y agroindustrial que 5103
conduzca a detonar actividades econdmicas, donde las regiones
tengan ventajas comparativas por sus vocaciones productivas.

04 | Promover la inversidn nacional y extranjera, que permita detonar los 5402
sectores economicos que amplien la oferta de empleos bien
remunerados en el Estado.

07 | Integrar a la actividad productiva la mano de obra desocupada de la 5202
entidad.

09 | Fomentar e impulsar las exportaciones de productos chiapanecos, 5503
gue permita a la comunidad empresarial obtener mayores ingresos,
gue se traduzcan en mas y mejores empleos remunerados.

10 | Proporcionar apoyos que faciliten la comercializacion de productos 5502
elaborados del Estado de Chiapas.

14 | Mejorar la Productividad y Competitividad de las micro, pequefias y 5106
medianas empresas, que les permita accesar a nuevos mercados,
gue se traduzcan en mas y mejores oportunidades de empleo.

15 | Proveer un entorno economico, juridico y normativo facilitador del 5105
desarrollo de las empresas.

16 | Desarrollar esquemas de capacitacion acordes a la realidad que 5107
propicien un desarrollo integral en las empresas.

17 | Promover, a través de las Instituciones financieras, la creacion, 5106
adecuacion y/o consolidacion de esquemas y programas que faciliten
a la micro, pequefia y mediana empresa el acceso al financiamiento.
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Informacién Financieray Funcional

SF Descripcion Funciones [Subfunciones
Laboral $20,953,791.64
B | Capacitacion y Promocién para el Empleo $20,953,791.64
Otros Servicios y Actividades Econémicas $79,137,540.57
B [Fomento a la Industria y el Comercio $79,137,540.57
$100,001,332.21| Fresupuesto
Total
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Poder Ejecutivo

215 00 Secretaria de Fomento Econdmico

Objetivo Estratégico

Lineas de Accién de cada Objetivo Estratégico del Organismo

Publico

1. Fomentar el establecimiento
de empresas industriales,
comerciales y de servicios, a
través de la promocion de
Chiapas ante inversionistas
nacionales e internacionales, el
otorgamiento de incentivos y el
apoyo logistico.

Promover las oportunidades de inversion del Estado a través de
la participacion en eventos nacionales e internacionales.
Promover las oportunidades de inversién del Estado a través de
medios de difusion y productos promocionales.

Generar e integrar informacion para la toma de decisiones
de los inversionistas.

2. Impulsar la generacién de
empleo formal 'y  mejor
remunerado mediante el
establecimiento de nuevas
inversiones en las distintas
regiones del Estado.

Apoyar logisticamente para la ubicacion y consolidacién de
empresas en la entidad a inversionistas nacionales y extranjeros.

Identificar y atraer inversionistas potenciales nacionales vy
extranjeros.
Impulsar la rehabilitacion y modernizacién de infraestructura

industrial existente, para promover la instalacién de nuevas
empresas.

3. Impulsar el empleo vy
autoempleo, a través de los
programas de promocion y la
capacitacion para el trabajo.

&

L

Vincular oferentes y demandantes de empleo a través de
bolsa de trabajo

Otorgar becas para capacitacion a desempleados

Impartir talleres para buscadores de empleo

Realizar ferias del empleo

Promover el desarrollo de proyectos productivos

4. Fomentar la venta de
productos chiapanecos en los
mercados internacionales a
través de la promocion y la
asistencia técnica.

R &

Identificar productos potenciales para la exportacion.
Identificacién de nuevos mercados potenciales internacionales
para los productos chiapanecos.

Realizar campafias promocionales de productos chiapanecos
potenciales a nivel internacional

Apoyar a empresarios en la participacion en eventos, ferias y
exposiciones comerciales a nivel internacional
Realizar misiones comerciales a mercados
objetivo

Capacitar y asesorar a los empresarios sobre temas de comercio
exterior

internacionales

5. Incrementar la venta de
productos chiapanecos en los
mercados nacional y regional a
través de la promocién y de la
mejora de sus procesos de
comercializacion.

R &

8 &

Apoyar a empresarios en la participacion en ferias y
exposiciones comerciales a nivel nacional y regional

Brindar asesoria comercial a empresarios de la region

Otorgar capacitacion sobre temas de comercio a empresarios
de la regién

Formular planes de comercio

Otorgar apoyo empresarial para el establecimiento de enlaces
comerciales con cadenas, tiendas y establecimientos de la regién
Impulsar el Desarrollo de productos chiapanecos para su
incorporacién a nuevos mercados
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bl
A

Objetivo Estratégico

Lineas de Accién de cada Objetivo Estratégico del Organismo

extranjeras.

Puablico
& Apoyar a empresarios en la participacion en ferias y
exposiciones comerciales a nivel nacional y regional
& Brindar asesoria comercial a empresarios de la region
6. Mejorar la productividad de & Otorgar capacitacion sobre temas de comercio a empresarios
las micro, pequeiias vy de la regién
medianas empresas mediante & Formular planes de comercio
la asistencia técnica y la & Otorgar apoyo empresarial para el establecimiento de enlaces
capacitacion. comerciales con cadenas, tiendas y establecimientos de la region
& Impulsar el Desarrollo de productos chiapanecos para su
incorporacién a nuevos mercados
2 Realizar cursos de capacitacion para la poblacion desempleada y
a los trabajadores en operacion de microcomputadoras,
7. Incrementar las capacidades confeccién industrial, preparacién y conservacién de alimentos y
de la poblacion en edad de proyectos productivos, a fin de mejorar su productividad e
trabajar y de la planta incrementar su empleabilidad.
productiva a través de la &« Realizar convenios con empresas privadas e instituciones
capacitacion tecnolégica publicas para la imparticibn de cursos de capacitacion para
mejorar sus procesos e incrementar su competitividad en los
mercados objetivo.
# Recepcionar y analizar proyectos productivos para canalizarlos a
los fondos de financiamiento estatales, federales y de la banca
8. Impulsar el desarrollo vy privada. . . .
fortalecimiento de las a1 Prqmover convenios de colaboracpn con Ig federacion y oltras
empresas  chiapanecas, a enUdaEIes f|nan§:|eras para el financiamiento a las micro,
través del  financiamiento pequefias y medianas empresas .
accesible y de bajo costo # Financiar proyectos productivos viables a través de los fondos
estatales y/o la mezcla con fondos federales
£ Brindar asesorias y trdmites empresariales para el
9. Promover el establecimiento establecimiento y consolidacion de las mismas
formal de las empresas, para & Promover la desregulacion administrativa entre los H.
incrementar su competitividad Ayuntamientos para el establecimiento de Ventanillas Unicas
y productividad, asi como la Municipales para la constitucion de sociedades.
regulacion administrativa 2 Promover el establecimiento legal de las empresas a través de la
constitucion de nuevas sociedades
10. Impulsar la generacion y & Gestionar la rehabilitacion de la infraestructura industrial ociosa
rehabilitacion de infraestructura para su incorporacion a la actividad econémica
industrial, para impulsar las & Gestionar ante los fondos estatales y federales, la construccién
inversiones nacionales y de nueva infraestructura para el establecimiento de industrias
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Politicas Transversales

Equidad de Género.

Méas del 50% de la poblacién de la entidad esta conformada por mujeres, y estas estdn cada vez mas
preparadas para incorporarse a las actividades productivas, por ello, es prioridad de este gobierno que los
programas y acciones que se instrumentan, consideren de igual forma que al género masculino a la mujer
chiapaneca. En este sentido, esta Dependencia incorpora de una manera decidida y con la firme
conviccion de que el hacerlo permitira alcanzar mejores indicadores de bienestar para la poblacion, a la
mujer en sus distintos programas y acciones del sector desarrollo econémico.

Nueva relacion con los pueblos indios.

La poblaciéon indigena en nuestro estado juega una parte importante del desarrollo econémico; actividades
productivas y artesanales, son principalmente las que de manera eficiente vienen desarrollando por
generaciones. En esta administracion se ha dado mayor énfasis a la participacion de este sector
poblacional, incorporando programas que les permita tener ,mayores oportunidades para su desarrollo. La
actividad del &mbar ha sido sin lugar a dudas la prueba méas fehaciente del quehacer institucional de esta
dependencia. Por ello, se continuara impulsando a dicho sector, redoblando esfuerzos y recursos, para que
el beneficio se manifieste en toda la cadena productiva.

Aprovechamiento sustentable de los recursos naturales.

Las ventajas comparativas de nuestra entidad son sin lugar a dudas las fortalezas mas importantes para la
atraccion de inversiones. Una de las mayores ventajas por no decir la mas importante es su riqueza
natural, la diversidad de sus climas, la cantidad de agua existente, los vestigios arqueoldgicos, asi como la
diversidad de productos agricolas son los principales atractivos para atraer la inversidon nacional y
extranjera. Sabedores de que estos recursos son los principales motores para hacer atractiva la inversion,
se promueven proyectos que no representen un impacto negativo en materia ecoldgica y de preservacion,
ubicando a las empresas en lugares estratégicos que no representen una amenaza para los recursos
naturales, si no que lo aprovechen de una manera ordenada y bajo las normas establecidas.

Cultura de Paz.

Sin lugar a dudas el reclamo mas importante de la poblacién es la generacién de empleo, ya que ello
permite a las familias obtener ingresos econémicos que les mejoran o satisfacen sus necesidades mas
prioritarias. Ello contribuye definitivamente a establecer un clima de paz entre la poblacion. Ante ello, este
gobierno tiene como prioridad dicho reclamo y es precisamente mediante las acciones de esta
Dependencia como promueve la generacion de empleos. Acciones como la atraccion de empresas de los
sectores industria, comercio y servicios propician la generacién de empleos mejor remunerados y con las
prestaciones establecidas por la ley, la promocion de empleo, mediante programas de colocacion y talleres
productivos, asi como las becas de capacitacion.

Participaciéon Social.

Definitivamente sin la participacion activa de la poblacién en las actividades econdmicas, no seria posible
lograr alcanzar el desarrollo econémico. Es por ello, que los programas y acciones que se tienen
establecidos, consideran la coordinacién entre los distintos sectores de la poblacion, el sector empresarial,
es sin lugar a dudas el eje rector para lo cual nos valemos, y en precisamente con ellos, con quienes
interactuamos para mejorar los procesos y logar una mayor satisfaccion y bienestar
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L
N

Informacién Financieray Funcional

Gasto por Tipo de Proyecto

Proyectos Ga_sto Gastg de Subtotal %
Corriente Capital
69,370,211.21 30,721,121.00 100,091,332.21
Institucionales (PI) 69,370,211.21 - 69,370,211.21 69.31
Inversion (PK) - 30,721,121.00 30,721,121.00 30.69

Actividades Sustantivas y Metas 2007

|  LABORAL
B CAPACITACION Y PROMOCION PARA EL EMPLEO

La poblacion en edad de trabajar en nuestra entidad crece dia a dia, ello trae consigo una mayor demanda
de empleos, los cuales son a su vez cada vez mas competitivos, es decir la planta productiva requiere de
personal mayor caliicado para su contratacion. Como respuesta a ello, con un presupuesto autorizado de
20.9 millones de pesos, esta Secretaria instrumentara programas orientados principalmente a la promocién al
empleo, mediante la oferta y demanda de empleos a través de los programas del Servicio Estatal de Empleo
como son: Ferias del empleo, micro ferias, proyectos productivos, talleres para buscadores de empleo entre
otros; para el presente ejercicio se programo la colocacion en el mercado laboral a 6 mil 700 personas. Otra
de las acciones para contribuir a mejorar la empleabilidad de las personas es la capacitacion para el trabajo,
el cual consiste en capacitar a las personas en las propias empresas; a través de la imparticion de 243
cursos de capacitacién, se proporcionaran 4 mil 406 becas a igual nUmero de personas; cabe mencionar que
este programa se realiza en colaboracion con la Secretaria de Trabajo y Previsién Social, la cobertura de
estas acciones tienen lugar de manera directa en las regiones Centro, Altos, Fronteriza, Norte, Selva y
Soconusco, sin embargo se atienden a demandantes y oferentes de las otras tres regiones.

Los mercados son cada vez mas competitivos y exigen a las empresas modernizar sus sistemas de
produccion, asi como contar con personal cada vez mas calificado para hacer frente a los nuevos retos.
Como respuesta a ello, el Instituto de Capacitacién y Vinculacion Tecnolédgica del Estado e Chiapas (Icatech)
promovera la realizacién de 201 cursos de capacitacién en sus distintos centros de capacitacion ubicados en
Tuxtla Gutiérrez, Tapachula, San Cristébal de las Casas y Comitan, con lo cual se beneficiaran a mas de 3
mil personas.

P OTROS SERVICIOS Y ACTIVIDADES ECONOMICAS
B FOMENTO A LA INDUSTRIA Y AL COMERCIO

La reactivacion econdmica y la generaciéon de empleos son las dos principales acciones a los cuales esta
Secretaria dirige sus esfuerzos y recursos; para ello, establece tres lineas de accién que permite identificar,
ordenar y dirigir dichos recursos de una forma eficiente y sobre todo sectorizada.

La generacion de empleos contindia siendo una de las prioridades principales de este gobierno, por ello, los
programas de promocion para la atraccién de inversiones, asi como aquellos orientados a fortalecer y crear
infraestructura propicia para incentivar la instalacién de nuevas empresas extiende su vigencia para este
ejercicio.
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Con la finalidad de motivar la atraccién de nuevas inversiones generadoras de empleo y derrama econémica
en la entidad, se atenderan a través de 230 entrevistas personalizadas, 15 encuentros de negocios, y 40
mediante promocionales y participacion en eventos a 285 inversionistas nacionales y extranjeros; con el
mismo propésito se llevard a cabo una campafa promocional a través de los distintos medios de
comunicacion e instrumentos promocionales. En el ejercicio 2006 se obtuvo el permiso de habilitacion del
recinto fiscalizado estratégico, el cual se ubica en Puerto Chiapas, y que tiene como fin el de introducir
mercancias nacionales o extranjeras para su manejo, almacenaje, custodia, exhibicidn, venta, distribucion,
elaboracion, transformacién y reparacion con ventajas fiscales al comercio exterior, para ello realizaran 10
encuentros de negocios con inversionistas nacionales y extranjeros a fin de que se establezcan en dicho
recinto, a la par se implementara una campafia promocional a través de los distintos medios de
comunicacion.

Particular mencidn merece el proyecto del reciente creado muelle para la atraccion de cruceros en Puerto
Chiapas, el cual fue inaugurado a principios del ejercicio anterior, y que como pareciera no tuvo las
expectativas generadas, sin embargo las caracteristicas para el desarrollo de este proyectos son atipicas, ya
gue para el arribo de las embarcaciones es necesario realizar una serie de concertaciones y promociones
con las empresas navieras a fin de que consideren al puerto en su itinerario, el cual ya esta establecido con
por lo menos con un afio de anticipacion. Esta situacién da cabida a la continuidad de la promocién para la
atraccion de los cruceros, por ello y tomando en cuenta que la promocién para esta actividad debe de ser
especializada, contrataremos a una empresa consultora con la experiencia y las relaciones necesarias para
que desarrolle un plan de accién que permita la atraccion de las embarcaciones, ademas de ello,
participaremos con la misma finalidad en 5 eventos especializados en la industria de los cruceros.

Como parte complementaria de la promocion, esta la generaciéon de informacién estadistica y logistica para
proporcionar a los empresarios informacion actualizada sobre las oportunidades de inversién que ofrece
Chiapas; Uno de los proyectos que se pretende rehabilitar es el muelle pesquero de Puerto Chiapas, por ello,
se realizara un plan de negocios que permita contar con la informacién necesaria para tomar las decisiones
mas ciertas, asi mismo, se continuara impulsando la inversion en el sector minero, por ello, se realizaran 5
estudios de factibilidad a proyectos mineros, 5 estudios de prospeccion a minerales metélicos y 5 a minerales
no metalicos, ademas de que se proporcionaran 7 asistencias técnicas.

La apertura econémica de nuestro pais ha originado el establecimiento de empresas altamente competitivas
en la entidad, lo que hace necesario fortalecer a la planta productiva con acciones que incrementen su grado
de competitividad y productividad y les permita competir en igualdad de condiciones.

Como respuesta a ello, se impartiran 3 cursos de capacitacion en temas de calidad y competitividad otorgado
por organismos calificados; se proporcionara un diplomado para impulsar las capacidades de
emprendimiento de las PyMES y se brindaran 6 conferencias magistrales. En materia de asistencia técnica,
se proporcionaran 33 consultorias especializadas a igual nimero de empresas y se gestionaran ante el
compite 15 talleres de reingenieria en beneficio del mismo nimero de empresas;

Con el propésito de contribuir al establecimiento legas de las empresas, a través de las Ventanillas Unicas de
Atencion a las MPYMES ubicadas en los municipios de Tuxtla Gutiérrez, San Cristébal de las Casas,
Comitan, Pichucalco, Palenque y Tapachula, se proporcionaran 1,400 tramites empresariales, ademas de
constituir a 160 nuevas sociedades.

En materia de financiamiento, a través del Fondo de Financiamiento para las Empresas de Solidaridad del
Sector Artesanal de Chiapas, se otorgaran 450 créditos para la instrumentacion de igual ndmero de
proyectos; por otra parte, a través del Fondo de Apoyo a los Pequefios y Medianos Empresarios, el cual
opera en coordinacién con la Secretaria de Economia, se tiene programado apoyar 35 iniciativas con una
inversion inicial estatal de 7 millones de pesos, los cuales se suman a la aportacion de la federacion y de las
iniciativas privada, social y otras fuentes de financiamiento.

Con la finalidad de eficientar la interaccién de las dependencias y los organismos que otorgan
financiamientos y subsidios, lo que implica una articulacién en la gestién financiera, se propone el desarrollo
de un sistema integral de gestidon y administracion financiera, el cual tiene como objetivo optimizar la gestidn
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y administraciéon de todos los programas de financiamiento y subsidios a nivel Estatal y Federal mediante el
desarrollo del sistema que permita de manera remota, tener acceso a los distintos programas de
financiamiento y subsidios que se ofertan en el Estado en los sectores agropecuarios, silvicola, industrial,
comercial y servicios, se tiene programado el desarrollo de un sistema informatico, asi como la elaboracion
de 2 cursos de capacitacién, uno para el manejo de la base de datos del sistema y el otro para la operacion
del mismo.

Nuestra incorporacién a nuevos mercados, nos obliga a ser competitivos en los productos o servicios que
ofrecemos, ya que precisamente esa apertura da cabida a la dversidad de oferentes de los mismos bienes
gue producimos.

Con el propésito de fortalecer a los mercados locales y regionales, se realizara la identificacién de 15 nuevos
productos, se aplicaran 10 diagndsticos empresariales con el fin de identificar sus fortalezas y debilidades en
sus procesos productivos y realizar las medidas pertinentes para su correccion; se brindardn 175 asesorias
comerciales, asimismo se promoverdn con la Secretaria de Economia 15 cursos Promode en temas de
administracién, contabilidad y ventas; de igual forma se otorgaran 4 cursos de capacitaciéon sobre temas de
competitividad y calidad; se realizara un estudio especializado a 5 productos chiapanecos, a fin de
fortalecerlos para su incorporaciéon a nuevos mercados.

La promocion es parte fundamental para la comercializacion de los productos, por ello continuaremos
realizdndola a nivel nacional e internacional tanto en los medios masivos de comunicacion como a través de
la participacion en eventos como foros, ferias y exposiciones; a través de la utilizacion de diferentes medios
de comunicacién, asi como de material y productos promocionales, realizaremos una campafia promocional
de los productos con valor agregado que representan un alto potencial para ser comercializados en los
mercados nacionales e internacionales, asi mismo, se realizardn 16 promociones especializadas de
productos dirigidos a ciertos mercados, ademéas y como parte fundamental de este proceso, participaremos
en 14 eventos comerciales tanto en el ambito nacional como internacional. Para seguir fortaleciendo los lazos
comerciales con Centroamérica, realizaremos una misién comercial en la que participaran empresarios
locales, funcionarios e inversionistas de ambas regiones, ademas de la programaciéon de 5 visitas
comerciales.

Particular menciéon merece el Sector Exportador del estado, por ello, continuaremos participando en las
reuniones de la Comisién Mixta para la Promocion de las Exportaciones (COMPEX), a través de la asistencia
a 7 reuniones estatales y regionales, ademas de brindar apoyo mediante asesorias a 27 empresarios de este
sector. Como parte de las acciones de fortalecimiento de este sector, esté la modernizacion y creacion de la
infraestructura comercial, en este sentido, llevaremos a cabo la realizacion de 2 estudios de factibilidad para
la creacion de un médulo de aduana comercial en los aeropuertos internacionales Angel Albino Corzo y el de
Tapachula.

Con el propésito de reordenar las actividades comerciales entre Centroamérica y nuestro pais llevadas a
cabo en Ciudad Hidalgo, Suchiate, misma que se da de manera desorganizada y con las condiciones
inapropiadas al carecer de la infraestructura adecuada, realizaremos el desarrollo del proyecto ejecutivo del
Centro Logistico Puerta Chiapas, para lo cual contrataremos a una empresa consultora especializada. Cabe
mencionar que los terrenos seran adquiridos a través de la Secretaria de Obras Publicas y Vivienda, mientras
gue los recursos para la construccion de la primera etapa se gestionan ante la federacion.

El ambar es un producto que se ha vuelto una representatividad de nuestro estado tanto en el ambito
nacional como internacional, las caracteristicas propias de la gema que la hacen particularmente atractiva
han sido el principal elemento para desarrollar activi dades que permitan su desarrollo comercial. El tallado
del ambar para convertirla en piezas artesanales, es quizas el tramo de la cadena productiva de valor que
mas se ha desarrollado, sin embargo se ha puesto poco interés en aquella que se dedica a la extraccion, la
cual, es desarrollada con técnicas de extraccion rudimentarias, utilizando herramientas inapropiadas, lo que
hace mas dificil y sobre todo peligrosa la actividad.
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Como respuesta a lo anterior, para este ejercicio realizaremos un diagnéstico ¢t la actividad minera del
ambar, que nos permita conocer la problemética que presentan los mineros, talladores y comercializadores, y
asi estar en condiciones de instrumentar la estrategia mas apropiada para que el desarrollo del sector sea en
todos los niveles. De igual forma, y como parte de los apoyos al sector ambarero, otorgaremos equipamiento
basico tanto para la extraccibn como para el tallado a aquellas personas que mas lo requieran, ademas de
otorgar un curso especializado de capacitacién en técnicas de tallado y de seguridad en la extraccion.

La promocioén al sector ambarero ha sido la principal razén por la cual esta resina fésil ha logrado su
posicionamiento en los mercados nacionales e internacionales, las constantes campafias promocionales, las
celebracion y participacion en eventos comerciales han significado grandes dividendos para el sector, por lo
gue la continuidad de estas se hace necesaria. En el presente ejercicio organizaremos la tradicional Expo
Ambar en la colonial San Cristébal de las Casas, evento en el cual reunimos a todas las organizaciones
avocadas al tallado y comercializacion del ambar.

Proyectos y/o Procesos Relevantes

Nombre de Proyecto Costo del Proyecto Tipo de
Proyecto
Servicios al Sector Laboral Desocupado de la Entidad $ 5'854,669.64 Institucional
NO
Objetivos del Proyecto Objetivo

Estratégico

1. Proporcionar cursos de capacitacion mediante el otorgamiento de becas a la|f 5202-J01-02
poblacion desempleada, a fin de incorporarlos al aparato productivo del estado.
2. Abastecer de mano de obra capacitada de acuerdo a los requerimientos del 5202-J01-02
sector empresarial del estado, asi como beneficiar con proyectos productivos a la
poblacién desempleada y subempleada

Nombre de Proyecto Costo del Proyecto Tipo de
Proyecto
Fomento a la Calidad del Sector Laboral del Estado $ 7°528,001.00 Institucional
NO
Objetivos del Proyecto Objetivo

Estratégico
1. Fomentar la generacion, transferencia y adopcion de tecnologias para 5106-J14-06

incrementar el volumen y la calidad de la produccion, asi como la comercializacion.

Nombre de Proyecto Costo del Proyecto PTrI(fyoegt?)
Apoyo Financiero para el Desarrollo de las MPYMES de $1'360.011.58 Institucional
Chiapas o
NO
Objetivos del Proyecto Objetivo

Estratégico

1. Impulsar el desarrollo de las micro, pequefias y medianas empresas de los 5502-110-05
sectores industria, comercio y servicios a través de la gestion financiera

Paquete Hacendario 2007 215 00. 15



Estratégico B nstitucional por Organismo Pablico

A
Nombre de Proyecto Costo del Proyecto Tipo de
Proyecto
Promocion de Inversiones $ 3'950,000.00 Inversion
NO
Objetivos del Proyecto Objetivo
Estratégico
1. Promover las oportunidades de inversién y de negocios en el estado de Chiapas| 5402-J04-01
a nivel nacional e internacional.
Nombre de Proyecto Costo del Proyecto Tipo de
Proyecto
Impulso a la Comercializaciéon de Productos Chiapanecos $ 1'000,000.00 Inversion
NO
Objetivos del Proyecto Objetivo
Estratégico
1. Impulsar la comercializacidon de productos industriales y artesanales a través de la 5502-J10-05
difusién en foros, ferias y exposiciones a nivel nacional e internacional
Nombre de Proyecto Costo del Proyecto Tipo de
Proyecto
Posicionamiento del Ambar como una Joyaen el Mercado L
Nacional e Internacional $ 760,000.00 Inversion
NO
Objetivos del Proyecto Objetivo

Estratégico

1. Posicionar el ambar de Chiapas como una pieza exclusiva de alto valor,

incrementando su grado de comercializacion en los mercados nacionales e 5502-J10-05
internacionales.
Nombre de Proyecto Costo del Proyecto PTlpo de
royecto
Impulso a la Competitividad y Productividad del Sector , L
Empresarial $ 1'100,000.00 Inversién
NO
Objetivos del Proyecto Objetivo

Estratégico

1. Elevar el grado de competitividad de las empresas del estado a mediano y largo
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plazo a través de cursos de capacitacion que les permita desarrollar e implementar | 5106-J14-06
un sistema de calidad moderna.
Nombre de Proyecto Costo del Proyecto PTlpo de
royecto
Promocioén para e! I?esarrollo del Ret_:lnto Fiscalizado $ 1'000,000.00 Inversion
Estratégico de Puerto Chiapas
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NO
Objetivos del Proyecto Objetivo
Estratégico
1. Promover el recinto fiscalizado estratégico entre diversas empresas para su| 5402-J04-01
instalacion dentro de dicho recinto y se desarrolle la actividad comercial e industrial
de Puerto Chiapas.

Nombre de Proyecto Costo del Proyecto PT'pO de

royecto

Apoyo a las MPYyMES $ 7°000,000.00 Inversion
NO

Objetivos del Proyecto Objetivo

Estratégico

1. Fomentar el desarrollo de las micro, pequefias y medianas empresas que motiven
el incremento en su productividad y competitividad reflejandose en la generacion, || 5106-J14-06
conservacion y mejoramiento de empleos

Nombre de Proyecto Costo del Proyecto Tipo de

Proyecto

Capacitacion a Poblacién Desempleada $ 7'571,121.00 Inversion
NO

Objetivos del Proyecto Objetivo

Estratégico
1. Apoyar a la poblacion desempleada mediante los cursos de capacitacion para su| 5202-J07-03
incorporacion a la actividad productiva.

Sinopsis de Actividades v Resultados,
Obtenidos al Cierre de los Ejercicios 2001-2005

|  LABORAL
B CAPACITACION Y PROMOCION PARA EL EMPLEO

La capacitacién para el trabajo y la promociéon del empleo son elementos claves en el abatimiento del
desempleo en Chiapas. Mediante la capacitacion dotamos de herramientas a quienes no se encuentran
dentro del mercado laboral para incorporarse a el en mejores condiciones, o en su caso, poder
autoemplearse con los conocimientos adquiridos.

Durante este periodo de gobierno hemos capacitado a mas de 50 mil personas en distintos oficios y en su
actualizacion profesional. De manera conjunta con la federacién se han entregados recursos del orden de los
148 millones de pesos en becas de capacitacion a personas desempleadas; de estas el 50% son mujeres.
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Personas desempleadas capacitadas

2001-2005
Becas
17,131
9,714 6,936 7131 9,954
2001 2002 2003 2004 2005

Con el fin de disminuir el tiempo de desempleo de los trabajadores desocupados, mediante distintos
programas de colocacion de empleo tales como la bolsa de trabajo, chambanet y chambatel entre otros,
propiciamos el acercamiento de los buscadores de trabajo con los empresarios e instituciones oferentes de
empleos. Durante esta administracién se ha colocado a méas de 54 mil personas en algin puesto de trabajo;
esto significa que hemos atendido en promedio en estos cinco afos, al 50% de la poblacién econémicamente
activa desocupada.

P OTROS SERVICIOS Y ACTIVIDADES ECONOMICAS
B FOMENTO A LA INDUSTRIAL EL COMERCIO

Para estimular la produccién de las micro, pequefias y medianas empresas, a lo largo de esta administracion,
hemos realizado 1,129 acciones de asistencia técnica y capacitacion que incluyen conferencias magistrales,
diplomados en temas de administracion, talleres de reingenieria y competitividad, establecimiento de
sistemas de calidad empresarial y el disefio de imagen corporativa y marcas entre las mas importantes. Con
estas acciones atendimos a mas de 9 mil 500 empresarios chiapanecos, quienes hoy cuentan con mas y
mejores herramientas para enfrentar los actuales retos del mercado.

Acciones de asistencia técnica

2001-2005
328
256 244
196
3 I I
2001 2002 2003 2004 2005

Consideramos que el financiamiento es pieza fundamental para el fomento a la micro, pequefia y mediana
empresa, a través del fondo de financiamiento para las empresas de solidaridad del sector artesanal de
Chiapas en estos 5 afios de gobierno hemos otorgado 94 millones de pesos en beneficio de 6,466 micro,
pequefios y medianos empresarios, de los cuales el 64% son mujeres. Esto significa que en esta
administracion se han entregado mas de 4 veces recursos que en los 6 afios anteriores a través de este
fondo.
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Evoluciéon de la Derrama Financiera del FOFESSA

Inversién
(millones de pesos)

2001 2002 2003 2004 2005

Por primera vez, los gobiernos federal y estatal, conjuntamente con la iniciativa privada, unieron esfuerzos y
recursos para fomentar el desarrollo de la micro, pequefia y mediana empresa. Con un monto de 235
millones de pesos, las dos instancias de gobierno y los empresarios, apoyaron la instrumentaciéon de 81
proyectos productivos, lo cue permitié la generacion de mas de 8 mil empleos, en diferentes puntos de la
geografia estatal.

Sin lugar a dudas, uno de los productos mas representativos de nuestro estado es el &mbar, dado que
chiapas es la Unica entidad en México que produce esta hermosa resina fésil, por ello, como parte de la
estrategia para impulsarlo, se continta realizando las Expo-Ambar en la ciudad de San Cristébal de las
casas. Para este afio el evento fue visitado por mas de 47 mil personas tanto nacionales como extranjeros,
el triple de los visitantes que en 2001 y las ventas crecieron en un 675% en el mismo periodo.

Otras estrategias de promocién son la la edicion del libro “Ambar de Chiapas: Historia, Ciencia Y Cultura” y
los trabajos de integracion del consejo regulador del ambar para dar cumplimiento a la norma oficial
mexicana del ambar de chiapas. Con estas acciones, hemos logrado revitalizar el mercado de esta resina
fésil; de 2001 a 2005 el ambar amarillo ha incrementado su valor en un 230%.

Otro de los ejes del desarrollo econémico es la promocion para la atraccion de inversiones a chiapas, lograr
el establecimiento de empresas industriales, comerciales y de servicios que por sus caracteristicas sean
importantes generadoras de empleo y propicien el crecimiento econémico de la entidad.

A lo largo de estos cinco afios de gestion, a través de los apoyos ofrecidos de manera conjunta por los
gobiernos federal y estatal, en Chiapas se han instalado 54 empresas, con una inversién de 4 mil 169
millones de pesos, generando 14 mil empleos directos.
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Inversion
(millones de pesos)

2001 2002 2003 2004 2005

Se encuentran en proceso de instalacion diez empresas que en conjunto tendran una inversion del orden de
los 811 millones de pesos y generaran en conjunto 964 nuevos empleos en los municipios de Tuxtla
Gutiérrez, Tapachula, Chiapa de Corzo y Arriaga.

Un importante reto para este gobierno es el fomento a la comercializaciéon de productos chiapanecos en los
mercados nacionales e internacionales, puesto que solo de esta manera se podra ampliar nuestro mercado y
consolidar la produccion estatal.

Este afio abrimos la Oficina Comercial de Chiapas en El Salvador, en la capital de dicho pais, con el fin de
incrementar el intercambio comercial no solo con esa nacién, sino con el resto de Centroamérica para
aprovechar nuestra posicion estratégica en el marco de los acuerdos comerciales.

A lo largo de esta administracion se han llevado a cabo 173 cursos para la atencion de 3 mil 213
empresarios, principalmente micros y pequefios.

Beneficiarios

2001 2002 2003 2004 2005

El Centro de Informaciéon Comercial, se ha convertido en una herramienta basica para la toma de decisiones
de empresarios de las diferentes regiones de la entidad, destacando su funcién de atencién en consultas
comerciales diversas para el desarrollo, por un total de 176 solicitudes atendidas, en un lapso de 12 meses y
42 asesorias especializadas en materia de comercio exterior como apoyo a las empresas en su actividad
exportadora.

Paquete Hacendario 2007 215 00. 20



Estratégico B nstitucional por Organismo Pablico

Las ventas obtenidas por la participacion en eventos comerciales nacionales e internaciones durante este
afio ascienden a 7 millones 950 mil pesos. En estos 5 afios de gobierno las ventas a través de los eventos
comerciales e internacionales alcanzaran los 28 millones de pesos.

Como hemos visto, se ha logrado avanzar en materia de desarrollo econémico a lo largo de estos cinco afios,
estamos trabajando para continuar con este proceso; sin embargo, debemos reconocer que la competencia a
nivel nacional e internacional es fuerte, esperamos continuar con nuestro impulso para que todos los
chiapanecos tengamos resultados, para una vida mejor.

Sinopsis de Actividades y Resultados,
Proyectados al Cierre del Ejercicio 2006

|  LABORAL
B CAPACITACION Y PROMOCION PARA EL EMPLEO

La generacion de empleo y la blsqueda de alternativas de ingreso fueron puntos neuralgicos en la agenda
del desarrollo impulsada por esta Secretaria. Una fase medular de la estrategia instrumentada para generar
empleo y alternativas de ingreso fue la formacion de capital humano, a través del Instituto de Capacitacion y
Vinculacion Tecnoldgica (CATECH) se impartieron 186 cursos de capacitacion en las especialidades de
operacion de microcomputadoras, confeccién industrial de ropa, artesanias de precision, desarrollo humano,
preparacion y conservacion de alimentos (miel), empaque y embalaje y lenguas extranjeras, en beneficio de
2 mil 685 personas. Asimismo, obtuvieron su certificacién con el reconocimiento oficial de la Secretaria de
Educacion Publica mil 801 personas.

Por otra parte, a través del Servicio Estatal de Empleo en coordinacién con la Federacién se instrumentaron
diversos programas de promocidn y capacitacion para el empleo. Mediante el Programa de Becas de
Capacitacion para el Trabajo (BECATE), se impartieron 258 cursos que brindaron conocimientos, habilidades y
destrezas para facilitar la insercion de la poblacion desempleada al mercado de trabajo y generar
oportunidades de autoempleo. En este marco, otorgamos durante el presente afio 4 mil 967 becas a igual
numero de personas, lo que representa una derrama econdémica del orden de 17.2 mdp. Es importante
destacar que el nimero de personas que obtuvieron un empleo fue de 3 mil 541, lo cual habla del éxito e
importancia de este programa.

De la misma manera, a través de la bolsa de trabajo del SEE, este afio se logrd colocar en 898 empresas a
535 mujeres y 865 hombres de los 6 mil 265 solicitantes atendidos, mientras que con el programa de servicio
telefénico gratuito Chambatel, 32 personas fueron colocadas en diferentes municipios del estado. Mediante la
instrumentacion de 114 Talleres de empleo donde se dieron a conocer estrategias y técnicas de
comunicacion y conducta a 282 mujeres y 344 hombres, de los cuales, lograron colocarse 71 mujeres y 84
hombres. Asi también, de las un mil 24 personas beneficiadas con el sistema Estrategia de Empleo Formal, a
través del cual se otorgan recursos econémicos a la poblacion desempleada para solventar gastos basicos,
123 mujeres y 477 hombres fueron colocados en un puesto de trabajo en diversos municipios de la entidad.
Destaca también el financiamiento otorgado para la adquisicién de maquinaria y equipo como estrategia para
estimular el autoempleo en beneficio de 225 personas con quienes se instrumentaron 120 proyectos
productivos en diversos municipios del estado, con una inversion de 4 millones 72 mil pesos.
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P OTROS SERVICIOS Y ACTIVIDADES ECONOMICAS
B FOMENTO A LA INDUSTRIAL EL COMERCIO

Con toda certeza el proyecto emblema de infraestructura durante esta gestion lo constituye Puerto Chiapas,
que desde el inicio de esta administracion se constituyo en una de sus prioridades, dado su gran potencial
industrial, comercial y turistico.

En este sentido, se constituyé el Fideicomiso del Recinto Fiscalizo Estratégico de Puerto Chiapas, ente
encargado de la administracion de este recinto, el cual esta concebido como un polo de desarrollo ancla en
el sureste de México que ofrece facilidades para la industria de la transformacion en un ambiente de zona de
libre comercio, esto es, exento de impuestos al comercio exterior y del pago del Impuesto al Valor Agregado.

Actualmente, Puerto Chiapas se encuentra en la etapa de promocioén del destino, por lo que se ha
participado de manera activa en eventos especializados de la industria de cruceros, como el Seatrade,
Cruise A Thon y la Reunién Anual de la Florida Caribbean Cruise Association (FCCA). En este sentido, en
enero de 2006, el crucero The World propiedad de la linea naviera Residensea, arrib6 a Puerto Chiapas,
con lo que se inaugurd operativamente el Centro de Cruceros del puerto. Derivado de lo anterior, en el mes
de junio de 2006 los mas importantes ejecutivos de la FCCA visitaron Puerto Chiapas con el objetivo de
evaluar la infraestructura portuaria y turistica con que cuenta el estado.

El desarrollo y fortalecimiento del sector empresarial ha sido pieza fundamental en la estrategia
instrumentada para impulsar la produccién, a través de las seis Ventanilla Unicas de de Gestion Empresarial
en los municipios de Tapachula, Tuxtla Gutiérrez, San Cristébal de Las Casas, Comitan, Pichucalco y
Reforma, se realizaron 991 tramites empresariales. Con objeto de promover el asociacionismo entre los
empresarios y productores chiapanecos, se constituyeron 117 empresas en atencién a un mil 353 personas.

Con el animo de contribuir a elevar la competitividad de las empresas, para este ejercicio se promovieron 10
diagnosticos para igual nUmero de empresas; asi también en este afio se aplicaron 3 talleres compite en
atencién de 3 empresas chiapanecas.

Con el propdsito de impulsar la modernizaciéon e innovacion productiva, este afio se llevaron a cabo 19
acciones de capacitacion en atencién de 3 mil 528 empresarios. En este marco cabe resaltar la organizacién
del Foro PyME 2006 realizado durante los dias 30 y 31 de mayo del presente afio en la ciudad de Tuxtla
Gutiérrez, el cual contd con la asistencia de 503 empresarios y 2 mil 997 emprendedores.

Con el Unico propésito de estimular el desarrollo econémico facilitando el acceso al financiamiento, esta
secretaria ha impulsado desde su inicio una intensa gestién financiera en apoyo a las micro, pequefas y
medianas empresas MPyME) de los sectores industria, comercio y servicios, de esta forma, el FOFESSA
otorgd 4.6 mdp en beneficio de 213 empresarios.

De igual forma, continuamos impulsando el convenio de colaboracion con la Federacion a través de la
Secretaria de Economia para el fortalecimiento a las micro, pequefias y medianas empresas a través del
financiamiento del Fondo PYME. Con una mezcla de recursos de los niveles de gobierno federal y estatal,
sumados a la participacién de la iniciativa privada, se apoyaron 34 proyectos con una derrama econémica de
27 millones 646 mil pesos.

Con esta misma dependencia federal, se instrumenté el programa de desarrollo de la industria del software
(PROSOFT), el cual tiene como objetivo impulsar iniciativas orientadas estimular la creacion de empleos y
empresas en el sector de la tecnologia de informacién. En el presente afio, a través de este programa de
apoyo el financiamiento de 3 proyectos por un monto de 2 millones 607 mil pesos.

Por sexto afio consecutivo en esta administracion, se organizé con gran éxito la Expo Ambar 2006 en San
Cristobal de las Casas durante el periodo del 28 de agosto al 13 de septiembre. En estos 16 dias, 58 grupos

Los datos ofrecidos en este parrafo no coinciden con el indicador Constitucion de sociedades de produccion, por lo que se sugiere verificarlos.
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artesanales y comercializadores de esta gema chiapaneca se conjuntaron en un solo espacio para exhibir
sus piezas y mostrar sus técnica y procesos de tallado ante un foro de asistencia de mas de 39 mil visitantes
tanto nacionales como extranjeros, alcanzandose un registro en ventas de 7.9 millones de pesos.

Con el fin de promover el empleo y atraer inversién productiva a nuestro estado, en este ejercicio se continué
impulsando una intensa campafa para promocionar a Chiapas a través de distintos medios de comunicacion
y en diferentes foros. Hoy nuestro estado es conocido ya como una opcién en el mercado de las inversiones
lo que aunado al desarrollo de la infraestructura alcanzada, ha permitido la consolidacion de nuevas
empresas en el estado.

Como primer paso en la atraccion de inversiones, a través de diferentes estrategias se identificaron 66
empresas para su contacto inicial, identificandose 9 oportunidades soélidas se llevaron a cabo 47 reuniones
de promocién con inversionistas nacionales e internacionales, en las que han participado 410 empresarios
tanto nacionales como extranjeros; se realizaron nueve encuentros de negocios con inversionistas
potenciales, a quienes se les dio a conocer las ventajas que ofrece Chiapas para la inversion.

Como resultado de lo antedicho, se atendieron 120 inversionistas nacionales y extranjeros a quienes se les
proporciond informacién diversa de la entidad y en algunos casos se realizaron agendas de trabajo para
trasladarlos hacia los puntos estratégicos para la inversion.

Una ultima estrategia implementada para la identificacién y atraccién de inversiones es la participacion en
eventos especializados como foros y ferias tanto en el &mbito nacional como nternacional. Mediante la
participacion en 6 eventos logramos la identificacion y atencién de 88 inversionistas, los eventos son: Sea
Trade Cruise Shipping Convention 2006 en la ciudad de Miami, Florida, los dias del 13 al 16 de marzo de
2006; GB Magazine en la ciudad de Tuxtla Gutiérrez el dia 16 de marzo de 2006; Semana PyME Nacional en
la ciudad de México, D.F. del 8 al 12 de mayo de 2006; Expologistica 2006 en la ciudad de México, D.F. del
31 de mayo al 2 de junio de 2006; Foro PyME de Negocios y Emprendedores 2006” los dias 30 y 31 de mayo
de 2006 en la ciudad de Tuxtla Gutiérrez y Estrategias de Desarrollo Econdmico Regional, Atraccion de
Inversion-Articulaciéon Productiva” los dias 31 agosto y 1°. de septiembre de 2006 en la ciudad de
Guadalajara, Jalisco.

Uno de los mayores desafios que afrontan los empresarios chiapanecos frente a la apertura comercial de
nuestro pais, es que la competencia por los mercados estatal y nacional implica cumplir con estdndares de
calidad y cantidad de competencia internacional.

En este orden se llevé a cabo la elaboracién e integracion de 34 diagnosticos comerciales los cuales
contienen informacién sobre la estructura basica de la empresa, las caracteristicas del producto que
elaboran, asi como de las operaciones de exportacién de sus productos. En este mismo sentido y con el fin
de promover la competitividad y la creacibn de nuevas micro, pequefias y medianas empresas, en
coordinacién con el Gobierno Federal, a través de la Secretaria de Economia, se implementé el Programa de
Capacitacion y Modernizacién Empresarial (PROMODE), con el cual se capacitaron a 2 mil 381 trabajadores
de 429 empresas.

Con el propésito de promover en el mercado local los productos de las empresas chiapanecas, se apoyo la
participaciéon a 86 empresarios en eventos nacionales como la Expo Feria Internacional Tapachula 2006; en
la Feria de la Primavera y de La Paz 2006; en el evento Expo Feria Puerta de Entrada Chiapas Arriaga 2006;
en la Convencion Regional del Sureste CANACINTRA 2006; al Foro PyME de Negocios y Emprendedores 2006
y a las Reuniones con Proveedores 2006, realizadas en Tuxtla Gutiérrez y Tapachula. En el ambito nacional
apoyamos la asistencia de 37 empresarios a través de su participacion en la Semana Regional PyME Tabasco
2006; en la Expo Alimentaria México 2006, a la Expo Caféy al evento Mercancias Generales.
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Como resultado de la participacion en eventos y de la realizacion de actividades comerciales, se llevaron a
cabo 104 enlaces comerciales que permiten a los empresarios del Estado comercializar con importantes
empresas nacionales 77 productos de origen chiapaneco, con ello se logré beneficiar a un total de 34
empresarios.

A través del Centro de Informacién Comercial, cuyo objetivo consiste en intercambiar informacion
especializada acerca del mercado internacional, asi como ofertas y demandas comerciales, en apoyo de las
MPy MES del estado y del sector exportador, se otorgaron 166 asesorias comerciales en atencién a solicitudes
de igual cantidad de empresarios.

A efecto de promover los productos chiapanecos en otros mercados, principalmente ante los socios
comerciales naturales de Centroamérica, el estado particip6 en el evento celebrado en el Centro de
Convenciones Tikal Futura en Guatemala, el cual conté con la participacion de cuatro empresas
chiapanecas, quienes iniciaron contactos de negocios con empresarios de ese pais, asi mismo, participamos
en la Misibn Comercial Chiapas el Salvador, en el cual se apoy6 a 16 empresas chiapanecas. Como
resultado de nuestra participacién en estos eventos, logramos establecer 33 enlaces comerciales con
empresas principalmente de Guatemala y el Salvador, atendiéndose a igual nimero de empresarios.
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