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OBJETIVOS DE DESARROLLO DEL MILENIO

Objetivo 1.
Erradicar la pobreza extremay el hambre.

Objetivo 2.
Lograr la ensefianza primaria universal.

Objetivo 3.
Promover la igualdad de género y la autonomia de la mujer.

Objetivo 4.
Reducir la mortalidad infantil.

Objetivo 5.
Mejorar la salud materna.

Objetivo 6.
Combatir el VIH/SIDA, el paludismo y otras enfermedades.

Objetivo 7.
Garantizar la sostenibilidad del medio ambiente.

Objetivo 8.
Fomentar una alianza mundial para el desarrollo.
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3. CHIAPAS COMPETITIVO Y se D
GENERADOR DE OPORTUNIDADES

Las politicas para hacer de Chiapas un estado mas competitivo y generador de oportunidades
ha privilegiado la creacion de empleos y mayores ingresos para su poblacién de acuerdo con
el Objetivo de Desarrollo del Milenio (ODM) 1.

La estrategia de promoci6n de inversiones, industrializacion y generacién de empleo dentro
del presente Plan prevé la ejecucion de politicas publicas dirigidas a consolidar el desarrollo
econémico del estado, a fin de crear las condiciones necesarias para promover la generacién
de empleo e incrementar el bienestar de la poblacion.

Esta administracién ha disefiado politicas pablicas en materia de promocién de inversiones,
industrializacion y generacion de empleo encaminadas a aprovechar y promover nuestras
ventajas competitivas y comparativas como base para impulsar la creacion de nuevas fuentes
de trabajo.

Diversificar la actividad econémica del estado, mediante el desarrollo econémico regional
equilibrado, la generacion de un mayor valor agregado a la produccién primaria; la realizacion
de mejores practicas entre sus empresarios; el fortalecimiento al sector artesanal; el fomento
de una mayor vinculacion entre el sector productivo y la formacién de capital humano.

Chiapas es un estado con gran potencial econémico; los microclimas y riquezas naturales
le dan ventajas comparativas respecto al resto del pais; tiene una posicién geografica
privilegiada al ser puerta de entrada a Centro y Sudamérica y la infraestructura desarrollada
y en proceso incrementara su ventaja competitiva.
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El crecimiento de la economia estatal va acompanado de un incremento en el nivel de
empleo. En efecto, en Chiapas el nimero de asegurados permanentes y eventuales asciende
a 185 mil 191; lo anterior permite ver claramente el dinamismo de la economia en el empleo
del estado.
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De la Poblaciéon Econémicamente Activa (PEA), la poblacidon que se encuentra realizando
una actividad denominada también poblacién ocupada representa 97.3% de la poblacion
en edad de incorporarse al mercado laboral y solamente 2.7% se encuentra en proceso de
incorporarse a una actividad productiva.

En 2005 el sector primario concentraba 39.9% de la PEA ocupada; al cierre de 2009 este
sector concentra 33.24%, una diferencia de 6.7 puntos porcentuales, lo cual se refleja en un
incremento de 3.28 puntos porcentuales de la poblacion trabajando en el sector comercio y
servicios ya que en 2005 fue de 43.6%.

La PEA ocupada en 2005 fue de un millén 206 mil 621 personas de las cuales 75.89% recibia
como ingreso hasta dos salarios minimos. Al cuarto trimestre de 2009 la PEA ocupada se
ubic6 en un millén 775 mil 238 personas.

En 2007, Chiapas se convirti6é en la segunda entidad federativa en contar con el Centro de
Emprendedores en colaboracion con la aceleradora de negocios internacional Endeavor.

Chiapas es el segundo estado con mayor facilidad para hacer negocios en el pais (Estudio
Doing Business en México 2009) lo que significa un rapido ascenso de 22 lugares respecto al
ano anterior y en cuanto a la facilidad para abrir una empresa, Chiapas ocupa el sexto sitio,
escalando 21 posiciones con respecto al 2007.

La poblacion del estado exige una economia dindmica que genere mayores niveles de
bienestar; mas empleos mejor remunerados y la diversificacion, ampliacion y fortalecimiento
de la economia local.

De manera especifica demanda la reactivacién del sector primario, la modernizacién del
comercio y el fortalecimiento de la infraestructura; desea un estado inserto en el mundo
globalizado, pero conocedor y orgulloso de sus raices y su cultura. En suma, contribuir a
lograr un estado exitoso que propicie la productividad, la competitividad y el crecimiento
econdmico sustentable.

El crecimiento econémico se extiende en todas las regiones de la entidad a través de un
Chiapas mas competitivo.

Esta politica publica se encuentra alineada al ODM 1, particularmente con la meta de alcanzar el
empleo plenoy productivo y el trabajo decente para todos, incluidas las mujeres y la juventud.

Objetivo 1

Contar con un marco normativo que incentive la actividad econémica.

Se atiende con la Ley de Mejora Regulatoria para el Estado y los Municipios del Estado de
Chiapas y la Ley para el Fomento Econémico y la Atraccion de Inversiones en el Estado de
Chiapas.

Estrategia 1.1

Seimpulsard la modernizacién del marco juridico para el fomento econémico del estado. A través
de promover iniciativas de ley ante el H. Congreso del Estado y generando con la participacion
de la sociedad iniciativas de ley que contribuyan al desarrollo econémico del estado.

Objetivo 2

Integrar las cadenas productivas existentes e identificar otras con potencial.

Se atiende con la constitucion de sociedades mercantiles, asesoramiento a las empresas a fin
deincrementar su productividad, competitividad, mdrgenes de actividades y la consolidacion
de enlaces comerciales.
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Estrategia 2.1

Se reforzaran las redes de cooperacion de las cadenas productivas existentes dandole un
valor agregado a la produccién primaria.

A través del impulso y consolidacién de redes de enlaces comerciales en beneficio de los
productores chiapanecos.

Estrategia 2.2

Se fomentara lageneracion de esquemas asociativos que permitan organizar a los productores
y hacerlos mas competitivos.

Apoyar y facilitar la constitucién de sociedades mercantiles para que puedan tener mayores
oportunidades de acceso al financiamiento y la capacitacién.

Objetivo 3

Disminuir la desigualdad econémica entre las regiones en el estado.

Se atiende con la instalacion de empresas en el estado, lo que promueve la generacion de
empleo e incrementa la derrama econémica en el estado.

Estrategia 3.1

Se desarrollaran proyectos de impacto regional que aprovechen las ventajas competitivas de
cada region.

Mediante la elaboracion de estudios que permita identificar la potencialidad y factibilidad
de las ventajas competitivas en los dmbitos regional y municipal y realizando proyectos de
inversion de impacto regional.

Objetivo 4

Fomentar la competitividad de las regiones econdmicas.

Con el objeto de propiciar el desarrollo de los emprendedores y empresarios asentados en
las diversas regiones del estado, se proporcionan una amplia gama de servicios para el
desarrollo productivo y empresarial; gestiones para la obtencién y verificacion de cédigo de
barras ante la Asociacion Mexicana de Estdndares para el Comercio Electrénico (AMECE), asi
como la gestion de registro de marca ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
(IMPI) y el Programa de capacitacién y modernizacién empresarial.

Estrategia 4.1

Se propiciara el desarrollo de los emprendedores y empresarios en todas las regiones del
estado.

Acercando una amplia gama de servicios para el desarrollo productivo y empresarial, asi como
brindando la asesoria y capacitacién necesaria para fomentar la competitividad en los sectores
econémicos.

Objetivo 5
Impulsar el financiamiento y el acceso a créditos oportunos para el sector agroindustrial.

Estrategia 5.1

Se fomentaran proyectos de financiamiento a empresas agroindustriales.

A través de diversos programas con el objetivo de coadyuvar a su productividad y
competitividad.

Objetivo 6

Impulsar la identificacion de productos chiapanecos con valor agregado.

Se atiende con la identificacion de productos chiapanecos con valor agregado que puedan ser
susceptibles a ser comercializados dentro y fuera del estado.

Chiapas competitivo y generador

de oportunidades
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Estrategia 6.1
Se promovera la diferenciacién de los productos de origen chiapaneco aprovechando el

reconocimiento internacional de Chiapas.

A través de las gestiones para la obtencion de la denominacién de origen de productos
regionales chiapanecos.

& Objetivo 7
% Promover la creacion de un sistema de informacion sobre la actividad industrial,
agroindustrial, registro del comportamiento de las cadenas agroalimentarias y de
mercados.
Se atiende con el Sistema de informacién de actividades agroindustriales y de
mercado.

Estrategia 7.1
Se impulsara entre las dependencias el desarrollo de un sistema de informacion.
A través de la integracion de las cadenas agroalimentarias e informacién de mercados.

Objetivo 8

Integrary difundirinformacién econdmicay estudios especificos de los sectores productivos
y las regiones del estado.

Se atiende con la atencion a empresarios con informacion estadistica y logistica con el
establecimiento del Sistema Estatal de Informacién de Mercados.

q%

Estrategia 8.1

Se atiende con la instalacion de médulos del Sistema de Apertura Rdpida de Empresas (SARE)
en municipios, ademads de las ventanillas tnicas de gestion empresarial.
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% Se difundiran estudios econémicos estratégicos para el fomento econémico en Chiapas.

) A través de del Sistema Estatal de Informacion de Mercados proporcionados a los empresarios
= sobre estudios en materia econémica, estadistica y logistica.

=

: - -

¥ & Objetivo 9

g_ <L Crear un clima favorable de negocios a través de la agilizacion de la apertura de
o empresas.

()]

©

Estrategia 9.1

Se establecera un programa de mejora regulatoria para agilizar la apertura de empresas.

A través de la instalacion de mddulos del SARE en los municipios de mayor actividad
econémica.

& Objetivo 10
<~ Transferir tecnologias para el desarrollo econémico y social.
Se atiende con el mejoramiento de los procesos de transformacion de empresas chiapanecas.

Estrategia 10.1
Se hard accesible la tecnologiay los resultados de investigaciones a las asociaciones, uniones,
camaras, grupos, etcétera.

A través de proporcionar asesorias en materia de equipo, maquinaria industrial y tecnologia de
punta a fin de que las empresas mejoren sus procesos de transformacion.

Estrategia 10.2
Se incrementara la difusion de la tecnologia en el sector productivo.
Difundiendo las tecnologias existentes entre las organizaciones empresariales.
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Estrategia 10.3

Se capacitara al personal de las empresas en el uso de nuevas tecnologias transferidas o
creadas localmente.

A través de cursos y talleres que permitan al personal para el adecuado uso de tecnologias
transferidas.

3.1.2 FINANZAS PUBLICAS SOLIDARIAS

Las finanzas publicas solidarias constituyen un instrumento esencial para el desarrollo y la
ejecucion de las politicas publicas de estado destinadas a potencializar el desarrollo social y
humano, crear mayores oportunidades para el progreso de los mas necesitados y generar un
desarrollo econémico sustentable. Estos son los verdaderos principios y fines de las finanzas
publicas, los cuales en cumplimiento a lo establecido en la Constitucidn Politica del Estado de
Chiapas, se encuentran alineados a los Objetivos de Desarrollo del Milenio (ODM), definidos
por el Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD).

NTRODE PRODUCCION

= INAUGURACIO

TUXTLA GUTIERRE%, CHIAPAS

T

Aunado a la situacion de contraste estructural que tiene el estado, la globalizacidn esta
induciendo a los paises a cambios e innovaciones a velocidad impredecible, pero las naciones
de bajo desarrollo los incorporan y absorben de manera mas lenta; este proceso sera efectivo
en la medida en que los gobiernos impulsen politicas y estrategias con una visién e interés
de estado, con la participacidn activa y directa de la sociedad, se alcanzaran niveles de
desarrollo y competencia en el plano nacional y mundial, tal como lo define la filosofia de la
Declaracion del Milenio del PNUD.

Objetivo 1

Incrementar los ingresos publicos.

En el periodo 2007-2009 los ingresos publicos del estado se han incrementado 22.3%, lo que
ha permitido financiar la ejecucion de las politicas publicas estatales y de manera especial,
atender los 8 ODM.

Losingresos publicos provienen de dos grandes vertientes: losingresos propios y los derivados
de la Coordinacion Fiscal.

Chiapas competitivo y generador

de oportunidades
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Estrategia 1.1
Se desarrollaran estrategias, instrumentos y politicas para incrementar los ingresos propios.

Los ingresos propios provienen de la recaudacion de impuestos, derechos, productos,
aprovechamiento y otras contribuciones. Las estrategias implementadas han permitido un
importante crecimiento de 47.2% en el periodo 2007 a 2009.

Para seguir fortaleciendo los ingresos propios, es prioritario ampliar la base tributaria y definir
los estimulos fiscales que den impulso a la actividad econémica; intensificando los trabajos de
difusién fiscal con el objetivo de disminuir las tasas de incumplimiento por desconocimiento
de los esquemas tributarios, ademds, debe sumarse la apertura de canales de atencién para los
sectores productivos y los inversionistas; asimismo, continuar la vigilancia fiscal mediante el
procedimiento administrativo de ejecucion a contribuyentes morosos y generar la emision de
cartas invitacién y estimulos fiscales.

La cultura tributaria es una estrategia primordial para asegurar que cada peso que aporte la
ciudadania se ejercerd de forma honesta, oportuna, bajo un estricto y transparente sistema de
rendicién de cuentas.

Estrategia 1.2

Se desarrollardn estrategias, instrumentos y mecanismos para incrementar los ingresos
derivados de la Coordinacion Fiscal.

Losingresos derivados delacoordinacion fiscaltienen comoorigenelesquemade participaciones
fiscales federales, los incentivos por administracion de ingresos federales, las aportaciones
y subsidios federales. Cabe mencionar que durante el periodo 2007-2009, representaron en
promedio 94.1% de los ingresos totales. Parte importante de estos recursos son los fondos del
Ramo 33. Por esta via, Chiapas recibié en el periodo mencionado 61.1% de sus recursos totales.
Entre las lineas de accién a seguir destacan: impulsar la inclusién de nuevas potestades
tributarias para estados y municipios; participar en el desarrollo, vigilancia y perfeccionamiento
del Sistema de Coordinacién Hacendaria del Estado; ofrecer mayor certidumbre juridica a los
municipios, respecto a los ingresos que les corresponden de la recaudacion federal y la entrega
oportuna de los mismos.

Por otro lado, establecer mecanismos para el desarrollo del ordenamiento territorial y la
reingenieria inmobiliaria para el fortalecimiento municipal; incrementar los ingresos derivados
dela propiedad raiz, mediante la modernizacién del catastro; establecer convenios, mecanismos
de coordinaciény de informacién con los gobiernos municipales para fortalecer sus haciendas y
promover la aplicacién de nuevos esquemas de distribucion de las participaciones que permita
un reparto mds equitativo de los recursos entre los municipios.
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Estrategia 1.3

Se desarrollaran estrategias, instrumentos y mecanismos para el financiamiento publico a
través de la bursatilizacion de activos del gobierno del estado y de otras fuentes financieras
alternas.

En la primera mitad de esta administracion se obtuvieron recursos por 5 mil millones de
pesos provenientes de la bursatilizacion del impuesto sobre némina que se han destinado a
la inversion publica productiva; esto no solo generé derrama econémica, oportunidades de
desarrollo y acercamiento de servicios en la zona donde se realizan, sino ademds permitié el
financiamiento de acciones enfocadas al combate a la pobreza y marginacién impactando el
cumplimiento de los ODM.

En la segunda mitad de la administracion se establecerdn mejora regulatoria al sistema
normativo hacendario que propicie el fortalecimiento de las finanzas publicas y permita el
desarrollo de mecanismos alternativos de financiamiento y de inversién; asi también, instituir
mecanismos de inversion publica-privada, a través de Proyectos de Prestacion de Servicios
(PPS), de arrendamientos puros o financieros a largo plazo o de cualquier otro esquema de
Asociaciones Publico-Privadas (APPS), para el desarrollo y mantenimiento de proyectos
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de infraestructura productiva, que comprometan recursos presupuestales por mds de un
ejercicio fiscal; crear un érgano especializado de administraciéon, control y evaluacion para la
instrumentacion de mecanismos de inversion publica productiva en los que se apliquen recursos
provenientes de los mercados financieros; instaurar esquemas de financiamiento publico a
través de la bursatilizacion de activos del gobierno del estado.

Objetivo 2

Incrementar la productividad y calidad del gasto puablico

En el periodo 2007 a 2009, el gasto publico total presenta una evolucion importante,
logrdndose un incremento de 23%, que privilegia el desarrollo y la asistencia social.

Para los ailos 2010-2012, el principal objetivo serd reforzar la orientaciéon a lo necesario. En
ese sentido el enfoque del Presupuesto basado en Resultados (PbR) y Sistema de Evaluacion
del Desempeiio (SED) que acoge ese principio, y centra el espiritu de lo que establece el
Articulo 134 de la Constitucion de los Estados Unidos Mexicanos.

Privilegiaremos la mejora a la gestion publica y la evaluacion por desempeiio, apegdndose
al proceso de armonizacion del presupuesto y la contabilidad, siendo esta una obligacion
seialadaen laLey General de Contabilidad Gubernamentaly a los trabajos que se desarrollan
por parte del Consejo Nacional de Armonizacién Contable. Por ello, se continuardn
impulsando importantes modificaciones a las estructuras del presupuesto (ingreso, gastoy la
contabilidad gubernamental), es decir, las normas, catdlogos y sistemas, bajo los principios
del PbR, incorporacion de metodologias de trabajo y del programa de mejora continua.

El PbR y SED son herramientas indispensables de la Gestion para Resultados (GpR), éste
ultimo integra componentes, interacciones, factores y agentes que forman parte del proceso
de creacion del valor piblico. Este modelo cimienta bases en la preocupacion generalizada
sobre los cambios que el entorno exige y sobre la necesidad de repensar el papel del Estado;
mejorar la eficiencia, eficacia y calidad de los servicios ptiblicos y optimizar el desempeiio de
los empleados publicos y de las organizaciones en las que trabajaban.

La importancia de PbR y SED radica en que los presupuestos ya no deben focalizar al dinero
como el unico fin del presupuesto, sino que éste, desde su elaboracion debe estar orientado
al mejoramiento de la calidad de vida de la sociedad.

El reto con el PbR es asegurar un verdadero proceso de planeacion, programacion,
presupuestacion, seguimiento y evaluacion, considerando en el mismo, pardmetros de
medicion, que permitan visualizar el mejoramiento de la calidad de vida de la sociedad.

Estrategia 2.1

Se gestionard la asignaciéon oportuna, integra y de forma creciente de los recursos
federalizados: transferencias, convenios y subsidios.

Respecto a recursos concertados con la Federacion y en materia de desarrollo social, sobresale
el Programa de Infraestructura Bdsica para la Atenciéon de los Pueblos Indigenas, mismo que de
2008 a 2009 pasé de 661.6 a 726.1 millones de pesos reflejando un crecimiento de 9.70% y
para 2010 se han concertado 878.6 millones de pesos.

Con respecto a los programas sociales del Ramo administrativo 20 concertados con SEDESOL,
se convinieron recursos y esfuerzos con el objeto de abatir la pobreza e incrementar los
Indices de Desarrollo Humano en los municipios de alta y muy alta marginacién, a través de
los Programas de Empleo Temporal, 3x1 para Migrantes y Desarrollo de Zonas Prioritarias. En
conjunto para estos programas se establecié inversion estatal y federal convenida por un total
de 131.6, 137.8 y 179.0 millones durante los ejercicios 2007, 2008 y 2009 respectivamente, y
para el ejercicio 2010 se programa un monto importante por 425.4 millones de pesos.

Se continuardn con las gestiones ante la federacion, la conciliacién de bases de cdlculo,
analitico de plazas y horas; asi como la actualizacion del registro comun de escuelas, inventario
de infraestructura médica y de plantilla de personal, entre otros, que permita orientar recursos
a las prioridades del estado.

Chiapas competitivo y generador

de oportunidades
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Asitambién impulsar la correccién de inequidad en la distribucidn de los recursos del Fondo de

1 Aportaciones para la Educacién Bdsica y la Salud; proponer oportunamente ante las Secretarias
de Estado y el H. Congreso de la Unién la integracién de mayores proyectos estratégicos en el
presupuesto de egresos federal; impulsar la mejora oportuna y creciente entrega de recursos
y apoyo para la prevencion y atencién de desastres naturales y situaciones de emergencia; y
fomentar la descentralizacion de atribuciones que fortalezcan la capacidad administrativa de
los estados y municipios.

Estrategia 2.2

Se asignara el gasto publico de acuerdo con las prioridades del estado.

La asignacién de los recursos publicos ha garantizado y privilegiado beneficios sociales bdsicos
y tangibles a la sociedad; su asignacion marca el rumbo del desarrollo y la asistencia social,
radicdndose de forma permanente desde el afio 2007 recursos importantes por arriba de 755%
del gasto programable, impactando principalmente a la educaciéon y salud y al desarrollo
regional y urbano, con un gasto promedio por aiio del 43,8 y 17% respectivamente, mientras
que el desarrollo econémico y empleo alcanzé una participacion promedio en la misma
periodicidad de 9% y la gestion gubernamental 11 por ciento.

Por ello, se dard continuidad al Desarrollo de una estrategia presupuestaria y financiera; dar
suficiencia, oportunidad y sustentabilidad con mayores mdrgenes para el gasto social; impulsar
medidas de racionalidad, austeridad y disciplina presupuestaria, a través de mecanismos de
evaluacién y control de la correcta aplicacion del gasto publico; modernizar continuamente
los mecanismos de control, transparencia y rendicion de cuentas; promover esquemas de
presupuesto con perspectiva plurianual que permitan efectuar programas, proyectos y obras
en el mediano y largo plazos; instrumentar nuevos mecanismos de asignacion, para el ejercicio
oportuno de los recursos, su registro, transparencia fiscalizacién y rendicion de cuentas y
establecer esquemas de organizacion estructural y funcional de los organismos publicos del
estado.

Asi también favorecer los proyectos de coinversion social (mezcla de recursos sociedad-
gobierno) eimpulsar el presupuesto como el principal agente de unidad y desarrollo econémico
de Chiapas Solidario, al multiplicar las acciones de los agentes rurales empresariales e
iniciativas productivas de todos los sectores.

S
(=)
O
n
} 5
()
c
(V]
b0
>N
(=]
2
-vl-l
g
()}
Q.
£
(]
(%)
(2]
n
Q.
IE
N -
(9

de oportunidades

Estrategia 2.3

Se impulsara y consolidara el Presupuesto basado en Resultados (PbR) y el Sistema de
Evaluacion del Desempefio (SED).

Como resultado de la puesta en marcha del PbR y SED, se observa que el gasto corriente, desde
su clasificacion econémica, muestra que en los anos 2007-2009 su proporcion respecto al gasto
programable se mantiene, ligeramente descendente, es decir, en el 2007 fue 14.57% y en el
2009 14.56%, disminuyendo 0.09% como consecuencia de criterios y politicas de austeridad,
disciplina y racionalidad presupuestaria.

En contraparte, el gasto de capital proporcionalmente respecto al gasto programable ha tenido
un crecimiento, pasando de 85% en el 2007 a 86% en 2009; dentro de este rubro la obra
publica ha crecido en la misma medicion proporcionalde 5 a 11% y el gasto de capital humano
mantiene una proporcion por arriba del 46 por ciento.

Se consolidard al proceso de armonizacién del presupuesto y la contabilidad, tomando como
base lo que senala la Ley General de Contabilidad Gubernamental y los trabajos del Consejo
Nacional de Armonizacion Contable; homologar clasificaciones del gasto publico y modernizar
el marco legal presupuestario, principalmente en el enfoque del PbR y SED.

También desarrollardy difundird la Metodologia del Marco Légico (MML), planeacion estratégica
y construccion de indicadores, a través de la incorporacion de la Matriz de Indicadores para
Resultados (MIR) en los programas presupuestarios, brindando asesoria y capacitacién en la
materia.
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Dar puntual registro, seguimiento, control, evaluacion e impacto del presupuesto de egresos,
en base a lo establecido en la MIR de cada programa presupuestario; aplicar reingenieria
presupuestaria en todas las operaciones del presupuesto y considerar en las gestiones del
presupuesto de egresos, las operaciones presupuestarias de gasto.

Estrategia 2.4

Se consolidara el Sistema Integral de Administracién Hacendaria Estatal.

Derivado de las nuevas disposiciones de la Ley General de Contabilidad Gubernamental serd
necesario disenar un sistema para el control y seguimiento de las finanzas publicas, con base al
enfoque del PbR; impulsar mecanismos para consolidar el Sistema Integral de Administracion
Hacendaria Estatal (SIAHE) y capacitar a los organismos publicos en el manejo técnico del
SIAHE.

Asi también, impulsar la instalacién del SIAHE a través de medios electrénicos en linea y la
aplicacién de sistemas en red gubernamental, como de la firma electrénica.

Estrategia 2.5

Se hara de la rendicién de cuentas un ejercicio obligatorio de la transparencia.

Para que Chiapas siga destacando en transparencia y rendicién de cuentas, se mejorard la
integracion de la cuenta publica social, como instrumento de socializacion de la informacidn del
quehacer gubernamental en forma sencilla, sin tecnicismos; incluir mecanismos que permitan
rendir cuentas transparentes y oportunas; y evaluar el desemperio de la gestién gubernamental
con el nivel de atencidn de las prioridades de la poblacién, estableciendo formas de control y
fiscalizacidn en la rendicién de cuentas.

Objetivo 3

Administrar con eficiencia y eficacia los recursos e inversiones financieras.

En los ejercicios 2007, 2008 y 2009 la obtencion de productos financieros ha superado en
promedio 42% las estimaciones de la Ley de Ingresos, derivado de la estrategia de gestion de
inversiones y Tesoreria Unica.

La administracion de fondos publicos es una funcion altamente compleja que involucra
diversos factores como la oportunidad, sequridad, transparencia, eficiencia de costos, que
en conjunto, al no ser aplicados correctamente, conlleva el riesgo permanente de caer en
situaciones problemadticas de cardcter legal, administrativo, operativo y funcional.

La deuda publica es un elemento de notable importancia para el financiamiento del gasto
publico; sin embargo, por su sensibilidad ante el comportamiento de agentes econémicos
como lainflacion y las tasas de interés principalmente, el apalancamiento implica un manejo
prudente y disciplinado, traducido en un orden sistemdtico para el erario. De tal manera que
al aio 2009, la deuda publica suma la cantidad de 2 mil 573 millones de pesos, de los cuales,
la deuda directa representa 2 mil 248 millones de pesos; en tanto que, la deuda indirecta
refleja un saldo de 325 millones de pesos.

En materia de deuda publica, es primordial controlar y administrar de forma transparente,
responsable y especializada la Unidad 261, correspondiente a la deuda publica, con el fin de
propiciar el equilibrio de las finanzas publicas.

Estrategia 3.1

Se vigorizara la gestidn y seguridad de las operaciones financieras de manera oportuna y
adecuada.

Con el fin de agilizar y transparentar el manejo de los pagos de proyectos de inversion,
adquisiciones y servicios de la administracion publica centralizada, se adecué y reoriento
estructural y funcionalmente la Tesoreria Unica, logrando también su modernizacién
tecnolégica y mejoramiento de imagen corporativa e instalaciones.

La incorporacién de manera paulatina del sector magisterio al proceso de pago a través de
medios electrénicos, ha traido beneficios de forma directa al personal docente.
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Se continuard mejorando el manejo de recursos financieros en los organismos publicos

1 del Ejecutivo, a través de la banca electrénica y cuentas que logren mayor eficiencia en la
operacion del gasto; mantener controles y flujos de efectivo, que maximicen los beneficios
econémicos y niveles de liquidez; ademds de radicar oportunamente los recursos financieros a
los Ayuntamientos, mejorar los mecanismos de coordinacioén y colaboracién con los gobiernos
municipales; facilitar la continuidad a la instrumentacién de cuentas bancarias; manejar a
través de la Tesoreria Unica del Estado, el pago de proyectos de inversién y adquisiciones y
servicios de la Administracién Publica Centralizada; coordinar el funcionamiento de la banca
electrénica en dependencias y entidades, entre otras acciones.

Estrategia 3.2

Se promoveran mecanismos de financiamiento alternativo para la infraestructura estratégica,
que mejoren el perfil y estructura financiera del estado.

Incorporar experiencias a nivel nacional e internacional, con relacién al financiamiento
alternativo para infraestructura, equipamiento, obras publicas y en general para establecer
inversiones productivas que incrementen los ingresos estatales y detonen el desarrollo de la
entidad.

Reformar la legislacion y el marco normativo vigente para facilitar la participaciéon de
financiamiento alternativo en el desarrollo de infraestructura estratégica.

Estrategia 3.3

Se vigorizara el sector paraestatal y el financiamiento publico.

La utilizacién de fidecomisos publicos permite ejercer recursos racionalmente y se constituyen
en el mecanismo idéneo para auxiliar en el desarrollo de actividades publicas que atiendan
necesidades de los diversos sectores de la sociedad.

Desde esta perspectiva, el gobierno del estado, para elevar las capacidades de la administracion
publica en la provisién de bienes y servicios en la cantidad y calidad que demande la poblacion,
propone un régimen mds adecuado, que permita la atencion, control y la vigilancia del
sector paraestatal, vinculado a los 34 fidecomisos publicos, con los 33 organismos publicos,
de los cuales 26 son descentralizados, seis autonomos, tres auxiliares y las dos empresas de
participacion estatal. A efecto de poder superar la derrama crediticia de mds de 3 mil millones
de pesos, otorgados por los fidecomisos de financiamiento con que cuenta el estado.
Seestablecen lineamientos normativos financieros del sector paraestatal y, en su caso, modificar
los decretos constitutivos de las entidades paraestatales y de los contratos, acuerdos y reglas de
operacion de los fidecomisos publicos.
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3.1.3 CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION

El conocimiento es esencial para el crecimiento econémico y la construccién del bienestar
social. El estado lo promueve e institucionaliza, a través del fortalecimiento del quehacer
cientifico, tecnoldgico y de innovacién, con base en la consolidacién de la comunidad
cientifica, los ciudadanos emprendedores e innovadores y la comunidad en general, con
el propésito de contribuir a la solucién de las necesidades sociales, el mejoramiento de la
competitividad de las actividades productivas y el fortalecimiento de la cultura cientifica.

La capacidad de inventar e innovar, es decir, de crear nuevos conocimientos y nuevas ideas,
materializados en productos, procedimientosy organizaciones, ha alimentado histéricamente
al desarrollo; para fortalecerlo en un ambiente socialmente equilibrado y sustentable, se
requiere de una actividad creciente con la participacién coordinada del Sistema Estatal de
Ciencia y Tecnologia y diversas fuentes de financiamiento.

Actualmente predominan cuatro perspectivas sobre el papel de la ciencia, tecnologia e
innovacién:
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* De los sectores académicos y de investigacion, que se orientan a la
generacion de conocimiento cientifico de calidad, promueven el apoyo
a la ciencia bésica y la atencion de necesidades especificas, ademas de
fomentar la formacién de recursos humanos de alto nivel.

* De los tecnblogos y profesionales, que ven al conocimiento cientifico y
tecnoldgico, como generador de soluciones practicas para la dotacion
de infraestructura, la innovacion y el incremento de la productividad.

Del sector empresarial, donde el conocimiento cientifico y tecnolégico
es fuente de riqueza econ6mica a través de su adquisicion, rapida
asimilacion, adaptaciény en su caso, generacion de nuevo conocimiento
e innovacion para la competitividad.

* De la administraciéon publica, que finca su actuacién basada en el
marco normativo existente y lleva a cabo la evaluacién de desemperio
del Sistema en su conjunto. Realiza la planeacion de las actividades
cientificas, tecnolégicas y de innovacién y esta representada por las
dependencias y los organismos gubernamentales responsables de la
elaboracion y aplicacion de politicas publicas.

Pt

La ciencia entendida como construccion social, cuyos productos son resultado de actividades
desarrolladas por individuos, requiere integrarse a la cultura de la comunidad chiapaneca, no
s6lo para ganar en reconocimiento y valoracion, sino como medio para estimular los procesos
colectivos de generacion, transformacién y apropiacién del conocimiento.

La evaluacién permanente de los programas y actividades del Sistema Estatal de Ciencia y
Tecnologia, asi como la sistematizacién y difusion de la informacién generada acerca de su
desemperno, resultados e impactos, constituye un requisito indispensable para garantizar el
logro de los siguientes objetivos tendientes a impulsar la politica de desarrollo estatal.

Chiapas competitivo y generador
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\ Objetivo 1
%’ Promover la formacion de recursos humanos de alto nivel.

Se atiende a través del fomento de vocaciones cientificas de jovenes universitarios, asi
como estimulos y reconocimientos a la comunidad cientifica y tecnolégica e instituciones
que aporten nuevos conocimientos para el desarrollo del estado, la apertura de espacios de
investigacion, asi como la gestion para incorporar programas educativos de posgrado al
Programa Nacional de Posgrados de Calidad del Consejo Nacional de Ciencia y Tecnologia
(CONACYT).

Estrategia 1.1

Se fomentara la formacién de nuevos cientificos y tecnélogos.

Mediante el programa Estancias de verano cientificas y tecnolégicas se apoya a jévenes
estudiantes chiapanecos para que participen en proyectos de investigacion en diversas
instituciones académicas nacionales.

Estrategia 1.2

Se reconocerd y estimulard a los investigadores y académicos que contribuyan a la
solucion de los problemas del estado, a través de la investigacion cientifica y el desarrollo
tecnologico.

Mediante el otorgamiento de reconocimiento publico y estimulo econémico a investigadores
que trasciendan a través de la produccion cientifica.

Estrategia 1.3

Se fomentara la calidad y mejora de los posgrados estatales.

Mediante el fortalecimiento de la formacion académica y la infraestructura al interior de las
instituciones publicas y privadas, buscamos la incorporacion de los posgrados al Programa
Nacional de Posgrados de Calidad.

Estrategia 1.4

Se fomentara la incorporacién de investigadores al Sistema Estatal de Investigacion.

A través de su incorporacion al Sistema Estatal de Investigadores, que los hace acreedores a
reconocimientos publicos, académicos y estimulos econémicos.
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m Objetivo 2

WY Promover el desarrollo de la investigacién cientifica, tecnolégica y de innovacién.
A través del Fondo Mixto de Fomento a la Investigacion Cientifica y Tecnolégica CONACYT-
Gobierno del Estado de Chiapas y otras fuentes de financiamiento se impulsa la creacion de
cuerpos académicos, redes y el desarrollo de proyectos de investigacion cientifica, tecnolégica
einnovacion pertinentes con las demandas prioritarias del estado.

Estrategia 2.1

Se promovera la creacién de institutos y centros de investigacion, que atiendan la generacion
de conocimiento vinculado con las demandas de los sectores del Plan de Desarrollo Chiapas
Solidario.

Estrategia 2.2
Se gestionaran diversas fuentes de financiamiento para fomentar el desarrollo de proyectos
de investigacion cientifica, tecnolégica e innovacion, pertinentes y de alto impacto.

Estrategia 2.3
Se promovera la formacién y consolidacidn de cuerpos académicos y redes de investigacion.
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Objetivo 3

Vincular a las instituciones de educacion superior y los centros de investigacion con los
sectores publico, privado y social, para la atencién de los problemas de cada sector.

Se atiende mediante la concurrencia de voluntades y recursos financieros, para la formacién
de capital humano, el desarrollo de investigacion cientifica, tecnolégica e innovacion y
transferencia tecnolégica.

Estrategia 3.1
Se promovera la suscripcién de convenios de colaboracién en ciencia, tecnologia e innovacion,
entre la academia y los sectores.

Estrategia 3.2
Se promovera la capacitacion y especializacién en cada uno de los sectores de acuerdo a sus
necesidades.

Estrategia 3.3

Se promovera la concurrencia de recursos financieros para la ejecuciéon de proyectos de
investigacion aplicada a la solucion de los problemas de cada sector.

Mediante la publicacion de convocatorias para el apoyo de proyectos pertinentes, proceso en
el que se prioriza la participacion de instituciones publicas, privadas y sociales, que aporten
recursos para su desarrollo.

Objetivo 4

Fomentar la apropiacion social de la ciencia.

Se atiende mediante la difusion de los avances cientificos y tecnolégicos, asi como la creacion
de espacios de aprendizaje.

Estrategia 4.1

Se fomentara la creacion de instrumentos para difundir la ensefianza de la ciencia a través de
los diferentes medios de comunicacién.

A través de la emision de programas de radio, publicaciones, talleres recreativos y eventos de
ciencia y tecnologia, exposiciones itinerantes, Semana Nacional de Ciencia y Tecnologia en el
estado, entre otras acciones.

Estrategia 4.2

Se impulsara la creacién de Museos de Cienciay Tecnologia fijos e itinerantes para conformar
la Red Estatal.

Mediante el apoyo a proyectos para la construccién y equipamiento de Casas de Ciencia
y Tecnologia a través del FOMIX Chiapas, como es el caso del municipio de Comitdn de
Dominguez.

Los recursos que la Ley del Instituto de Seguridad Social de los Trabajadores del Estado de
Chiapas (ISSTECH) asigna al ramo de prestaciones socioeconémicas, las cuales comprenden a
las prestaciones sociales, culturales y deportivas, han sido suficientes para cubrir los gastos
de las prestaciones y servicios otorgados.

Los resultados obtenidos del Gltimo estudio actuarial, indican que de mantenerse el nivel de
gasto con la tendencia observada en afos recientes, la suficiencia financiera de las cuotas
y aportaciones se podra mantener por lo menos durante los préximos cinco anos, sin la
necesidad de recursos adicionales.
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[m Objetivo 1
Incrementar la oferta de créditos hipotecarios y préstamos a corto plazo, accesibles a los

trabajadores de base y confianza.

Seatiende a través de la promocién de créditos en las diferentes dependencias e instituciones
estatales para cubrir sus necesidades de prestaciones socioeconémicas con el Fideicomiso
de Inversion y administracion al fondo de pensiones y jubilaciones del ISSTECH y préstamos
hipotecarios otorgados.

Estrategia 1.1

Se utilizaran recursos del Fondo de Pensiones y Jubilaciones para el otorgamiento de
préstamos.

Modificando el contrato del Fideicomiso de Pensiones y Jubilaciones del ISSTECH.

Actualizando el marco normativo para regular el otorgamiento de préstamos con cargo al
Fideicomiso.

Estrategia 1.2
Serevisaran las tasas de interés para su actualizacién, sin que se ponga enriesgo la revolvencia
del fondo para el otorgamiento de préstamos.

Realizando andlisis financieros periédicos para ajustar las tasas de interés de préstamos.

Estrategia 1.3

Se reordenara el registro contable de los fondos de préstamos.

Efectuando la separacién contable de los ingresos y egresos de los fondos con los que se
conceden los préstamos, incluyendo sus gastos de administracion.

3.1.5 ATRACCION DE INVERSIONES

Lainstalacion de nuevas empresas en Chiapas, tanto locales, nacionales comointernacionales,
continda siendo fundamental para el desarrollo de oportunidades de empleo y lareactivacion
econdmica, de la entidad, asi como la apreciacién de la produccién primaria.

La vision del desarrollo mesoamericano, a través de la integracion con Centroamérica y la
gran competencia nacional e internacional en la atraccion de inversiones, propicia en Chiapas
un cambio estructural a través del desarrollo de infraestructura basica en comunicaciones,
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Se continuara promoviendo al estado como un lugar atractivo para la inversiéon industrial
y agroindustrial, con oportunidades diversas de acuerdo con las caracteristicas de las
diferentes regiones del estado; lo anterior con la finalidad de incrementar la productividad y
la generacion de mas y mejores empleos.

Elmayor ndmero de empresas de inversidn extranjera directa estan en la ciudad de Tapachula,
debido a su ubicacién en la frontera con Centroaméricay Tuxtla Gutiérrez, donde se centraliza
la mayor parte de las inversiones, debido al desarrollo que esto mismo ha generado. Es
importante sefalar que los municipios antes mencionados abarcan 75% de la inversion.

Con lo anterior, reforzamos el proyecto que detona las principales zonas estratégicas,
llevando de esta manera el desarrollo industrial, comercial y de servicios.

Incentivos para la atraccion de inversiones.

Una parte medular para la atraccion de inversiones son las herramientas adecuadas que
impulsen un desarrollo econémico equilibrado y que motiven la inversién para la generacién
de empleos de manera equitativa, en las diversas zonas de Chiapas.

Para esto es necesaria la construccién de un portafolios de incentivos a la inversién que
favorezcan los analisis financieros, de operacion y fiscales que realizan las empresas antes
de la toma de decisiones.

Esta politica publica se encuentra alineada al ODM 1, particularmente con la meta de alcanzar
el empleo pleno y productivo y el trabajo decente para todos, incluidas las mujeres y la
juventud.

De 2007 a 2009 las acciones de esta politica han permito la instalacion y expansién a 20
empresas generando 3 mil 619 empleos directos.

Objetivo 1

Posicionar a Chiapas en el ambito nacional e internacional como entidad ideal para la
inversion.

Se atiende con la instalacién o expansion de empresas en el estado y la promocién de la
inversion en Chiapas y la canalizacion de recursos al fideicomiso para gastos de operacion.

Estrategia 1.1

Se desarrollaran campanas promocionales para las oportunidades de inversion en Chiapas.
A través de la implementacién de campanas en medios impresos y electrénicos nacionales e
internacionales, para las oportunidades de inversion en Chiapas.

Estrategia 1.2

Se impulsaran acercamientos directos con inversionistas nacionales e internacionales para
promover las oportunidades de inversion en Chiapas.

Estableciendo en coordinacion con el gobierno federal acuerdos de colaboraciény comunicaciéon
con los gobiernos de otros estados para vincular esfuerzos de promocion. Participar en foros y
eventos nacionales e internacionales especializados en las oportunidades de inversién.

Estrategia 1.3

Se implementaran fondos para la atraccion de inversiones y el desarrollo de proyectos
estratégicos.

Mediante laimplementacion de mecanismos o procesos que agilicen tramites para lainstalacion
de empresas en el estado, asi como el desarrollo de proyectos estratégicos.

Chiapas competitivo y generador
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Estrategia 1.4

Se impulsaran proyectos que den certidumbre juridica a las inversiones por realizar en el
estado.

Através deiniciativas de ley o reformar leyes que generen confianza al empresario para realizar
inversiones en el estado.

Objetivo 2

Establecer un seguimiento efectivo a la inversion potencial que garantice la atencion
oportuna del empresariado.

Se atiende a través de la atencion a inversionistas potenciales.

Estrategia 2.1

Se implementara un sistema de seguimiento que asegure la atencioén continua y oportuna
del empresariado.

A través de la implementacion de un sistema de atencién y seguimiento a los inversionistas
potenciales que ayude a consolidar el proceso para la atraccion de inversiones.

Objetivo 3

Contar con un marco normativo que incentive la atraccion de inversiones.

Se atiende por medio de la aprobacion de leyes para fomento econémico y la atraccion de
inversiones, como la Ley para el Fomento Econémico y la Atraccion de Inversiones en el
Estado de Chiapas.

Estrategia 3.1

Se impulsara la iniciativa de Ley para la Atraccion de Inversiones.

A través de la aprobacién de la Ley para el Fomento Econémico y la Atraccién de Inversiones en
el Estado de Chiapas.

3.1.6 DESARROLLO EMPRESARIAL

De acuerdo con el Gltimo Censo Econémico, en Chiapas existen 94 mil 21 empresas, las
cuales se distribuyen, primordialmente, en las actividades del sector comercio con 56.14%;
servicios con 31.36 e industria manufactura con 10.21 por ciento.

Las MiPyMES (micro, pequefia y mediana empresa) en el estado representan 99.9% del total
de empresas constituidas, mientras que en el ambito nacional el nimero de éstas equivale
a 95 por ciento.
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Las MiPyMES se han visto afectadas por diversos factores que evitan su crecimiento, como
la falta de capacitacidn, herramientas administrativas, desarrollo tecnolégico y esquemas de
financiamiento.

Parte fundamental del crecimiento de las empresas es el financiamiento, para inyectar
recursos y contar con liquidez para continuar con su desarrollo y con las operaciones de su
negocio. El financiamiento para las MiPyMES es la opcion para obtener capital de trabajo o
adquirir activo fijo para su empresa.

Existe el desconocimiento de las lineas de financiamiento, aunado a esto la baja capacidad
financiera y acceso limitado a financiamientos de los empresarios de las MiPyMES, son
multifactoriales, entre ellos, la falta de garantias, la imposibilidad de cumplir con tramites
complicados y tardados, las reglas de operacion, las tasas de interés y los obstaculos
institucionales y municipales que en cada region adquieren caracteristicas propias.

No basta sélo inyectar recursos a las empresas para que sean mas competitivas, es muy
importante también establecer lineas de accion para su desarrollo; una de ellas es a través de la
capacitacion enfocada a temas béasicos administrativos, contables, de mercadotecnia a los micro
y pequeiios empresarios; con énfasis en los recursos humanos para la mejora de sus procesos,
mejor calidad en el servicio, mejora en la comercializacion de los productos elaborados en el
estado y proporcionar las metodologias para una mejor administracion de sus finanzas.

Otros factores, como falta de identificacién de procesos, tiempos muertos de productividad,
la inadecuada presentacion de los productos hechos en Chiapas, obstaculizan el crecimiento
de las empresas; éstos pueden ser detectados a través de consultorias especializadas que
evalien a las empresas internamente y que identifiquen sus necesidades y puedan ser
resueltas con la capacitacion adecuada.

Comercio interior

Las empresas establecidas en la entidad de los sectores industria, comercio y servicios,
participan en actividades comerciales de manera formal; sin embargo, se enfrentan a
diferentes factores que les limita en su productividad como empresas impulsoras de la
actividad econémica.

En el sectorindustrial, lamayoria de las empresas transformadoras (micro, pequefias y medianas
industrias) tienen procesos deficientes en la elaboracién de sus productos; no cuentan con
la infraestructura necesaria, tecnologia apropiada para los procesos productivos; ademas de
carecer de garantias y capacidad econémica para adquirir tecnologia innovadora y adecuada.

Aunado a esto, en el estado no existen empresas que elaboren insumos basicos para la
industria (colorantes de consumo humano, cartén, papel, bolsas, productos quimicos, etc.),
por lo que el costo de éstos se eleva, repercutiendo en el precio final del producto terminado.

La falta de laboratorios que generen e indiquen el uso adecuado de los insumos, repercute
en precios inadecuados para la importacion de productos con valor agregado. Por todo lo
anterior, la planta productiva no cumple con los estandares de calidad que requieren los
mercados, o si lo hace, llega a precios poco competitivos, dificultando su comercializaciéon.

El sector comercial enfrenta muchos factores negativos para su desarrollo, las limitantes
en las vias de comunicacién en diversas zonas rurales del estado, la falta de planeacidn,
organizacién y regulacién del comercio urbano, incremento del comercio informal en las
principales ciudades del estado; sin contar con una vigilancia permanente en los precios de
los productos de la canasta basica.
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En el sector servicios, su infraestructura en diversos servicios no permite atender la demanda
potencial; en este sector, la atencién al cliente local y foraneo por parte de la mayoria de las
empresas es deficiente, esto debido a la falta de capacitaciéon. De manera general se han
identificado factores que afectan a los tres sectores: falta de mantenimiento a las vias de
comunicacion, que impide una fluidez en la actividad comercial de productos y servicios y la
falta de oferta de empresas de logistica que distribuyan los productos elaborados en el estado.

Comercio exterior

México tiene a la fecha un total de 11 tratados de libre comercio con 40 paises de América del
Norte, Europa, América Latina y Asia; asi también, participa activamente en las negociaciones
ante la Organizacion Mundial del Comercio (OMC); la falta de conocimiento de las MiPyMEs
en el estado en esta materia, hace que su participacion sea escasa.

Esta politica publica se encuentra alineada indirectamente al ODM 1, particularmente con la
meta de alcanzar el empleo pleno y productivo y el trabajo decente para todos incluidas las
mujeres y la juventud.

Objetivo 1

Ofrecer atencion integral a empresarios y emprendedores en un solo lugar, a través de
servicios y programas para el desarrollo empresarial.

Se atiende a través de los servicios proporcionados por los Centros de Desarrollo Empresarial
y Empleo (CEDE-e).

Estrategia 1.1

Se estableceran Centros de Atencion Empresarial que ofrezcan servicios de capacitacidn,
financiamiento, disefio de imagen, gestion empresarial, asesoria e informacién comercial de
forma integral.

A través de la creacion de Centros de Desarrollo Empresarial y Empleo y promoviendo en los
Ayuntamientos la creacién de centros municipales de desarrollo empresarial.

Estrategia 1.2

Se desarrollaran cursos en tematica diversa que apoyen el desarrollo de las MiPyMES.

A través de establecer un programa de capacitacién continua con instituciones educativas y
dependencias de los tres dmbitos de gobierno, acorde a las necesidades de los empresarios.
Asi como la participacién en foros, seminarios y congresos orientados a la capacitacion y
difusion de la cultura empresarial y emprendedora.

Objetivo 2

Difundir los servicios y programas empresariales del gobierno federal, estatal y
municipal.

Se atiende con la difusion de programas federales a empresas chiapanecas.

Estrategia 2.1

Se impulsaran programas que permitan acercar los servicios gubernamentales a los
empresarios mediante visita directa a empresas.

A través de la creacidn y ejecucion de programas de difusion de servicios, temas empresariales
y sensibilizacién a los empresarios, a través de la visita directa a las empresas.

Objetivo 3

Incrementar el nimero de empresas beneficiadas por mecanismos de financiamiento.

Se atiende a través de la canalizacion de recursos para apoyar a micros, pequeias y medianas
empresas.
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Estrategia 3.1

Se desarrollaran esquemas integrales de financiamiento.

A través de la realizaciéon de convenios de colaboracién con diferentes entidades financieras,
fondos estatales, federales y privados que coadyuven a la creacién, desarrollo y consolidacién
de las MiPyMES chiapanecas.

Objetivo 4

Establecer mecanismos que permitan fomentar el comercio interior en la entidad.

Se atiende a través de la atencion y gestion de tramites en beneficio de los locatarios y
comerciantes.

Estrategia 4.1

Se fomentaran proyectos de infraestructura y organizacion en el estado, que tengan impacto
directo en el fortalecimiento de la actividad comercial.

Realizando estudios de infraestructura comercial para consolidar un esquema franquiciable de
negocios que mejore procedimientos de empresas establecidas.

Objetivo 5

Fomentar una cultura empresarial para el adecuado manejo de la informacién financieray
crediticia.

Se atiende con la capacitacion empresarial en materia financiera y crediticia.

Estrategia 5.1

Se disefnara un programa para impulsar buenas practicas en las MiPyMES en el manejo de la
informacion financiera y crediticia.

Capacitando al sector productivo sobre cémo organizar su informacién financiera y crediticia y
desarrollar una campana para fomentar la cultura de pago y de buen historial crediticio.

Objetivo 6

Impulsar la competitividad de los productos chiapanecos para incrementar su
comercializacién.

Se atiende con el impulso de empresas chiapanecas a través de enlaces comerciales.

Estrategia 6.1

Se promover3 el fortalecimiento de la planta productiva del estado.

Proponiendo e instrumentando programas empresariales y de asistencia técnica que mejoren
la competitividad de la planta productiva, incrementando la comercializacion e identificando
nuevos mercados.

Estrategia 6.2

Se promoveran programas de calidad para los productos chiapanecos.

Mediante el registro del sello Chiapas México Original se distinguen los productos y servicios de
calidad fabricados y producidos en Chiapas, avalados por el Consejo Regulador Marca Chiapas.

Estrategia 6.3

Se promocionaran productos chiapanecos con valor agregado.

Identificando productos chiapanecos que sean susceptibles de mejora y comercializacién
dentro del mercado nacional.

Desarrollando esquemas de franquicias u otro tipo de figura juridica como puntos de venta de
productos chiapanecos.

Participando y organizando eventos comerciales que promuevan la comercializacién de los
productos.

Chiapas competitivo y generador
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1 Estrategia 6.4
Se generaran herramientas que motiven a los productores, empresarios y emprendedores de
Chiapas.

Desarrollando e implementando reconocimientos de excelencia a los miembros del sector
productivo en Chiapas.

Objetivo 7
Fomentar las exportaciones del estado de Chiapas.
Se atiende mediante eventos para promover la comercializacion de productos chiapanecos.

Estrategia 7.1

Se estableceran mecanismos que incentiven la exportacion de productos chiapanecos.
Estableciendo mecanismos de colaboracion interinstitucional a fin de apoyar la exportacion de
productos chiapanecos.

Estrategia 7.2

Se impulsaran nuevas relaciones comerciales con paises y zonas econdmicas estratégicas.
Contando con una agenda de relaciones publicas con representaciones comerciales de distintos
paises y fortaleciendo relaciones comerciales con estos.

Estrategia 7.3
Se fomentaran servicios de asistencia técnica para la exportacién.
A través de instrumentar un programa de asistencia técnica de los sectores exportadores.

3.1.7 VINCULACION UNIVERSIDAD-EMPLEO (UNE)

Cada ano egresan de instituciones publicas y privadas profesionistas con la intencién de
incorporarse a un empleo; sin embargo, las condiciones del mercado laboral no son 6ptimas
en funcion de que la cantidad de vacantes de este nivel es minimay las que existen requieren
de experiencia laboral, aun cuando los sueldos que ofrecen son bajos.

La problematica del desempleo afecta a todos los ambitos, dado que genera incremento en
los indices de pobreza, delincuencia en todos sus niveles, corrupcion y en el mejor de los
casos, subempleo.
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Tal situacién se atiende en el entendido de que el nimero de profesionistas aumenta
progresivamente y los espacios de trabajo no logran incrementarse en la misma proporcion.

Los profesionistas egresan con la expectativa de incorporarse a un trabajo acorde a su nivel
académico aspirando niveles de mandos medios y superiores. Es ahi donde nace la necesidad
de continuar este programa:

Generar entre los recién egresados o jévenes profesionistas préximas a egresar, conciencia
de la situacion actual del mercado de trabajo, sus requerimientos, el valor del trabajo su
permanencia en el mismo, a través de Talleres para Futuros Buscadores de Empleo, que
permita a la juventud profesionista comprender la problematica actual y tener mejores
herramientas en la bisqueda de empleo.

Originado de la preocupacion del Ejecutivo Estatal de brindar mejores condiciones a
la juventud, tanto en la realizacion del servicio social laboralmente efectivo, como de su
insercién al mercado de trabajo por mediacion de las necesidades expuestas de las camaras
empresariales, se instruye a un trabajo interinstitucional para como resultado inmediato se
coadyuve a la integracién de ambas partes y culmine en el pleno aprovechamiento de la
gama de posibilidades que oferta el convenio Universidad Empleo.

Establecer convenios de colaboracién interinstitucional, entre el Servicio Estatal de
Empleo (SEE), las universidades publicas, la Coordinacion de Atencién Ciudadana y cdmaras
empresariales participantes que permitan capacitar dentro de lasempresas de sus agremiados
a la juventud recién egresada con el objetivo final de que ésta quede contratada.

Esta politica publica se encuentra alineada al ODM 1, particularmente con la meta de alcanzar
el empleo pleno y productivo vy el trabajo decente para todos, incluidas las mujeres y los
jovenes.

Objetivo 1
Establecer un esquema permanente de concertacion con el sector empresarial.
Se atiende con la atenciéon que brinda el SEE.

Estrategia 1.1

Se integrard un paquete de incentivos para empresas participantes del proyecto que motive
a las empresas a incluirse en el mismo.

A través de solicitar a las cdmaras empresariales el padrén de empresas agremiadas para
encontrar las necesidades o lugares a cubrir, e identificando las necesidades de capacitacion
de sus empresas agremiadas, concertando directamente con los empresarios para lograr la
colocacidn directa del joven profesionista, ofreciendo el apoyo en becas para los egresados que
se capaciten.

Objetivo 2
Establecer un esquema de vinculacion con Instituciones de Educacién Superior.
Se atiende con la vinculacién Universidad-Empleo celebrada con la UNACH.

Estrategia 2.1

Se concertaran acciones con los colegios y universidades para vincular los planes de estudio
con el entorno productivo.

Canalizando a los y las egresadas o proximas a egresar, via Direccién de Servicio Social, para
su insercién en el programa Universidad-Empleo y elaborando un padrén de prestadores
de servicio social para la definicién de perfiles, retomando el proyecto Centro Incubador de
Negocios (INCUBO) para aquellos que deseen emprender negocios por cuenta propia.

Chiapas competitivo y generador
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1 3.1.8 MOVILIZACION PARA EL EMPLEO
La generacién de empleo en Chiapas es el objetivo fundamental en materia de fomento

econbémico; sin embargo, también resulta indispensable la vinculacién del sector productivo
con la poblacién en edad de trabajar que busca activamente empleo, esto es, la Poblacién
Econémicamente Activa (PEA), tanto en lo referente a su contratacién como en lo que respecta
a dotarlos de los conocimientos y herramientas necesarias para el trabajo.

Es indudable que el crecimiento econémico del estado, debera concretarse con la creacion
de nuevas fuentes de empleo para satisfacer la demanda existente, pero no podemos
dejar de visualizar a los que ya poseen un empleo seguro y que les es necesario contar con
capacitacion integral que los ayude a ser mas productivos y con esto, mas seguros en su
empleo.

S
(=)
O
n
} 5
()
c
(V]
b0
>N
(=]
2
-vl-l
g
()}
Q.
£
(]
(%)
(2]
n
Q.
IE
N -
(9

de oportunidades

Lo anterior abre un extenso abanico de oportunidades y responsabilidades para las
instituciones reguladoras y capacitadoras relacionadas con el empleo y el trabajo, enfocadas
entres vertientes: la capacitacion para el trabajo y la capacitacién en el trabajo y la regulacién
educativa para que puedan acceder a esta formacion.

En este sentido, la Capacitacion para el Trabajo, tiene la finalidad de atender la capacitacion
para el trabajo productivo. Su mercado meta son las personas desempleadas que buscan
una colocacién al trabajo formal, es decir, integrarlos al mundo laboral; por su parte, la
Capacitacion en el Trabajo tiene el objetivo general de crear las condiciones necesarias para
que los trabajadores en activo y empleadores de micros, pequeiias y medianas empresas
puedan desarrollarse.

La falta de empleos permanentes y remunerados acarrean problemas de impacto negativo
en la sociedad y su reversion tiene relacion directa con la reactivacién del aparato productivo
rural y urbano de nuestra entidad. El acceso a los centros laborales exige el minimo nivel de
capacitacion para el trabajo en la poblacién desempleada, para garantizar la colocacion del
aspirante y su permanencia en el puesto de trabajo.
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Esta politica publica se encuentra alineada al ODM 1, particularmente con la meta de alcanzar
el empleo pleno y productivo y el trabajo decente para todos, incluidas las mujeres y los
jovenes.

Objetivo 1

Fortalecer las capacidades y destrezas laborales de la poblacion desocupada en edad de
trabajar.

Se atiende mediante personas atendidas en capacitacion para el trabajo.

Estrategia 1.1

Se estimulara con igualdad de oportunidades la eficiencia en el trabajo, mediante el fomento
a la certificacién de competencias laborales en la poblacion desempleada que oferta sus
servicios.

A través de cursos de capacitacion para el trabajo, dirigido a jovenes con intereses comunes,
para su incorporacién al mercado laboral.

Estrategia 1.2
Se consolidara la bolsa estatal de empleo.
Ampliando la difusién y facilitacion de la consulta de la bolsa estatal de empleo.

Objetivo 2

Coordinarconinstancias capacitadoraslaofertade especialidades, sinomision, niduplicidad
de acciones, para que las y los jovenes que requieran de formacién para el trabajo puedan
incorporarse a cursos de capacitacion.

Estrategia 2.1

Se fortalecerd e incrementara la oferta capacitadora, mediante la firma de convenios de
colaboracion institucional.

Impulsando cursos de capacitacién para el trabajo con reconocimiento de validez oficial para
la juventud chiapaneca cuente con educacién minima de primaria.

Objetivo 3

Fortalecer la coordinacion institucional con los sectores empresarial, productivo, social y
educativo, a fin de eficientar los procesos de vinculacion en la capacitacion para el trabajo.
Se atiende con el establecimiento de convenios en materia de capacitacion para y en el
trabajo.

Estrategia 3.1

Se impulsara la firma de convenios interinstitucionales de coordinacién con el sector
empresarial, productivo, social y educativo para brindar capacitacion a la poblacion
desempleada.

A través de celebrar convenios interinstitucionales en materia de capacitacion para el trabajo
con los diversos sectores de la entidad.

Objetivo 4

Fortalecer las capacidades y destrezas laborales de la poblacion ocupada en edad de
trabajar.

Se atiende a través de personas atendidas en capacitacion y en el trabajo.

Estrategia 4.1
Se disenard y desarrollara conjuntamente con las camaras empresariales en el estado,
programas de capacitacion a la medida de las necesidades de este sector.
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A través de la implementacion de cursos de capacitacion en el trabajo a la poblacion ocupada,
para que incrementen sus conocimientos, habilidades y destrezas laborales, certificando a
los egresados de los cursos de capacitacion, derivados de los convenios interinstitucionales
celebrados con las cdmaras.

Estrategia 4.2

Se incrementara la cobertura de capacitacidn laboral en diferentes regiones econémicas del
estado, mediante la creacion de mas unidades de capacitacion.

Creando unidades de capacitacion en todas las regiones econémicas del estado, que permitan
la vinculacion laboral de la poblacion con el sector productivo.

Objetivo 5
Promover el autoempleo.
Se atiende con la eficacia en la capacitacion a la poblacion desempleada.

Estrategia 5.1

Se consolidara la red de incubadoras de empresas en las instituciones de educacion superior.
Promover entre las instituciones de educacion superior, con el sector productivo e instituciones
financieras, la creacion de incubadoras de empresas.

Estrategia 5.2

Se promovera el autoempleo en profesionistas y técnicos independientes.

Estableciendo programas de asesoria y capacitacion para el autoempleo y generando un
directorio de profesionistas y técnicos independientes.

Objetivo 6

Adecuar el marco regulatorio educativo en coordinacion con el gobierno federal que incide
en la capacitacion para el trabajo e impide a la poblacion de Chiapas cuyo promedio de
escolaridad es 6.6 grados acceder a esta alternativa de superacion.

Se atiende mediante coordinacion interinstitucional e intergubernamental del estado y el
gobierno federal para andlisis y adecuacion conjunta del marco juridico y regulatorio de la
capacitacion para el trabajo.

Estrategia 6.1

Se impulsara ante la Delegacién de la SEP en Chiapas la reforma del articulo 3° Constitucional
para que quienes cuenten con educacién primaria puedan acceder a esta capacitacién con
reconocimiento de validez oficial como alternativa para el mejoramiento econémico.

3.1.9 FOMENTO A LAS ARTESANIAS

El comportamiento de la actividad artesanal en nuestras comunidades, esta muy ligada
a los problemas de marginacion, analfabetismo y credibilidad hacia las dependencias
gubernamentales; por lo mismo, los planes y programas deben constituir un instrumento
que les dé seguridad y certeza en la mejora sustancial de sus condiciones de vida.

Es necesario revalorar el arte popular, considerando la complejidad de los procesos de
trabajo y del tiempo inmerso en la elaboracién de sus productos; se requiere asimilar la
importancia culturaly étnica, asi como comprender que los productos artesanales elaborados
a detalle, no se pueden trabajar en grandes volimenes, debido a que son elaborados a mano,
principalmente por mujeres con un triple rol de actividades, dedicadas a esta labor en sus
ratos libres como actividad complementaria.
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La actividad artesanal se ha visto limitada y devaluada por la escasa promocién y difusién de
la cultura popular chiapaneca; revertir lo anterior equivale a canalizar una integracion étnica
y reconocer a los pueblos indigenas y a las mujeres artesanas de Chiapas como evidente
ejemplo de produccién colectiva permanente.

Existe carencia de espacios museisticos que permitan tanto la exhibicidn de las costumbresy
tradiciones de la cultura y arte popular, como la valoracién de las técnicas y horas de trabajo
dedicadas a cada producto, ademas de la falta de espacios en los diferentes medios de
comunicacién que permitan una mayor difusion.

A lo anterior, se suma la falta de reconocimiento y dignificacion al arte popular, lo que ha
hecho que la juventud de las comunidades esté renunciando a las practicas ancestrales y
al orgullo cultural como patrimonio e identidad propia; implicando también el deterioro a
la valoracion de las personas de la tercera edad como precursores de la cultura, ejemplo de
sus comunidades, por ser los principales precursores de técnicas que propongan una mayor
dignificacion del trabajo artesanal y de orgullo étnico.

Se observa asimismo una carencia de informacién en la curricula escolar de los niveles basico
y profesional, que difunda y fomente el conocimiento de la geografia, historia, culturay arte
popular de Chiapas, esto ha hecho que la juventud chiapaneca pierdan valores civicos y no
reconozcan, ni valoren nuestro patrimonio cultural.

La diseminacion de la produccién artesanal, su escaso volumen, la falta de organizacion
y transporte propio, son algunas de las causas que conllevan a los grandes problemas del
sector parainsertarse a un proceso dinamico y eficiente de comercializacién en los mercados
estatales, nacionales e internacionales, por lo que se hace necesaria la concertacion y
coordinacién interinstitucional que involucre las areas de turismo, fomento econémico,
desarrollo social, culturas populares, pueblos indigenas y fomento artesanal, entre otras;
ademas de las organizaciones empresariales y sociales.
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La introduccién ilegal de artesanias de otros paises a muy bajo costo y su comercializacion
en los principales centros de afluencia turistica, ha provocado una competencia desleal en
perjuicio de la artesania chiapaneca, generando una falta de estimulo a la produccién y el
debilitamiento en la comercializacién.

La falta de recursos destinados a proyectos de inversion artesanal, la ausencia de voluntad
politica de las autoridades gubernamentales y la tala inmoderada de los arboles que alojan
a la cochinilla utilizada para tenir laca y textiles, provocan el decrecimiento en la produccién
y comercializacién y a su vez, impide el desarrollo tecnolégico, el uso y conservacion de los
recursos naturales.

La carencia de materias primas y el incremento constante de los precios, aunado a la ausencia
de asesoria que fortalezcan el nivel de organizacion; la capacidad técnica y empresarial de
los artesanos ha provocado el abandono de la actividad.

Actualmente no se cuenta con un registro real de artesanos por etnia, rama artesanal y
municipal, que permitan hacer proyectos y programas integrales para el fortalecimiento
de este sector, de tal manera que pueda incrementar la produccién; asi mismo existe una
insuficiente asesoria juridica para constituir grupos de trabajo susceptibles de crédito y
comercializacion en gran escala.

Esta politica publica se encuentra alineada al ODM 1, particularmente con la meta de
alcanzar el empleo pleno y productivo y el trabajo decente para todos incluidas las mujeres
y la juventud.

Objetivo 1

Fortalecer la produccién artesanal.

Se atiende con la elaboracion de proyectos productivos artesanales, organizando
y constituyendo grupos y sociedades artesanales sujetos para acceder a fondos de
financiamiento; realizando gestiones financieras ante instancias publicas y privadas;
difundiendo y promoviendo el proceso del empadronamiento de artesanos en todo el estado
que sirva de base para el acceso a apoyos y servicios.

Estrategia 1.1

Se impulsaran proyectos productivos con el sector publico y privado.

Elaborando proyectos productivos artesanales, organizar y constituir grupos y sociedades
artesanales sujetos para acceder a fondos de financiamiento, realizando gestiones financieras
anteinstancias publicasy privadas y difundiendo y promoviendo el proceso del empadronamiento
de artesanos en todo el estado, que sirva de base para el acceso a apoyos y servicios.

Objetivo 2

Impulsar la calidad de los diseios artesanales.

Se atiende mediante los convenios de colaboraciéon con dependencias capacitadoras y
capacitaciones en las diferentes ramas artesanales.

Estrategia 2.1

Se fortaleceran las capacidades técnicas y empresariales de los artesanos.

Celebrando convenios de colaboracién con dependencias capacitadoras, capacitando en las
diferentes ramas artesanales y preservando las técnicas antiguas con aplicacion de materia
prima de origen natural.

Objetivo 3
Preservar el arte popular chiapaneco.
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Se atiende mediante el desarrollo de campaiias publicitarias en medios electrénicos de
comunicacion; investigando y desarrollando un catdlogo artesanal institucional clasificado
por etnia, region y rama artesanal; desarrollando un calendario temdtico de promocién del
arte popular chiapaneco; diseniando y elaborando carteles, tripticos, volantes y elaborando
programas que contribuyan al rescate de la cultura popular.

Estrategia 3.1

Se impulsara una difusién integral de nuestra cultura artesanal.

A través del desarrollo de campanas publicitarias en medios electrénicos de comunicacion;
investigando y desarrollando un catdlogo artesanal institucional clasificado por etnia, region
y rama artesanal; desarrollando un calendario temdtico de promocion del arte popular
chiapaneco; disenando y elaborando carteles, tripticos y volantes y elaborando programas que
contribuyan al rescate de la cultura popular.

Objetivo 4

Distinguir a los adultos mayores artesanos del estado.

Se atiende identificando a los adultos mayores artesanos en su comunidad y elaborar su
biografia como precursores del arte popular, e incorpordndolos como capacitadores para la
difusion y preservacion de técnicas artesanales chiapanecas.

Estrategia 4.1

Se impulsara el reconocimiento de los adultos mayores artesanos precursores del arte popular.
A través de la identificacion de los adultos mayores artesanos en su comunidad y elaborando
su biografia como precursores del arte popular, e incorpordndolos como capacitadores para la
difusién y preservacion de técnicas artesanales chiapanecas.

Objetivo 5

Fortalecer la cultura popular chiapaneca en los planos estatal, nacional e internacional.

Se atiende con la participacion en exposiciones, expoventas, ferias, concursos y corredores
artesanales; generando espacios que permitan exhibir las diferentes ramas artesanales y
ofrecer informacion técnica productiva y su importancia histérica étnica, cultural y social;
publicando informacién relativa a concursos, monografias de artesanias, trayectoria de
vida y obra de artesanos destacados en el estado, desarrollando un banco de informacién de
imdgenes fotogrdficas y videogrdficas artesanales y creando una biblioteca especializada en
materia artesanal a través de la adquisicion y/o donacion de publicaciones.

Estrategia 5.1
Se impulsara la comercializacion de la artesania chiapaneca.

A través de la participacion en exposiciones, expoventas, ferias, concursos y corredores
artesanales.

Estrategia 5.2
Se promovera la creacion de un museo etnografico en Tuxtla Gutiérrez y en San Cristébal de Las Casas.
Generando espacios que permitan exhibir las diferentes ramas artesanales y ofrecer
informacién técnica productiva y su importancia histérica étnica, cultural y social y
desarrollando un programa de acopio de piezas tnicas y representativas por rama artesanal,
region y etnia.

Estrategia 5.3

Seimpulsaralacoordinacioninterinstitucionalconacademias einstitucionesdeinvestigacion.
Publicando informacion relativa a concursos, monografias de artesanias, trayectoria de vida y
obra de artesanos destacados en el estado.

Chiapas competitivo y generador
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Estrategia 5.4

Se integrara el acervo cultural artesanal.

A través de crear una biblioteca especializada en materia artesanal adquiriendo y/o donacién
de publicaciones y recolectar piezas de las diferentes ramas artesanales.

Objetivo 6

Promover la presencia artesanal en los destinos turisticos mas importantes de México.

Se atiende con la celebracion de convenios con gobiernos de otros estados para que permitan
la comercializacion de artesanias, incluyendo la pdgina Web del Instituto Marca Chiapas
nuevos sistemas de ventas por Internet.

Estrategia 6.1

Se desarrollaran acciones que vinculen la actividad artesanal con los diferentes destinos turisticos.
Firmando convenios de colaboracion con diferentes centros turisticos estatales y nacionales
para la comercializacién de artesanias.

Estrategia 6.2

Se impulsara la comercializacion de productos artesanales en medios electrdnicos.

A través de la pdgina Web del Instituto Casa Chiapas se fortalece el comercio electrénico de los
productos chiapanecos.

Objetivo 7

Impulsar la defensa de los derechos de propiedad de los artesanos.

Se atiende a través de la organizacion de talleres con grupos de artesanos y especialistas en
la materia; implementando asesorias y difusion sobre tramites especificos ante el Instituto
Mexicano de la Propiedad Industrial.

Estrategia 7.1

Se propondra una iniciativa de ley de proteccién y fomento a la actividad artesanal.

A través de la organizacidn de talleres con grupos de artesanos y especialistas en la materia
para formular la iniciativa de ley.

Estrategia 7.2

Se apoyara a los artesanos del estado solicitantes de tramites de registro ante el Instituto
Mexicano de la Propiedad industrial.

Implementando asesorias y difusion sobre tramites especificos ante el Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial.

3.2 TURISMO

A nivel mundial el turismo es una actividad generadora de empleo, captadora de divisas y
bienestar social y econémico de los pueblos y ciudades, Chiapas es coincidente con esta
premisa del mundo globalizado. El turismo es uno de los principales sectores productivos,
que constituye una actividad estratégica para el desarrollo econémico; para consolidarlo se
requiere de programas y proyectos institucionales con vision a largo plazo.

Chiapas se caracteriza por su cultura, ciudades coloniales, zonas arqueolégicas, atractivos
naturales, entre ellos manglares, playas, rios, lagos y cascadas, asi como por su gastronomia,
artesaniay la hospitalidad de su gente.

Tomando en cuenta estas potencialidades, en este sector hemos definido e implementado
diversas estrategias que han permitido posicionar la oferta turistica en mercados emisores
del turismo a nivel nacional e internacional.
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En el 2007 registr6 una afluencia superior a los 2.9 millones de turistas, generando una
derrama econdémica superior a los 3 mil 759 millones de pesos, mientras que, en 2009 la
afluencia turistica sigui6 con esta tendencia, registrando una derrama econémica superior a
los 4 mil 509 millones de pesos, presentandose un incremento superior al 19% comparada
con cifras del inicio de esta administracion.

En el primer semestre del 2010, se registr6é una afluencia superior a 1.3 millones de turistas,
generando una derrama econémica superior a 2 mil 358 millones de pesos, cifra superior a
6% del mismo periodo del 2009, de continuar esta tendencia se estima un cierre favorable
de la afluencia y derrama econdmica al final del presente sexenio.

3.2.1 DESARROLLO DE INFRAESTRUCTURA Y SERVICIOS TURISTICOS

Para fomentar el desarrollo de la infraestructura y los servicios turisticos se requiere de
planesy programas integrales, que permitan atraer inversion piblicay privada, asi mismo es
necesaria una mayor coordinacidn interinstitucional entre los tres 6rdenes de gobierno y los
prestadores de servicios en destinos y centros turisticos.

En este concepto es necesario fortalecer la infraestructura con el mejoramiento de laimagen
urbana, equipamiento y sefalizacion turistica de los destinos turisticos potenciales, también
es necesario elevar la calidad y la competitividad de los productos y servicios, asi como
fomentar la sensibilizacién de la importancia que representa el turismo y cuidar el medio
ambiente de manera sustentable, aprovechando el segmento del turismo de aventura en los
corredores turisticos, favoreciendo el desarrollo econémico regional.

Objetivo 1

Fortalecer la relacion y coordinacion interinstitucional participativa entre los sectores
publico, social y privado.

Se atiende a través de los consejos consultivos turisticos regionales, que coadyuvan en la
toma de decisiones para el desarrollo del sector, asi como la actualizaciéon y aplicacion de la
Ley para el Desarrollo y Fomento al Turismo en el Estado de Chiapas.

Estrategia 1.1

Se fomentara la participacién de los prestadores de servicios de los destinos turisticos y de
los centros turisticos del sector social y privado.

A través de una estrecha coordinacion interinstitucional entre los tres dmbitos de gobierno y los
prestadores de servicios en destinos y centros turisticos para su propio desarrollo y el crecimiento
de los prestadores de servicios; por lo que es necesario llevar a cabo reuniones de trabajo y de
colaboracién que permitan implementar acciones conjuntas a favor del sector turistico.

Estrategia 1.2

Se integrard un diagnostico general de destinos y centros turisticos.

Se elaboran documentos con informacién regional que permite conocer la situacién real de
cada centro turistico social y privado.

Estrategia 1.3

Se impulsara la creacidn y operacién de convenios de coordinacidn entre los tres 6rdenes de
gobierno, con los sectores social y privado.

A través de sectores publico, federal, estatal y municipal suscriben acuerdos y convenios de
colaboracién en materia turistica.

Objetivo 2

Impulsar reformas al marco juridico en materia turistica.

Se aportardn las bases legales para que cada region tenga la oportunidad de avanzar
econéomica y socialmente.

Chiapas competitivo y generador

de oportunidades
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Estrategia 2.1
Se impulsaran iniciativas de reforma a la Ley para el Desarrollo y Fomento al Turismo en el

estado de Chiapas.

A través del H. Congreso del Estado se promoverd la iniciativa de reforma a la Ley para el
Desarrollo y Fomento al Turismo en el Estado de Chiapas para fomentar el desarrollo de la
infraestructura y los servicios turisticos con planes y programas integrales, que permitan atraer
inversion publica y privada.
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| Objetivo 3
% Gestionar la construccién, mantenimiento y funcionalidad de la red carretera del estado.
Se atiende con la construccion de carreteras a centros turisticos, como la autopista
Ocozocoautla-Arriaga y el ramal de Tonald a Puerto Arista.

Estrategia 3.1

Se gestiona ante las instancias correspondientes, el acceso a los destinos y centros turisticos.
A través de las redes carreteras en 6ptimas condiciones para mejorar la conectividad con los
centros turisticos potenciales, facilitando e incentivando el arribo de turistas, por lo que se
realizan acuerdos de gestion, ante las instancias estatales, federales y municipales encargadas
de la construccion y mantenimiento carretero.
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) Objetivo 4
< Gestionar la reactivacién y el desarrollo de la red aeroportuaria del estado.
Se atiende con la promocion y atraccion de lineas aéreas que vinculan a destinos turisticos
nacionales e internacionales como: Tuxtla-Oaxaca, Tuxtla-Monterrey, Tuxtla-México,
Tapachula-México y Tuxtla-Houston.

Estrategia 4.1

Se gestionara ante las instancias correspondientes lo relacionado con la red aeroportuaria
del estado.

Se atiende con convenio con la Sociedad Operadora del Aeropuerto Internacional Angel Albino
Corzo (SOAIAAC).

En este sentido, deben realizarse acuerdos ante las instancias correspondientes que permitan
aprovechar la infraestructura aeroportuaria instalada; promover de manera coordinada con las
instancias correspondientes, ante las lineas aéreas nacionales e internacionales, la conectividad
con los aeropuertos del estado, ademds de coordinar la recepcion de vuelos especiales.
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Objetivo 5

Promover la competitividad de los productos y servicios del sector turistico.

Se atiende con programas de capacitacion y certificacion, ademds con los médulos de
informacion turistica y el programa Sistema de Informacién Turistica Estatal.

Estrategia 5.1

Se implementaran programas de capacitacion y certificacion de servicios y productos
turisticos.

En pro del desarrollo de la actividad turistica es necesario que los prestadores de servicios
cuenten con las condiciones para operar sus negocios de manera ordenada y productiva, para lo
cual se desarrolla programas de capacitacion y asistencia operativa acordes a las necesidades
de los mismos y del personal de contacto; se les sensibiliza acerca de la importancia de la
capacitacién y certificacion; se ejecutan programas de certificacion para empresas turisticas
y se vincula a empresas certificadoras con prestadores de servicios turisticos. Se viene dando
atencion al proyecto de inversién, capacitacion y asistencia a centros turisticos y programa
integral de capacitacién y competitividad, este tltimo convenido con la federacion.

Estrategia 5.2

Se fortalecera a los destinos con servicios de atencion e informacién turistica.

Se atiende con la instalacion de médulos de informacion turistica en sitios de mayor afluencia.
Para el cumplimiento de esta estrategia se prevé el desarrollo, administracion y equipamiento
de un sistema turistico de informacién estadistica del sector; fortalecer los servicios de atencion,
informacion y auxilio al turista; disefiar e implementar servicios tecnolégicos competitivos en
los destinos turisticos, asi como brindar apoyo en eventos y recorridos.

Objetivo 6

Sensibilizar a la poblacién en general de los beneficios del turismo.

Se atiende a través de pldticas escolares de cultura turistica a estudiantes de nivel primaria,
a centros turisticos y eventos como el Dia Mundial de Turismo, celebrado cada aiio en el mes
de septiembre.

Estrategia 6.1

Se implementaran los mecanismos necesarios de sensibilizacion turistica.

Con la implementacion de campanas de sensibilizacion que ensefan a la nifez la importancia
de fomentar el turismo.

Objetivo 7

Fortalecer la infraestructura y equipamiento de destinos turisticos.

Se atiende a través de proyectos de equipamiento, rehabilitacion y construccion de
infraestructura con recursos estatales y mediante convenio con la federacion a través de la
Secretaria de Turismo y la Comision Nacional para el Desarrollo de los Pueblos Indigenas
(CDI); asi como equipamiento de radio de comunicacion, chalecos salvavidas, etc.

Estrategia 7.1

Se fomentard la mejora de la infraestructura y equipamiento de destinos turisticos
tradicionales y se impulsara la creacion de nuevos centros turisticos.

Con la finalidad de atraer un mayor numero de turistas, se realizan diagndsticos de
factibilidad para la creacion de nuevos centros turisticos, se desarrolla infraestructura
bdsica y mejoramiento de imagen urbana en destinos turisticos tradicionales, se supervisa
las obras de desarrollo turistico en la diversas regiones del estado, se elaboran proyectos
ejecutivos arquitecténicos para impulsar la infraestructura de sitios con potencial turistico
y se instrumenta programas de equipamiento, capacitacion y sefializacion de los servicios y
accesos de los destinos turisticos.

Chiapas competitivo y generador
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Objetivo 8

Contar con un plan de desarrollo estratégico del segmento de cruceros.

Se atiende con el posicionamiento de Chiapas como un destino de cruceros resultado de las
directrices del documento Diseiio de estrategias para el impulso a la competitividad de la
industria de cruceros en México.

Estrategia 8.1

Se gestionara ante las instancias correspondientes, el desarrollo de nuevos productos
turisticos para el segmento de cruceros.

Se atiende con el Comité Local de Cruceros de Puerto Chiapas, que involucra a los tres
6rdenes de gobierno, la iniciativa privada y el sector social para fomentar la creacién de
otras actividades y la inversion para el desarrollo de los nuevos productos que generen mds
actividades al turista.

Estrategia 8.2
Se promovera ante lineas navieras la inclusion de Puerto Chiapas, como destino potencial.

Con el propésito de atraer mds turismo e incrementar la derrama econémica se debe contactar
y atraer lineas de cruceros, participando en eventos especializados del sector y elaborar las
herramientas necesarias para el posicionamiento de Puerto Chiapas, se asiste a foros y eventos
especializados ante lineas navieras para ofertar a Puerto Chiapas como potencial en el
segmento de cruceros.

Estrategia 8.3

Se atendera a los cruceros que arriben a Puerto Chiapas.

En coordinacion con los tres 6rdenes de gobierno se participa en la recepcion de cruceros,
ademds de la participacion del sector empresarial quien ofrece sus productos y de las agencias
de viajes y guias de turistas.

Objetivo 9

Preservar el patrimonio gastronémico del estado de Chiapas.

Seatiende con la creacién de la Direccion de Politica Gastronémica en la Secretaria de Turismo
del Estado, ademds con el apoyo a la iniciativa de convertir la gastronomia en patrimonio
cultural del estado y con el impulso del turismo gastronémico a través de la participacion en
festivales nacionales e internacionales.

Estrategia 9.1

Se fomentara el desarrollo de la gastronomia como alternativa productiva.

Promover y participar en eventos especializados del sector en el dmbito estatal, nacional e
internacional; desarrollar talleres, muestras y circuitos gastronémicos; gestionar acuerdos de
participacién con prestadores de servicios e instancias correspondientes.

Estrategia 9.2
Se generard material editorial bibliografico y audiovisual especializado de la gastronomia
chiapaneca.

Integrar y distribuir informacién que permita dar a conocer la gastronomia del estado.

Objetivo 10

Promover el desarrollo de corredores turisticos.

Se atiende con el Comité de Competitividad Chiapas 2015 en donde participan dependencias
del gobierno del estado, municipios y la Comisién de Turismo del H. Congreso del Estado.
Se realizan viajes de familiarizacion a corredores turisticos con lideres de opinién para
promover y comercializar el producto turistico chiapaneco.
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Estrategia 10.1
Se gestionara con organismos nacionales e internacionales la elaboracidn de proyectosintegrales.

Se atiende con proyectos realizados por la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) para el
desarrollo de corredores turisticos, la creacion del comité interinstitucional que coordina el
programa; la elaboracién de estudios de competitividad y desarrollo regional, como la Ruta
Zoque; la participacion en eventos nacionales e internacionales para promover los corredores
turisticos, asi como en foros y ferias para la promocién de estos nuevos corredores; la
consolidacién de alianzas estratégicas en la cadena productiva para la comercializacién de
la imagen corporativa y se creé la Marca Chiapas de Servicios Turisticos Senda de Colores que
promoverd los corredores turisticos.

3.2.2 PROMOCION, DIFUSION Y COMERCIALIZACION TURISTICA
Para posicionar a Chiapas como destino turistico de eleccion, se requiere mejores campanas
de promocion turistica y desarrollar nuevas herramientas para la promocién y difusién de la
oferta turistica en medios masivos de comunicacién que impacten de manera importante en
los mercados regionales, nacionales e internacionales emisores de turismo.

Por otra parte es necesario que las lineas aéreas oferten tarifas moderadas en los costos de
pasajes a Chiapas, por lo que se requiere implementar programas conjuntos entre el gobierno
del estado, tours operadores mayoristas y agencias de viajes, que fortalezcan la promocién
de nuevas rutas y circuitos turisticos de Chiapas. Resultan insuficientes las alternativas de
actividades de atraccion turistica que permitan una mayor estadia de visitantes y gasto
promedio que en consecuencia se traduzcan en una mayor derrama econémica; carecemos
de un sistema mercadolégico integral turistico, que marque las nuevas tendencias y
comportamientos del turismo nacional e internacional de acuerdo a las expectativas de
desarrollo y competitividad de la actividad turistica.

Objetivo 1

Redisenar el modelo de mercadotecnia turistica globalizada de los diferentes segmentos
de turismo.

Se rediseiié con la modificacion a la Ley Orgdnica de la Administracion Publica del Estado,
con la cual el Instituto de Comunicacion Social del Estado de Chiapas es la tinica instancia del
gobierno facultada para realizar promocion turistica del estado.

Estrategia 1.1

Disenary ejecutar un plan de mercadotecnia.

Se cuenta con estudio de mercado realizado por IPSOS BIMSA que muestra cuales son los
factores que determinan a los turistas realizar sus viajes vacacionales y cudles son los que
los motivan y no motivan a visitar al estado de Chiapas; asi también se realiza un plan para
determinar los mercados potenciales o emisores de turismo para identificar la promocion y tipo
de herramientas a utilizar en cada mercado.

Carecemos de un sistema mercadolégico integral turistico, que marque las nuevas tendencias
y comportamientos del turismo nacional e internacional, de acuerdo con las expectativas
de desarrollo y competitividad de la actividad turistica, por lo que se debe elaborar diversos
estudios de mercado; elaborar y ejecutar un plan de mercadotecnia anual para incrementar la
afluencia turistica y crear herramientas innovadoras para la promocién turistica.

Estrategia 1.2

Se promocionara al estado en los ambitos nacional e internacional como destino de turismo
de negocios.

Se cre6 la Oficina de Convenciones y Visitantes, a través de la cual se trabaja para atraer
eventos nacionales e internacionales al estado para la realizacion de congresos y convenciones
y difundir a nivel nacional e internacional al estado de Chiapas mediante la edicién de guias
turisticas, asi como directorios de negocios.

Chiapas competitivo y generador

de oportunidades




Plan de Desarrollo Chiapas Solidario 2007-2012 .

S
(=)
O
n
} 5
()
c
(V]
b0
>N
(=]
2
-vl-l
g
()}
Q.
£
(]
(%)
(2]
n
Q.
IE
N -
(9

de oportunidades

1

&£

q%

Estrategia 1.3

Se promovera la reactivacion de las instalaciones del Centro de Convenciones y Polyforum.
Con la realizacién de eventos artesanales, deportivos, culturales, politicos y sociales y con el
apoyo en logistica para el desarrollo de sus actividades o programas.

Objetivo 2

Consolidar el posicionamiento de la marca Chiapas en mercados emisores de turismo.
Participacion en foros, ferias y bolsas de turismo internacionales para ofertar el destino
Chiapas, entre ellos Fitur en Alemania, Espaiia e Italia. Se atiende con la difusion y oferta
de productos turisticos chiapanecos de calidad, en los diversos eventos organizados como
tianguis turisticos, ferias internacionales y eventos deportivos.

Estrategia 2.1

Se difundird y ofertara los productos y servicios turisticos de Chiapas.

Se participa en foros, ferias y exposiciones, eventos culturales y deportivos a nivel nacional con
proyeccién internacional. Se continuard trabajando en esta linea con la participacién en foros,
bolsas, ferias y otros eventos nacionales e internacionales de promocion turistica.

Estrategia 2.2

Se promocionara al estado de Chiapas en los distintos mercados proveedores de turismo.

A través de importantes eventos en los que participan los proveedores de turismo ejemplo:
el Tianguis de Acapulco y seminarios de turismo, en los cuales participan directamente
empresarios hoteleros y restauranteros, asi también agencias de viajes.

Mediante el disefo y ejecucion de campanas de promocién en medios masivos de comunicacion
para el desarrollo de nuevos segmentos encaminados a atender los mercados nacional e
internacional.

Objetivo 3

Editar y distribuir material promocional para cada uno de los segmentos turisticos del
estado.

Se atiende con la distribucion de herramientas promocionales: mapas, tripticos, guias en
version espaiiol einglés y objetos turisticos, material audiovisualinteractivo, etc., abarcando
las pautas-mercado nacional e internacional, como la revista Grandeza de México; Comitiva
Bronwsnville; libro fotogrdfico Guia en Alemdn, por citar algunas.

Se genera material promocional para cada tipo de segmento y necesidades, se distribuye
a municipios, médulos de informacion, en eventos de promocion turistica especializada;
asi también se generan pautas en mercados nacionales e internacionales con el Consejo de
Promocion Turistica de México (CPTM).

Estrategia 3.1
Se disenard y producird el material adecuado a cada uno de los segmentos turisticos del
estado.

Distribuir las diversas herramientas promocionales, en los mercados potenciales.

Objetivo 4

Persuadir a los tours operadores y agencias de viajes para promover nuevas rutas y circuitos
con potencial turistico.

Serealizaatravésde laatencion a colectivos deinterés como promotores turisticos nacionales
e internacionales, tours operadores y agencias de viaje.

Estrategia 4.1
Se realizaran acciones en conjunto, con el sector privado, para aprovechar de manera integral
el potencial turistico de rutas y circuitos establecidos.
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Se trabaja con el sector privado orientdndolos con las nuevas tendencias del mercado emisor
de turismo, creando nuevas actividades o circuitos de interés. Se Implementan acciones
coordinadas para promover rutas y circuitos de las diversas regiones del estado.

Estrategia 4.2

Se gestionara tarifas preferenciales para el destino Chiapas.

En coordinacién con hoteleros y agencias de viajes se promueve la generacion de tarifas
preferenciales para grupos organizados.

Objetivo 5

Promover la oferta turistica y cultural del estado.

Se produce y se reedita libros sobre la cultura del estado, catdlogos de prestadores de
servicios, de infraestructura turistica, productos editoriales que sirven de consulta y que no
son herramientas promocionales.

Los libros que destacan son: Destino Chiapas, Las Historias de mi Abuelo, el Rio La Venta y El
Arco del Tiempo, Catdlogo de Infraestructura Turistica.

Estrategia 5.1
Se editaran y distribuiran productos editoriales.

Identificar productos potenciales para su difusion.

Objetivo 6

Incrementar la afluencia turistica y derrama econémica.

Se atiende con campaiias de promocion turistica, participacion en eventos, atencion
a colectivos de interés, lideres de opinion, desarrollo de programas de television;
instrumentacion de acciones y proyectos para el posicionamiento de la oferta turistica en
mercados emisores de turismo a nivel nacional e internacional incluyendo la atraccion de
cruceros y promocion de la gastronomia chiapaneca.

Estrategia 6.1

Se ampliara la oferta turistica de Chiapas como destino de eleccion.

A través de la deteccidn de nuevos destinos y segmentos para atraer a mayor afluencia turistica
e instrumentar la campana adecuada para su promocion.

Estrategia 6.2

Se impulsara el programa nacional Turismo para Todos, para facilitar el desplazamiento del
turismo doméstico.

Através de la gestion de acuerdos y convenios que faciliten los recorridos turisticos, fomentando
una cultura de inclusion, respeto y trato digno; que permitan ofrecer tarifas preferenciales,
ademds de la promocion con sindicatos, instituciones educativas, grupos vulnerables locales y
nacionales para que visiten Chiapas.

3.2.3 TURISMO RESPONSABLE Y ECOTURISMO

Con base a la biodiversidad y a sus recursos naturales y culturales, el estado ofrece un
escenario potencial para desarrollar actividades ecoturisticas y de aventura. Su territorio
cuenta con areas naturales protegidas, entre ellas Montes Azules, Selva EL Ocote, El Triunfo, La
Sepultura, La Encrucijada, propicias para la practica de un turismo sustentable que involucre
a las comunidades.

Sin embargo, el potencial natural se ve amenazado por el manejo inadecuado de los recursos
en algunas comunidades, asi como la falta de planeacion para los asentamientos humanos y
el desarrollo de infraestructura que impacta en el medio natural y contamina los ecosistemas
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con desechos sélidos y descargas de aguas no tratadas eficientemente que ponen en riesgo
cuencas hidrolégicas y mantos acuiferos de riqueza biolégica.

Las tendencias del ecoturistico se visualiza como un producto potencial para el desarrollo de
las comunidades, por lo que es necesario instrumentar programas que promuevan el turismo
responsable y sustentable, contribuyendo al entorno social y econémico.

Ante la realidad que enfrenta el turismo responsable y ecoturismo es indispensable que los
tres ambitos de gobierno, asociaciones civilesy grupos sociales trabajen en unidad buscando
la consolidacién de esta actividad y con vision en la preservacion de las areas naturales.

Objetivo 1

Reorientar la actividad de los centros turisticos con el sentido de conservacion.

Se realizan asesorias a centros ecoturisticos para orientarlos en el cuidado del medio
ambiente, asi mismo se promueven cursos de capacitacion basados en la sustentabilidad. Se
atiende a través de acciones coordinadas con la federacion, mediante del programa Agenda
21, como el caso del 1° Congreso Internacional de Turismo Desarrollo y Sustentabilidad
llevado a cabo en el estado en 2009.
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Estrategia 1.1

Se impulsara un programa de manejo apropiado de los recursos naturales para el desarrollo
del ecoturismo y turismo responsable.

Para ello, se elabora el inventario estatal de recursos naturales con potencial ecoturistico; se
define los criterios de factibilidad para desarrollo del ecoturismo y turismo responsable y se
promueve un programa de asesorias para el uso de ecotécnias en los centros turisticos.

(| Objetivo 2
< Fomentar proyectos integrales en las comunidades con potencial natural.
Se trabaja con el desarrollo de nuevos proyectos que no impacten negativamente en el
medio ambiente. Se brinda asesorias a grupos sociales organizados, con la finalidad de
orientar el desarrollo de las actividades, de acuerdo con los requisitos y especificaciones de
sustentabilidad del ecoturismo, establecidos en la norma nmx-aa-133-scfi-2006.
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Estrategia 2.1

Se coordinara el programa interinstitucional para fortalecer las inversiones en los destinos
turisticos.

Se trabaja con dependencias federales como Sectur y CDI para fomentar inversién publica
federal y estatal. En este sentido se celebré el Acuerdo de Coordinacion para el Desarrollo de
Turismo Alternativo en Zonas Indigenas 2007.

Estrategia 2.2

Se desarrollaran planes de desarrollo de turismo de naturaleza municipal y regional.

Se trabaja de manera coordinada con el Fondo Nacional de Fomento al Turismo (FONATUR) y
consultorias especializadas para la realizacion de planes de desarrollo de destinos turisticos.
Se debe capacitar e involucrar a los municipios con potencial para el desarrollo de turismo de
naturaleza, al mismo tiempo de diversificar las actividades del mismo a través del impulso de
estancias ecoturisticas en todo el estado.

Objetivo 3

Consolidar el desarrollo de centros turisticos comunitarios con actividades de turismo de
naturaleza.

El gobierno del estado desarrolla en coordinacion con el gobierno federal un esquema de
circuito turistico llamado Mundo Maya.

Estrategia 3.1

Se establecera un proyecto de acompanamiento técnico y administrativo en los centros
turisticos.

Se asesora y capacita a los responsables de la operacién de los centros comunitarios para el
desarrollo de nuevas actividades como por ejemplo el senderismo, descenso de rios, paseos en
lancha, rappel y tiroleza. Asi también se les dota de equipo para realizar estas actividades.

Objetivo 4

Consolidar a Chiapas como un destino de turismo de naturaleza.

Se trabaja con proyectos integrales como Desarrollo de la Selva Lacandona y proyecto de
Natura Estancias de México.

Estrategia 4.1

Se impulsara el desarrollo de un corredor de turismo de naturaleza que contribuya a generar
cadenas productivas relacionadas con el sector.

Mediante la implementacidn de la imagen corporativa de Naturas Estancias de México.

Ejemplo: México, El Salvador, Guatemala, Belice y Honduras forman parte de la ruta Mundo Maya
Internacional, mientras que a nivel nacional los estados del sureste mexicano que integran esta
importante ruta son: Quintana Roo, Yucatdn, Campeche, Tabasco y Chiapas.

Se implementard la imagen corporativa de Naturas Estancias de México.

Objetivo 5
Impulsar el desarrollo de las actividades de aventura y ecoturismo en sitios potenciales.
Se atiende con la promocion de actividades que se desarrollan en los sitios turisticos.

Estrategia 5.1

Se desarrollard infraestructuray equipamiento de acuerdo con la vocacidn en sitios naturales
culturales del estado.

Mediante la identificaciéon de las actividades potenciales se desarrolla infraestructura y
equipamiento a los centros turisticos comunitarios.
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Objetivo 6
Promover el desarrollo sustentable del turismo.
Se atiende con la incorporacion de destinos turisticos al programa Agenda 21.

Estrategia 6.1
Se estableceran acciones orientadas al desarrollo turistico sustentable.
Con la promocién e instrumentacion de acuerdos para la preservacién del medio ambiente.

Estrategia 6.2

Se gestionara la incorporacién de los destinos turisticos del estado al programa Agenda 21
para el turismo mexicano.

Se atiende con el programa Agenda 21 para el turismo mexicano que promueve la Secretaria de
Turismo federal (Sectur).

3.2.4 DESARROLLO TURISTICO DE LA REGION SELVA

La riqueza natural y cultural de la regién Selva posee un potencial para el desarrollo de las
actividades turisticas, permiten generar mayor productividad y empleo, sin embargo, los
niveles de marginacion y pobreza de la region impiden un crecimiento econémico sostenido.
Por lo que se requiere implementar acciones en materia de infraestructura turistica,
capacitacion, promocidn y reactivacion del aeropuerto de Palenque.

La falta de visién de negocios de los grupos sociales se convierte en una desventaja en
el manejo y atencién de los centros turisticos, por lo que es necesario promover acciones
integrales, que les permitan elevar la calidad y la competitividad de los productos y servicios
que se ofertan.

Objetivo 1

Impulsar el desarrollo turistico sostenible de la region Selva.

Se implementara el proyecto Ruta de la Selva Lacandona y se atenderd con el programa
Natura-Estancias Ecoturisticas de México.

Estrategia 1.1

Se utilizaran instrumentos de planeaciény promocién de inversiones que apoyen la actuacion
coordinada de los tres 6rdenes de gobierno y la participacién de inversionistas privados y
comunidades locales.

Mediante el desarrollo de la ruta de turismo de naturaleza de la Selva Lacandona con
infraestructura y equipamiento de bajo impacto ambiental; promover la integracién del
programa multianual intersectorial de inversiones; promover y apoyar en cada corredor
la creacion de instalaciones ecoturisticas y de servicios, bajo los principios de turismo de
naturaleza; establecer y operar servicios de informacién, senalizacién y auxilio turistico e
impulsar la competitividad y esquemas de profesionalizacién y certificacién de los prestadores
de servicios en las comunidades con vocacion para el turismo de naturaleza.

Estrategia 1.2.

Se consolidara en el corto plazo a Palenque, como la puerta de entrada y nodo de servicios
turisticos de la region.

Se requiere actualizar y aprobar el Plan de Desarrollo Urbano de Palenque para ordenar su
crecimiento, mejorar suimagen urbanay atender servicios bdsicos para la poblacion; rehabilitar
el boulevard Pakal-Nd Palenque; ampliar el aeropuerto y gestionar la operacién continua de
rutas comerciales a ese destino; gestionar la regularizacion de la tenencia de la tierra en el
Parque Nacional Palenque y las reservas territoriales para el Centro Integralmente Planeado
(CIP) Palenque, en condiciones de plena seguridad de la propiedad, ademds de formular el
Plan de Negocios y el Plan Maestro del CIP Palenque y atraer fondos de inversion y operadores
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turisticos para su desarrollo.

Objetivo 2

Promover la implementacion de un circuito turistico que integre a las regiones Selva y
Fronteriza.

Estrategia 2.1

Se realizara la coordinacion con los tres ambitos de gobierno, iniciativa privada y sector
social.

La infraestructura turistica que existe en la region, cuenta con diferentes niveles de desarrollo,
algunos de ellos carecen del acompanamiento técnico necesario que limita su desarrollo y
ocasiona la subutilizacién y en algunos casos su abandono total, por lo que se ha de disefnar
modelos de estancias ecoturisticas con servicios estandarizados y diferenciados para segmentos
de mercado de alto poder adquisitivo y facilitar modelos arquitecténicos de edificaciones
sustentables y eficientes que integren al visitante con la naturaleza.

3.3INFRAESTRUCTURAPARALAPRODUCCIONY LA COMERCIALIZACION
Tener acceso a las comunicaciones en sus diferentes manifestaciones y contar con la
infraestructura necesaria, constituyen los principales elementos fisicos de desarrollo de la
sociedad. Sin embargo, en entidades como Chiapas donde se combinan factores de tipo fisico,
orograficos, meteorolégicos y principalmente de dispersién de las localidades, dificultan que
estos dos elementos para el desarrollo estén presentes.

Aunque en el marco de esta politica los beneficios de lainfraestructura se engloban en la parte
productiva, es importante mencionar el impacto que tiene la mejora de las comunicaciones
para aspectos de salud, de manera especial en temas como la salud materna, por mencionar
solamente un ejemplo.

3.3.1 COMUNICACIONES Y TRANSPORTES

La pobreza en Chiapas debe ser entendida como un problema estructural que tiene diversas
causas, entre ellas, la dispersién poblacional ya que de los 4 millones 300 mil habitantes
registrados en 2005, casi la mitad vive en 25 ciudades y el resto en 19 mil localidades, de
las cuales 14 mil tienen menos de 100 habitantes y 12 mil menos de 50, lo que hace dificily
costoso el poder comunicar a todos sus habitantes.
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Comunicaciones
Los ODM establecen indicadores para medir la conectividad de las sociedades. Estar

comunicados en sus diferentes medios representa ser participes de los programas y servicios
con que cuenta el estado, el municipio o la comunidad, significa conocer y opinar en las
decisiones de nuestras autoridades, constituye el acceso a mejores indices de bienestar y
sobre todo, nos permite interrelacionarnos con todo nuestro entorno a efecto de interactuar
en los aspectos sociales, politicos, econdmicos y culturales que contribuyan a desarrollarnos
como personas y como sociedad.

Los indicadores incluidos en el ODM 8 se refieren al nimero de lineas de teléfonos fijos y
moviles por cada 100 habitantes. Con respecto a la telefonia fija, Chiapas presenta un avance
de 3.57 lineas en 1990 a 5.88 en el 2008; sin embargo, alin nos encontramos por debajo de
la media nacional de 19 lineas por cada 100 habitantes. La telefonia fija ha tenido un mayor
desarrollo, pasando de 2.4 lineas por habitantes en el 2000 a 41.13 en el 2008. Aun cuando
se observa una fuerte evolucidn respecto a este servicio, es necesario impulsar el desarrollo
de su cobertura.

En lo que respecta a la infraestructura de radio y television, Chiapas cuenta actualmente con
51 estaciones de radio y 34 de television. La radio estatal ahora transmite en 11 estaciones
de radio autorizadas, una mas que al inicio de esta administracidon y existen tres nuevas
estaciones complementarias de television. Se ha venido realizando paulatinamente el
proceso de sustitucién de equipos obsoletos recibidos y se ha avanzado en el cambio de
equipos analogos a digitales. La radio y television estatal, son herramientas de comunicacién
fundamental para fomentar el desarrollo social y abatir rezagos existentes en nuestra
entidad, ya que permiten difundir los programas gubernamentales entre los diversos
sectores de la poblacién, ademas de brindar programas informativos, culturales, educativos
y de entretenimiento, coadyuvantes con el desarrollo de Chiapas.

Aeropuertos

ElAeropuerto Internacional Angel Albino Corzo se ha convertido en la puerta de comunicacién
de Chiapas con el mundo. Los servicios aéreos al 30 de junio de 2010 son cubiertos con
26 operaciones diarias, a tres destinos nacionales directos y con dos vuelos semanales a
un destino internacional con ruta directa Houston-Tuxtla-Houston. En 2009, derivado de la
contraccion de la economia a nivel nacional y al factor influenza AH1 N1 se present6 una
caida tanto en el volumen de pasajeros como de operaciones; sin embargo, con todo ello, se
obtuvo un crecimiento en el periodo 2005-2009 de 28.66% en el movimiento de pasajeros
ydel 12.86% en el volumen de operaciones. Su capacidad de atencidn al cierre del afio 2009
fue de 663 mil 149 pasajeros y 12 mil 874 operaciones comerciales. Los aeropuertos de San
Cristébal de Las Casas y Palenque se encuentran fuera de actividad comercial, con sélo la
operacion de algunos vuelos privados y charters.
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De acuerdo a las necesidades de comunicacién y de crecimiento aéreo del estado de
Chiapas, se implementé en el dltimo trimestre de 2009 el proyecto de Reubicacién del
Aeropuerto Internacional de Palenque, con una inversidn inicial de 790 millones de pesos,
de los cuales el 51% corresponden al gobierno del estado y 49% al gobierno federal
representado por Aeropuertos y Servicios Auxiliares (ASA). Cabe mencionar que el poligono
de dicho aeropuerto tendra una superficie de 489 hectareas. Con la construcciéon de este
Aeropuerto Internacional se pretende impulsar el crecimiento econémico de la regidn, asi
como el desarrollo turistico con base en sus atractivos naturales, arqueolégicos, historicos
y culturales, que pueda considerarse como puerta de entrada al Mundo Maya; todo ello
encaminado a incrementar el ndmero de visitantes a la zona y sus dias de estadia logrando
una mayor derrama econoémica.
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Puerto Chiapas

La actual infraestructura de Puerto Chiapas permite recibir embarcaciones de gran tamanio,
razén por la cual el Recinto Fiscalizado forma parte del Plan Maestro de Puerto Chiapas, para
desarrollar nuevos negociosy mejorar el atractivo industrial. Es el lugar idoneo para empresas
exportadoras e importadoras por su estratégica localizacion geografica, ya que permite
hasta por dos anos la introduccién de mercancias extranjeras, nacionales o nacionalizadas
para su manejo, almacenaje, custodia, exhibicidn, venta, distribucion, elaboracién y
transformacion. Asi también permitira la integracion de productos chiapanecos al comercio
exterior, ofreciendo incentivos gubernamentales para la instalacion de empresas y obtener
beneficios de las ventajas que ofrecen los tratados de libre comercio. En materia de carga
con la terminacidén del Recinto Fiscalizado, se busca incentivar a los inversionistas para su
instalacion. Puerto Chiapas es hoy un puerto con una proyeccidn de éxito a corto y mediano
plazo, con las condiciones que tiene actualmente se convertira en un polo de desarrollo para
el estado y la region Sur-Sureste.

Modernizacion del Transporte

Con el objeto de mejorar la calidad del servicio ofrecido por los concesionarios y regular su
crecimiento, conforme al Plan de Desarrollo Chiapas Solidario 2007-2012, se establece la
estrategia de modernizacidn del sistema de transportes urbano y rural, con la vision de contar
con ciudades con infraestructura moderna que atienda las necesidades de su poblacidn,
brindar un mejor servicio, controly vigilancia e implementar un sistema de transporte masivo
que tome en cuenta las necesidades del usuario, al mismo tiempo contribuir a incentivar
una cadena productiva con la utilizacion de biocombustibles que son amigables con el
ambiente, alineandose asi de manera directa al ODM 7, brindando las condiciones necesarias
para controlar y prevenir la emisién de contaminantes de fuentes méviles en el servicio de
transporte pablico y promoviendo programas para el control y disminucién de la emisién de
contaminantes.

El proyecto Fideicomiso para Modernizacion del Transporte Pablico del Estado, a través de
la Secretaria de Transporte se ha propuesto elaborar y ejecutar dicho programa con el fin de
constituir sociedades que otorguen participacion a los concesionarios en calidad de socios.
En 2009 se cre6 la empresa Sistema de Transportes Urbanos de Tuxtla S.A. de C.V de las
rutas 1y 2 de la capital; en 2010 se creara la empresa Sistema de Transportes Urbanos de
Tapachula para las rutas 1 y 4 de la cabecera municipal de Tapachula y se inician estudios
para los municipios de San Cristébal de Las Casas y Comitan.

Esta politica publica se alinea indirectamente alODM 1, 7 y 8.

Objetivo 1

Ampliar la cobertura y mejorar los servicios de telecomunicaciones.

Se atiende con la firma de convenios con empresas de telecomunicaciones y con gestiones
ante instancias federales para ampliar coberturas de atencion.

Estrategia 1.1

Se gestionara la ampliacion de la cobertura y modernizacion de los servicios de
telecomunicacion ante las instancias correspondientes.

Se atiende mediante la gestion realizada ante la Comision Federal de Telecomunicaciones
(COFETEL) y Aerondutica Civil para la instalacion de nuevas repetidoras de television,
reflejadndose en un incremento en el indice de cobertura. También se firman convenios con
empresas para la ampliacion de las coberturas de telefonia.

Estrategia 1.2
Se impulsaran proyectos comunitarios de infraestructura de telecomunicaciones que
proporcionen servicios de telefonia e internet, entre otros.
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Se atiende generando propuestas de infraestructura de telecomunicaciones que permitan a las
localidades contar con estos servicios.

Estrategia 1.3
Se impulsaran reformas y actualizaciones al marco normativo vigente en materia de
comunicacion.

Objetivo 2

Difundir la imagen institucional de TV10 Chiapas y un concepto sonoro de la radio estatal.
Este objetivo se atendié en una primera etapa con el diseno de la nueva imagen institucional
y en esta etapa se fortalecerd la difusion de la misma.

Estrategia 2.1

Se fortalecera la nueva identidad de la radio y television estatal que logre el impacto en
la audiencia potencial y cautiva; asi como aprovechar los medios de comunicacién para la
promocion y difusion de los programas gubernamentales.

Mediante la difusion de una nueva imagen de TV10 Chiapas; sustentada en nuevos programas
y con un panorama de crecimiento sélido, que incluye también la consolidacién de la radio
estatal.

Estrategia 2.2

Se disenaran y produciran programas de radio y televisién, con contenido y calidad, donde
confluyan las voces de todos los sectores que conviven en Chiapas, especialmente la nifiez,
la juventud, mujeres, personas adultas mayores y poblacién indigena.

Incluye el desarrollo de una barra programdtica sensible a las necesidades de informacion de
todos los grupos sociales en Chiapas. Asimismo se reestructuraron los formatos de los noticieros
que incluyen la producciéon y nueva imagen bajo el slogan TV1ONOTICIAS, considerando
contenido de los espacios informativos en las lenguas tsotsil, tseltal, cho "l, zoque y tojolabal.

Objetivo 3

Modernizar la infraestructura de la radio y televisién para garantizar la calidad en la
produccién y transmision.

Seatiende a través de la ampliacion de coberturas, la sustitucion de equipos y la capacitacion
al personal operativo.

Estrategia 3.1

Se avanzara en la sustitucion del equipamiento obsoleto y se brindara el mantenimiento
para mejorar la infraestructura existente de radio y television.

Mediante la modernizacién, mantenimiento y rehabilitacion de las repetidoras de television y
radiodifusoras.

Estrategia 3.2

Se iniciara el proceso de transicion hacia la televisidn y radio digital.

Actualmente la nueva infraestructura adquirida prepara la plataforma técnica y operativa para
la implantacion y desarrollo de las nuevas estrategias de comunicacion.

Estrategia 3.3

Se capacitara al personal técnico y operativo de la radio y televisién, para lograr mayor
productividad, con especial atencién al proceso de transicidn hacia la convergencia digital.
Atendida mediante la capacitacion en el disefio y produccion de programas de radio y television,
lo que permite generar producciones propias, contenidos y ampliacion de horas de transmision
de la barra programaditica.




&

. Plan de Desarrollo Chiapas Solidario 2007-2012

Estrategia 3.4

Se ampliara nuestra senal de radio y televisidn estatal.

Mediante la instalacion de mds repetidoras de radio y televisién (en colaboracién con los
Ayuntamientos) para ampliar la sefial, piorizando aquellos municipios con menor IDH.

Objetivo 4

Incrementar la eficiencia en los procedimientos administrativos del transporte puablico a
través del uso de nuevas tecnologias

Se atiende con la agilizacion de tramites y la modernizaciéon del padrén de concesionarios de
todo el estado para combatir el transporte irregular.

Estrategia 4.1

Se implantara un sistema informatico para hacer eficientes los procesos y servicios del sector
transporte, que permita establecer el control y supervisién de la actividad.

La revision del sistema tiene como punto de partida el andlisis de procesos y tramites para su
mejora. La herramienta informadtica sistematiza la informacién de los actores del sector, para
fortalecer procesos de control, especialmente con el padrén de concesionarios.

Objetivo 5
Incrementar las habilidades y destrezas de los conductores del transporte publico.
Se atiende con procesos de capacitacion a través de simuladores de conduccion.

Estrategia 5.1

Se realizaran cursos de capacitacion e induccién a conductores del transporte pblico.

El uso de simuladores de conduccion permite capacitar y evaluar destrezas visuales, motrices y
situaciones de riesgo disminuyendo asi el indice de accidentes creado por el transporte publico.
Ademds se otorgan cursos sobre vialidades y calidad de servicios a choferes que prestan sus
servicios en el transporte publico.

Objetivo 6
Impulsar la modernizacion del sistema de transporte urbano y rural.

E Se atiende a través de la iniciativa de modernizacion del transporte.

Estrategia 6.1

Se creara un fondo de apoyo para la renovacion vehicular del autotransporte de pasajes.

Se atiende mediante la constitucion del Fideicomiso para la Modernizacién del Transporte
Publico del Estado, que permite la constitucion de las empresas Sistemas de Transportes
Urbanos de Tuxtla Gutiérrez, S.A. de C.V. y Sistema de Transportes Urbanos de Tapachula, S.A. de
C.V,, en beneficio de los concesionarios y permisionarios, para desarrollar, operar y administrar
sistemas masivos de transporte publico de pasajeros de cualquier modalidad.

El fondo permite la compra de unidades equipadas con sistema de aire acondicionado,
monedero electrénico de prepago con descuento para personas de la tercera edad, personas
con capacidades diferentes y estudiantes, mediante credenciales inteligentes sin contacto;
sistema de localizacidn satelital y contador de pasajeros mediante una unidad central.

Estrategia 6.2
Se promoveran estudios y perfiles regionales para la modernizacion del transporte en los
municipios con menor Indice de Desarrollo Humano (IDH).

Objetivo 7

Promover la construcciéon de infraestructura para el transporte, que dé respuesta a la
problematica existente en las principales ciudades del estado.

Se atiende con la construccion de terminales de transporte.
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Estrategia 7.1
Se realizaran proyectos de infraestructura, considerando la demanda y oferta del
autotransporte publico y de conformidad con los planes municipales y regionales.

Mediante la realizacién de estudios de viabilidad de oferta y demanda, ascenso y descenso para
el autotransporte de pasajes y planes estratégicos para reducir la congestion vehicular. Con base
en lo anterior se construyen terminales de corto recorrido en las ciudades estratégicas del estado.

Estrategia 7.2

Se buscaran alternativas de reubicacién del transporte en los municipios de menor indice de
Desarrollo Humano.

Mediante la elaboracion de estudios sobre el flujo vehicular y proyectos ejecutivos para
construccion de terminales de transporte.

Objetivo 8

Incrementar la inversion nacional y extranjera en el estado, mediante la reactivacion y el
fortalecimiento de infraestructura aeroportuaria y ferroviaria.

Se atiende con la gestion de recursos en el dmbito federal, estatal y municipal, para invertir
en proyectos estratégicos, que permitan promover el sector turismo y de transportes, ademds
de facilitar el traslado de productos fuera del estado.

Estrategia 8.1

Se impulsara el desarrollo del transporte ferroviario y aeroportuario para detonar los
proyectos de Puerto Chiapas y los aeropuertos de Tapachula e Internacional Angel Albino
Corzo.

A través del incremento de operaciones del Aeropuerto Internacional Angel Albino Corzo,
registrando 26 operaciones diarias, a tres destinos nacionales directos y con dos vuelos
semanales a un destino internacional con ruta directa Houston-Tuxtla—Houston.

Mediante el impulso al libramiento ferroviario en Tapachula permitird transportar 565 mil
toneladas anuales de productos como gasolina, diesel, cemento, fertilizantes, envases de
aluminio, graneles agricolas, entre otros.

Estrategia 8.2
Se construird el aeropuerto internacional de Palenque, como eje rector del turismo en la
entidad.

Este aeropuerto contard con todas las caracteristicas necesarias para competir en el mercado
potencialdeltransporte aéreo eincentivarel desarrollo turistico de laregion Selva, conectdndola
con la ruta Mundo Maya.

Objetivo 9

Controlar la emision de contaminantes de fuentes maéviles, como es el caso de los vehiculos
que prestan el servicio de transporte publico.

Se atiende con operativos de control de emisiones de contaminantes.

Estrategias 9.1
Se promoveran programas para el control y disminucién de la emisién de contaminantes.

3.3.2 INFRAESTRUCTURA CARRETERA

Elcrecimiento econémico no es suficiente para lograr los objetivos de desarrollo en el estado;
una adecuada aproximacién al crecimiento con equidad implica cambios institucionales que
permitan colocar a las politicas sociales en el centro de las estrategias de desarrollo. En este
sentido, los objetivos estatales 1, 2, 3 y 4 para la atencién de la infraestructura carretera se
alinean, aunque de manera indirecta, en el logro de los ODM que apuntan a la lucha contra la
pobreza y el hambre (ODM 1) y al mejoramiento de la salud (ODM 4, 5y 6).
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Es indiscutible que las carreteras y puentes constituyen un factor fundamental para el
desarrollo econdmico, social y cultural de nuestra sociedad y que esta infraestructura
actualmente integra y comunica a diversas zonas y regiones del estado, facilitando su
articulacion con el resto de la Repiblica Mexicana.

La poblacion demanda mas y mejores carreteras, que sirvan de enlace para comunicar
principalmente a localidades concentradoras de servicios, funcionando éstas como centros
de distribucion donde la transportacidn de los insumos y la produccion para el abasto local y
fordneo llegue de manera oportuna a los mercados para su comercializacion.

Por ello la meta sexenal es modernizar mil 500 km de la infraestructura carretera del estado
enunidad con los tres 6rdenes de gobiernoy la sociedad, coordinamos estrategias y esfuerzos
para abatir los rezagos de infraestructura social y avanzar en la construccién de importantes
obras de infraestructura que permitan a Chiapas mejorar sus comunicaciones y elevar su
competitividad.

Los principales programas que atienden esta politica publica son modernizacion,
reconstruccion y conservacion de la infraestructura carretera.

Objetivo 1

Asegurar que la red estatal de caminos opere en buenas condiciones de servicio y brinde
seguridad al transito vehicular.

Se atiende con los programas de reconstruccion y conservacion.

Estrategia 1.1

Se fortaleceran los programas de reconstruccion y conservacién de la infraestructura
carretera.

Se conseguird a través del Centro SCT Chiapas y otras instancias del gobierno federal con
programas de conservacion, reconstruccion y conservacion de puentes, recuperacion de
pavimentos y carpeta, renivelaciones, riego de sello, ademds de conservacién rutinaria y
programas de sefialamiento, asi como estudios y proyectos en tramos y puentes.

Objetivo 2
Establecer el uso de nuevas técnicas en los procesos constructivos para obtener resultados
de larga duracion y bajos costos de mantenimiento.
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Estrategia 2.1
Se actualizara el programa de construccion y reconstruccion de carreteras, que cumpla con
las normas de calidad vigentes establecidas por la SCT.

Objetivo 3

Asegurar que las obras se ejecuten conforme a las especificaciones técnicas de
proyecto.

Se atiende a través de programas de capacitacion sobre la normatividad y especificaciones
técnicas en materia de construccion.

Estrategia 3.1

Se fortalecera la supervision de obras verificando el cumplimiento de las normas y la
acreditacién de los laboratorios de control de calidad.

A través de la ampliacién del fortalecimiento de la capacidad operativa, en coordinacién con
instancias federales, se realizan acciones de supervision de obras para tener la certeza de la
aplicacién correcta de las normas y reglamentos en materia de construccion.

Objetivo 4
Mejorar las condiciones de seguridad al transito vehicular.
Se atiende con el programa de Modernizacion de Carreteras.

Estrategia 4.1

Se modernizara la infraestructura carretera pavimentada y rural existente.

Modernizar la red carretera estatal, pavimentando los principales caminos, contribuyendo de
esta manera a que la transportacion de insumos y produccion para el abasto local y fordneo
llegue oportunamente a los mercados para su comercializacion.

Asi mismo para brindar constante mantenimiento y una mejor imagen a la capital y a varios
municipios, se adquirié una moderna maquinaria, nombrada Dragén, la cual se encarga de
realizar las obras de bacheo y reencarpetamiento de vialidades cubriendo grandes superficies
en corto tiempo.

3.3.3 INFRAESTRUCTURA RURAL

La infraestructura rural basica esta orientada a incrementar sustancialmente la red caminera
para sacar los productos del campo a los mercados locales, nacionales e internacionales;
rehabilitar y dar mantenimiento a las unidades y distritos de riego para el 6ptimo
aprovechamiento de la infraestructura hidroagricola; ampliar la superficie cultivable de
riego, creando condiciones para una agricultura controlada y la obtencién de una mayor
produccién, al mismo tiempo que se promueve un ambicioso programa de construccion
de bordos y jagiieyes orientado a la conservacion de los mantos acuiferos y sobre todo al
abastecimiento de agua para cubrir las necesidades humanas y del hato ganadero.
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De 2007 a 2009 se han construido mil 559 obras de captacién de agua pluvial (bordos y
jaglieyes), permitiendo almacenar un milléon 184 mil 220 metros clbicos de agua pluvial para
abrevara27 mil 412 cabezas de ganado bovino durante latemporada de estiaje que benefician
a mil 510 productores.

También se ha construido mil 057 kildmetros de caminos saca-cosechas; con estas obras
se logra reducir los costos de introduccidn de insumos agricolas y fletes para el traslado de
cosechas a los centros de acopio y comercializacién, esto beneficia a 3 mil 621 productores.

En cuanto a infraestructura hidroagricola se ha rehabilitado 24 mil 317 hectareas que es el
61% de la meta sexenal de 39 mil 500 hectareas, en beneficio de 6 mil 261 productores que
han duplicado su nivel de ingresos.

Estos hechos son congruentes con el ODM 1.

Objetivo 1

Contribuir a la mejora en los niveles de produccion y productividad del agro chiapaneco.
Se atiende con obras de captacion de agua pluvial y la construccion y rehabilitacion de
caminos saca-cosechas.

Estrategia 1.1

Se impulsara la construccidn y rehabilitacién de la infraestructura agropecuaria.
Implementaremos un manejo integral de obras de captacion para la conservacién de los
mantos acuiferos y evitar la erosiéon de los suelos; construiremos y rehabilitaremos vias de
comunicacién hacia las dreas de produccion.

Objetivo 2

Promover el desarrollo de la infraestructura de riego y el incremento de la superficie
susceptible de riego agricola.

Se atiende con la construccion o rehabilitacion obras en los distritos y unidades de riego para la
produccioén agricola.

Estrategia 2.1

Se creard un esquema de participacién institucional, que involucre los tres érdenes de
gobierno y a los productores.

A través del impulso de la inversion y expansion de la infraestructura hidroagricola actual, su
modernizacion y tecnificacién, asi también, de la formulacién e instrumentacion de proyectos
para uso intensivo de nuevas unidades de riego y construccién de nuevos sistemas que faciliten
la reconversién productiva hacia cultivos de mayor valor.

3.4 CAMPO

El desarrollo rural sustentable, entendido como objeto de interés publico, parte de la
necesidad de integrar al quehacer agropecuario, desde el ambito de las politicas puablicas
prioritarias, elementos sustanciales como la sanidad, inocuidad y calidad agroalimentaria,
el valor agregado, la comercializacion, la diversificacién productiva y el desarrollo regional;
como transversales, la organizacion y capacitacion, la sustentabilidad, la corresponsabilidad,
transparencia, la seguridad juridica y la alineacién del gasto federacién-estado-municipio
y todos los factores que sean consustanciales para elevar la calidad de vida en el medio
rural chiapaneco. Asimismo incluye las tematicas de cultivos extensivos, hortalizas, frutales
y flores, produccién forestal, plantaciones agroindustriales, bioenergéticos e infraestructura
productiva, asi como la actividad pecuaria.

Chiapas competitivo y generador
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Otorgar los satisfactores para un desarrollo integral como educacion, salud, fomento al

1 empleo y autoempleo para mejorar el bienestar de las familias y evitar su dispersién, encarar
el gran reto del financiamiento, ha sido considerado para alcanzar un verdadero desarrollo
rural sustentable, corresponsable y diversificado, que destaque al campo chiapaneco como
ejemplo en el contexto nacional.

Atendiendo los postulados de la agenda de la ONU referente a los ODM, las politicas
y objetivos del Plan de Desarrollo Chiapas Solidario 2007-2012 tienen una estrecha
vinculacién con el objetivo 1. Erradicar la pobreza extrema y el hambre y el objetivo 7.
Garantizar la sustentabilidad del medio ambiente. Para lo cual el estado de Chiapas elevo
a rango constitucional su inclusién para garantizar su cumplimiento en los habitantes de la
entidad, con especial énfasis a la poblacién rural en la que se incluyen los 28 municipios con
menor indice de Desarrollo Humano.

3.4.1 SANIDAD, INOCUIDAD Y CALIDAD AGROALIMENTARIA

Esta politica fortalece las cadenas agroalimentarias al mantener la calidad en la produccién,
favorecer las oportunidades de participacién en los mercados nacionales e internacionales
de los productos y subproductos de origen animal y vegetal, asegurando alimentos inocuos
para el consumo humano.

Intensificamos campanas fitosanitarias en todo el estado, atendiendo principalmente
plagas y enfermedades como la broca, roya y pulgdn del cafeto, la mosca del mediterraneo,
leprosis y el virus de la tristeza de los citricos, monilia y paratriosa. En el periodo 2007 a
2009 implementamos campanas de sanidad vegetal en 582 mil 848 hectareas para mejorar
la calidad de los productos vegetales y desarrollar programas de reconversion productiva en
los principales cultivos con presencia de plagas y enfermedades, como el caso de los citricos.

Respecto a tuberculosis bovina, se ha incrementado el reconocimiento por parte de la
federacion contando con 56 municipios en fase de erradicacién con base a lo establecido en
la normatividad y se ha mantenido la region de baja prevalencia, estatus que el Departamento
de Agricultura de los Estados Unidos (USDA) otorg6 a nuestra entidad, la cual esta conformada
por 21 municipios de las regiones Centro, Frailesca, Soconusco e Istmo Costa.
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En cuanto a las enfermedades porcinas, mantenemos el estatus de libre en la campaia contra
la fiebre porcina clasica, de igual manera el estatus de erradicacién en la enfermedad de
Aujeszky.

Mantenemos la acreditacion del laboratorio de diagnoéstico animal aprobado en las campanas
aviares por el Laboratorio Estatal de Salud Publica y las dos plantas Tipo Inspeccion Federal (TIF).

Destaca la ampliacion de la infraestructura y operacion de los centros de sacrificio municipal
y regional con la construccién, rehabilitacién y equipamiento de cuatro rastros regionales
tipo SAGARPA, tres para bovinos y uno para porcinos; dos rastros municipales, asi como una
unidad de sacrificio de bovinos en la Ciudad Rural Nuevo Juan del Grijalva del municipio de
Ostuacan.

Modernizamos la legislacion pecuaria, pasando de una Ley Pecuaria a la Ley de Fomento y
Sanidad Pecuaria, incorporando este tema fundamental para el desarrollo de la ganaderia en
el estado.

Al garantizar la sanidad e inocuidad de la produccion agropecuaria del estado, se incide
indirectamente en la atencién de los ODM 1 y 6, por cuanto a que favorece el ingreso, la
alimentacién y la salud publica, ya que la falta de sanidad impide la comercializacién y por
consiguiente, el ingreso de los productores.
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Objetivo 1

Coadyuvar en el cumplimiento de las politicas, procesos y estrategias para avanzar en los
estatus de las diferentes enfermedades de los animales.

Se atiende realizando campaiias zoosanitarias y con la deteccién, erradicacion y control de
las enfermedades: tuberculosis bovina, brucelosis, rabia paralitica bovina, fiebre porcina
clasica, aujesky, newcastle, influenza aviar, varroasis, salmonelosis y garrapata.

Estrategia 1.1

Se estableceran mecanismos de coordinacién que permitan el cumplimiento de la
normatividad en sanidad animal.

Mediante la promocién de la radicacion oportuna de los recursos ante el gobierno federal,
la ejecucién de diversas campanas e integracion de los expedientes para el cambio de fase o
estatus zoosanitario; ademds, de la gestion ante la federacion de la solicitud de cambios de fase
en las diferentes especies pecuarias.

Objetivo 2

Fortalecer y ampliar la infraestructura de los centros de sacrificios o rastros municipales y
su adecuada operacion.

Se atiende con la construccion de rastros regionales tipo SAGARPA, estos cumplen con las
normas oficiales sanitarias que establece el marco juridico de la federacion y del estado.

Estrategia 2.1

Se coadyuvara con los Ayuntamientos en la formacién especializada de los recursos humanos
para la inspeccion en los centros de sacrificio.

Estableciendo programas de capacitacion y acreditacion de los inspectores en los centros de
sacrificio, para efectuar la supervisién periédica en los centros de sacrificios para evaluar el
desempeiio de los inspectores, estableciendo sistemas informdticos que permitan contar con
bases estadisticas del sacrificio de los animales.

Estrategia 2.2

Se promovera el cumplimiento de las disposiciones legales, sanitarias y ambientales para la
construccion, rehabilitacion, equipamiento y operacion en los centros de sacrificio.
Mediante la promocion ante el Congreso del Estado de una reforma a la Ley Pecuaria en relacion a
los centros de sacrificio, para su regulacion, operacién y vigilancia y la constitucion de la Comision
Interinstitucional para la regulacién de la construccion, rehabilitacion, equipamiento y operacion
de los centros de sacrificio. Asimismo, en la elaboracion del plan estratégico para consolidar la
infraestructura y operacién adecuada de los centros de sacrificio municipal y regional, elaboracion
de proyectos tipo para la construccién y equipamiento de los centros de sacrificio, estableciendo
programas de verificacion y supervision en coordinacion con las dependencias involucradas en el
adecuado funcionamiento y operacion de los centros de sacrificio.

Objetivo 3

Desarrollar acciones que permitan que la movilizacion de animales, productos vy
subproductos cumpla con la normatividad establecida.

Se atiende con la supervision y regulacion de las asociaciones ganaderas y la red de puntos
de verificacion interna en el estado.

Estrategia 3.1

Se estableceran mecanismos para una adecuada documentacion para la movilizacién animal,
productos y subproductos.

A través de supervisiones a las distintas asociaciones ganaderas y puntos de verificacion interna y una
constante capacitacion al personal acreditado responsable de la expedicion de las guias de trdansito.
Implementando un programa de control estadistico de la movilizacion animal y un programa
de registro de fierros, marcas y tatuajes.
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Objetivo 4

Fortalecer el control de la movilizacion animal en la frontera con Centroameérica.

Se atiende con el fortalecimiento de los puntos de verificacion federales en el Hueyate, La
Trinitaria, Palenque, Chancald y Catazajd, y los puntos de verificacion interna que controla el
Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad y Calidad Agroalimentaria (SENASICA) y el Instituto
de Administracion y Avaliios de Bienes Nacionales para el control de la movilizaciéon de los
animales, productos y subproductos.

Estrategia 4.1

Promover la construccién e instalacién de puntos de verificacién multimodal en la frontera sur.
A través de la promocién entre los productores pecuarios sobre la necesidad de salvaguardar
los inventarios ganaderos estatales y nacionales; ubicando lugares estratégicos que permitan
la integracion y elaboracion de los proyectos de infraestructura y equipamiento; asi como
gestionar ante la federacion la instalacién de puntos de verificacién multimodal en la frontera
sur como mecanismo de proteccion sanitaria de la ganaderia nacional.

Objetivo 5

Impulsar la modernizacion de las bases legales estatales en materia de sanidad pecuaria.
Se atiende con la publicacion de la Ley de Fomento y Sanidad Pecuaria, asi como con los
acuerdos y decretos del Ejecutivo Estatal en materia de sanidad pecuaria.

Estrategia 5.1

Se promoveran ante el H. Congreso del Estado las modificaciones a la legislacion pecuaria.
Proponiendo la homologacién de las bases juridicas en materia de sanidad pecuaria estatal y
federaly gestionando las adecuaciones a la legislacién estatal en los aspectos de movilizacion,
centros de sacrificio, contingencias zoosanitarias y sanciones.

A través del consenso con los productores, la necesidad de modernizar la legislacién pecuaria.

Objetivo 6

Impulsar la creacién y operacion de los centros de diagnéstico de las enfermedades de los
animales.

Se atiende manteniendo la acreditacion de los laboratorios de Diagnéstico Animal del sector oficial.

Estrategia 6.1

Se promovera la instalacién de laboratorios de patologia animal.

A través de un diagnéstico situacional de los laboratorios existentes proponiendo a los
productores pecuarios la necesidad de contar con centros de diagnéstico.

Con la elaboracion de proyectos integrales de laboratorios conforme a las necesidades de
cada una de las campaifas zoosanitarias, gestionando ante la federacién la acreditacién de los
centros de diagnéstico animal.

Objetivo 7

Establecer zonas de baja prevalencia de moscas de la fruta en las regiones Istmo-Costa y
Soconusco.

Se atiende con la campaina permanente de moscas de la fruta.

Estrategia 7.1

Se establecera el control integrado de plagas para moscas de la fruta.

Fortaleciendo a los Organismos Auxiliares de Sanidad Vegetal, con la instalacion de puntos
de verificacion fitosanitarios y la creacion de sistemas informadticos que permitan contar con
bases estadisticas del manejo integrado de plagas; ademds de gestionar ante la federacion la
solicitud de cambio de fase.
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Objetivo 8
Reducir los niveles de daiio de la broca del café en las regiones cafetaleras.
Se atiende con la campaiia de la broca del café.

Estrategia 8.1

Se estableceran mecanismos de coordinacion que permitan el adecuado y oportuno control
de la broca del café.

Con la rehabilitacion y construccion de centros de reproduccion de organismos benéficos, asi
como, promoviendo el manejo integrado de la broca del café.

Objetivo 9
Erradicar las plantas enfermas con leprosis de los citricos.
Se atiende con la campana de leprosis de los citricos.

Estrategia 9.1
Se promoverd con los productores la difusion y la capacitacién de las actividades de
erradicacién de las plantas con presencia de leprosis.

Con el establecimiento de brigadas de capacitacién en manejo de leprosis de los citricos.

Objetivo 10
Fortalecer el manejo integrado de plagas y enfermedades fitosanitarias.
Se atiende con la implementacion de campanas fitosanitarias en el estado.

Estrategia 10.1

Se establecerdn mecanismos de coordinacién entre productores e instituciones guberna-
mentales para la prevencion y control de plagas y enfermedades.

A través de la implementacion de programas de sanidad vegetal para elevar la calidad de los
productos vegetales y desarrollando programas de reconversion productiva en los principales
cultivos con presencia de plagas y enfermedades.

Objetivo 11

Mantener niveles bajos de trips oriental por punto de muestreo en el estado.

Se atiende con la campaia fitosanitaria de trips oriental, bajo el concepto de proteccion
sanitaria.

Estrategia 11.1

Se estableceran brigadas de control, erradicacion y muestreo de trips oriental.

Promoviendo con los productores la notificacién e inscripcion de siembra de hortalizas y
realizando la caracterizacion y muestreo de trips oriental.

Objetivo 12

Promover en los productores la adopcion de buenas practicas agricolas (BPA) y buenas
practicas de manejo (BPM) de productos agricolas.

Seatiende con la construccion de cinco Centros de Acopio Temporales (CAT) y Centros deacopio
Primarios para la recepcion y posterior incinerizacion de envases vacios de agroquimicos.

Estrategia 12.1

Se realizaran acciones de difusién y promocién de inocuidad con las organizaciones de
productores.

A través de la construccion de CAT ubicados estratégicamente en el estado y centros de acopio
primario para la recepcién y posterior incineracion de envases vacios de agroquimicos y la
realizacién de talleres y pldticas de inocuidad a organizaciones de productores.

Chiapas competitivo y generador
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1 3.4.2 IMPULSO A LA AGROINDUSTRIAY VALOR AGREGADO
Para alcanzar el desarrollo de la agroindustria se han impulsado agronegocios a través de
procesos que permiten adicionar valor agregado a los productos agropecuarios; accion
que permite enfrentar los cambios y tendencias que demandan los mercados, frente a la
politica econdmica de libre mercado, la globalizacidn y el liderazgo de las grandes empresas
transnacionales establecidas en el pais.

Durante 2007 a 2009 se han detonando acciones de fortalecimiento a la actividad
agroindustrial, logrando promocionar mil 50 productos con valor agregado, beneficiando
a 27 mil 162 productores de lacteos, miel, cacao, mango, café, papaya, flores, entre otros;
pago a la certificacién de productos organicos como: café, miel, pimienta, cacao, grosella,
jamaica, limén, rambutan, litchi; se crearon cinco agroindustrias (fabrica de muebles y cuatro
nixtamalizadoras con tortilladora), ademas fortalecimos a 16 agronegocios con capacitacion,
asistencia técnica y apoyos directos; logrando un avance del 37.60% de la meta sexenal.

Se han asesorado a 642 agronegocios y organizaciones en materia agroindustrial,
estructurando perfiles, proyectos y planes de negocios para la gestién de recursos; asi como
la administracién y operacién de las agroempresas en beneficio de mil 602 productores que
integran estas organizaciones con la vision de generar valor agregado, con un avance de
64.20% de la meta sexenal.
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Se logré consolidar 34 agronegocios con capacitacion y asistencia técnica, mejorando los
procesos de la cadena productiva con vision empresarial. Los resultados reflejan un avance
del 50% de la meta sexenal.

Esta politica publica se alinea al cumplimiento del ODM 1, de manera directa e indirecta.

Objetivo 1

Impulsar un proceso de planeacion estratégica para el fomento y desarrollo de la
agroindustria en Chiapas.

Se atiende impartiendo cursos de capacitacion para la elaboracién de planes de negocios
para la gestion de recursos.

Estrategia 1.1
Se promoveran planes de negocios en materia agroindustrial.
A través de la elaboracion de planes de negocios de agroindustrias.
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Objetivo 2

Impulsar el desarrollo de la actividad primaria vinculado a la agroindustria.

Se atiende promocionando productos con valor agregado; pago a la certificacion de
productos orgdnicos; creacion de agroindustrias y capacitacion, asistencia técnica y
apoyos directos.

Estrategia 2.1

Se estableceran programas de apoyos a la produccién primaria y para proyectos
agroindustriales asociados.

Con la coordinacién de apoyos institucionales para proyectos agropecuarios asociados a
proyectos agroindustriales.

Objetivo 3

Promover la vinculacion de la investigacion cientifica y tecnolégica para la creacion,
innovacion y adopcion de tecnologias regionales en la transformacién de productos con
ventajas comparativas.

Se atiende con asistencia técnica en la generacion de perfiles agroindustriales, para
identificar los requerimientos de la transferencia tecnolégica a instrumentar en las lineas
de proceso que dan valor agregado a los productos agropecuarios.

Estrategia 3.1

Se estableceran convenios de colaboracion de las instituciones educativas y de
investigacion con el sector productivo.

Con la elaboracién de un padrdn de agroindustrias en Chiapas.

Contando con la participacién de profesionistas para fortalecer la actividad agroindustrial,
a través de servicio social o prdcticas profesionales.

Objetivo 4

Fomentar la aplicacion de tecnologia para la produccion y transformacion de productos
organicos.

Se atiende con la promocion de productos orgdnicos en eventos agropecuarios y
consolidacion de la certificacion de productos orgdnicos de alta preferencia en el mercado
de consumo.

Estrategia 4.1

Se implementaran acciones orientadas para el manejo de productos organicos.
Promoviendo los cultivos agroecolégicos u orgdnicos e impulsando la certificacion de
productos orgdnicos.

Objetivo 5

Fomentar proyectos prioritarios de impacto regional.

Seatiende con lagestionderecursos paralainstrumentacion de proyectos agroindustriales
de impacto regional, que dardn valor agregado.

Estrategia 5.1

Se impulsara la creacién de corredores agroindustriales.

Promoviendo y fomentando la generacién de valor agregado en los cultivos de cacao, hule
y palma de aceite, asi como, impulsando la agroindustria primaria e intermedia del café
(beneficio humedo, torrefaccién) y también la certificacion de productos orgdnicos para los
cultivos de café, cacao, pina, jamaica, tomate, mango y limén; ademds de productos como
miel, leche, queso y abonos orgdnicos.

Chiapas competitivo y generador
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1 Este gobierno haimpulsado la comercializacién agropecuaria con el propésito de hacer llegar
de manera oportuna los bienes y servicios desde el productor hasta el consumidor final.

Con el impulso a los productos chiapanecos, se han implementado acciones de asesoria,
capacitacion y promocion de ellos, mediante el cual se ha logrado el posicionamiento en los
mercados diferenciados.

En estos tres anos de gobierno se implementd acciones coordinadas con la federacion,
realizando las gestiones con las empresas comercializadoras de granos basicos para la apertura,
el monitoreo y la supervision de 980 centros de acopio, para la recepcion, el almacenamientoy
la comercializacion de alrededor de 667 mil 906 toneladas de maiz, sorgo y soya.

NETO: 1K g

Se promueve el aseguramiento en la comercializacion de la produccién generada por las
organizaciones, permitiendo pactar de manera anticipada la venta de su cosecha a través de
los esquemas Agricultura por Contrato y Compras Anticipadas con Cobertura de Precios; éstos
permiten a los productores, dar un uso eficiente de las infraestructuras de almacenamiento
de los granos, al otorgar servicios adicionales y comercializar los productos de mejor calidad,
en funcién de la oferta y demanda en los mercados.
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Una herramienta para la toma de decisiones de los productores, ha sido la generacién de
informacion, logrando de 2007 al 2009, 670 reportes sobre el comportamiento de los
mercados a nivel nacional e internacional.

Para situar los productos en los mercados competitivos, de 2007 al 2009 se obtuvieron 24
titulos de registro de marca, como son: Bosque verde, Torticactus, Tia Chalvi, Sidra de Jamaica
Reyna Roja, Sal y condimento Tia Elodia, quesos y productos lacteos Ldcteos Seyri, Arroz La
Concordia, Pepilocas, entre otros, acciones que representan el 64.5% de la meta sexenal.

Para promocionar los productos chiapanecos, de 2007 al 2009 se realizaron 12 eventos y
exposiciones de productos a nivelregionaly estatal, en las prestigiadas tiendas de autoservicios,
destacando, entre ellos, los Tianguis Regionales y Semanas Chiapanecas, Tianguis Regionales
en Tonala, Pichucalco, Tuxtla Gutiérrez, Tapachula y Comitan. En estos tres anos de gobierno se
ha asesorado a 25 mil 958 productores en habilidades y enlaces comerciales.

Esta politica publica se alinea al cumplimiento del ODM 1, de manera directa e indirecta.
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Objetivo 1

Impulsar la organizacién de productores con vision empresarial.

Se atiende con capacitacion y asistencia técnica en formacion agroempresarial para el
mejoramiento de los procesos de produccion.

Estrategia 1.1

Se implementaran esquemas de coordinacién con instancias federales y estatales para
promover y desarrollar programas de apoyos para la constitucién de figuras juridico-
organizativas.

Promoviendo cursos de capacitacion sobre el procedimiento de organizacion y la constitucion
de sociedades y empresas.

Estrategia 1.2

Se consolidaran y desarrollardn las capacidades empresariales de las organizaciones de
productores de granos basicos del sector social.

Fortaleciendo a las organizaciones y empresas comercializadoras dentro de la cadena de los
Sistemas Producto de Granos Bdsicos.

Objetivo 2

Promover el uso eficiente de la infraestructura de comercializacion.

Se atiende con las gestiones coordinadas con las empresas comercializadoras para la
recepcion, el almacenamiento y la comercializacion de granos bdsicos.

Estrategia 2.1

Se impulsaran esquemas de apoyo para garantizar el uso adecuado y eficiente de la
infraestructura de acopio de granos basicos.

A través de un programa de apoyo, evaluacién y seguimiento de la infraestructura de acopio y
comercializacion de granos bdsicos.

Objetivo 3

Impulsar la planeacién de la produccion primaria en funcion de los requerimientos de los
mercados nacional e internacional.

Se atiende con el aseguramiento en la comercializacion de los productos primarios.

Estrategia 3.1

Se coordinaran acciones con las instituciones de fomento y desarrollo de la produccién
primaria para promover la planeacién de la oferta productiva.

A través del desarrollo de un sistema de informacion comercial orientada al ordenamiento de
la oferta productiva.

Objetivo 4
Impulsar servicios de informacion sobre el comportamiento de los mercados.

0000 Se atiende la generacion de reportes sobre el comportamiento de los mercados a nivel

nacional e internacional, otorgando una herramienta para la toma de decisiones.

Estrategia 4.1

Se implementaran sistemas de informacién sobre tendencias de consumo, estadisticas
agropecuarias, padrones de productores, directorios de compradores del ambito municipal,
estatal, nacional e internacional y logistica de comercializacion.

Através de la instrumentacion y operacion del Sistema de Informacién Municipal Agropecuario,
en coordinacion con las acciones del Servicio Nacional de Informacion e Integracion de
Mercados.

Chiapas competitivo y generador
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Objetivo 5

Desarrollar las habilidades comerciales y de negociacion de los productores.

Se atiende con apoyos para el tramite de registro de marca y asesoramiento a los productores
en habilidades comerciales, asi como, en enlaces comerciales de granos bdsicos.

Estrategia 5.1

Se instituiran procesos de desarrollo de capacidades en el conocimiento de los agronegocios.
Promoviendo cursos de capacitacion para el desarrollo de capacidades en formas de negociacion,
formas de pago y formacion de precios de venta, brindando asesorias y gestionando el registro
de marca ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI).

Objetivo 6

Impulsar el posicionamiento de los productos chiapanecos en los mercados nacional e
internacional.

Se atiende a través de eventos de exposicion con participacion de productores chiapanecos y
el impulso de estrategias comerciales de productos agropecuarios.

Estrategia 6.1

Se apoyara a las organizaciones en el manejo de la mercadotecnia de sus productos.
Otorgando apoyos para promocionar la imagen comercial de los productos agropecuarios y
promoviendo la realizacion de ferias y eventos de los productos agropecuarios.

Estrategia 6.2

Se fomentaran las exportaciones de productos chiapanecos.

Proporcionando informaciéon a organizaciones de productores sobre los mercados
internacionales y asesorando a empresas sociales y privadas para incursionar en los mercados
internacionales.

Asimismo, realizando talleres de capacitacion para participaren ferias y eventos internacionales,
ademds de promover la participacién de organizaciones de productores en diferentes eventos
comerciales.

Objetivo 7

Facilitar el acceso al financiamiento a los productores del sector agropecuario y
agroindustrial.

Se atiende otorgando recursos de garantias liquidas para el financiamiento
agropecuario.

Estrategia 7.1

Se consolidard el Fideicomiso Fondo Estatal de Desarrollo Comercial, Agropecuario y
Agroindustrial (FEDCAA).

A través del financiamiento de granos bdsicos e impulsamos apoyos de garantias liquidas para
habilitar créditos a productores agropecuarios.

Objetivo 8

Impulsar la coordinacién de las instituciones de crédito y de fondos federales y estatales,
para la atencion integral de las necesidades de financiamiento.

Se atiende realizando gestiones para generar esquemas de financiamiento.

Estrategia 8.1
Se fomentaran esquemas de participacidn, analisis y evaluacién de financiamientos para el
sector agropecuario.

Con la constitucion de una red de financiamiento agropecuario.
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Se atiende con gestiones ante la banca comercial para el otorgamiento de créditos. 195

Estrategia 9.1

Se fomentara el financiamiento agropecuario a través de intermediarios financieros.
Promoviendo la participacién de agentes financieros en el otorgamiento, administracion y
seguimiento de créditos agropecuarios y agroindustriales.

En materia de reconversion y diversificacién productiva este gobierno ha instrumentado
proyectos viables y rentables que propician el cambio de las actividades tradicionales
hacia aquellas que son mas rentables y sostenibles en el mediano y largo plazo, generando
valor agregado y manteniendo o incrementando la competitividad de los productores,
garantizando el interés y compromiso social para desarrollarlos y respaldar la produccién
agropecuaria. Esta politica ha representado para el estado, una oportunidad de crecimiento
y desarrollo que estamos aprovechando con cultivos sustentables, que permiten reforestary
recuperar zonas verdes, mantos freaticos, capturar carbono, evitar la erosién de los suelos y
crear nuevas fuentes de empleo al mejorarse los procesos productivos.
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Durante estostresanosde gobierno,logramosestablecer 72 mil 400 hectareas de plantaciones
perennes, como palma de aceite, hule, piidén y frutales diversos; rehabilitacién de 12 mil
430 hectareas de cacao y establecimiento de 56.5 hectareas de agricultura protegida, en
beneficio de 52 mil 554 productores.

Esta politica publica esta orientada a la generacidn de empleos, revertir la pobreza y reducir
los efectos del cambio climatico en el marco de la participacion social y el desarrollo de las
capacidades humanas y esta alineada de manera directaal ODM 1y 7.
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Objetivo 1

Orientar recursos con un enfoque integral hacia la reconversién productiva.

Se atiende con la instrumentacion de proyectos que propicien el cambio de las actividades
tradicionales hacia aquellas que sean rentables y sostenibles.

Estrategia 1.1

Se fortaleceran los organismos de planeacién local y regional para el reordenamiento
productivo.

Promoviendo la participacion de las instituciones locales y los diversos actores involucrados en
el desarrollo rural, asi como, el impulso de la participacién de los sectores productivos sociales
libres y organizados.

Objetivo 2

Fomentar las practicas productivas que promuevan la reconversion productiva.

Se atiende con eventos de capacitacion y transferencia de tecnologia a productores del
campo para desarrollarlos en actividades que garanticen rentabilidad y sostenibilidad en el
mediano y largo plazo generando valor agregado e incrementando la competitividad.

Estrategia 2.1

Se facilitara el acceso de los productores rurales a los procesos de capacitaciony transferencia
de tecnologias de caracter sustentable y redituable.

Disenando programas de capacitacion con la participacién de diferentes instituciones con
presencia local y regional, ademds, promoviendo la corresponsabilidad del productor rural
hacia las acciones que permiten el desarrollo de sus capacidades y de su desarrollo integral.

3.4.5 DESARROLLO REGIONAL

Para combatir las desigualdades y erradicar la pobreza este gobierno ha realizado acciones
que consideran la vocacion agroecolégica de distintas regiones, para mejorar el autoconsumo
y la comercializacién de los productos agropecuarios que promueven el bienestar social y
humano autosostenible y en equilibrio con el entorno agroecolégico.

Se impulsa la planeacion estratégica y territorial en beneficio de nuestras comunidades
rurales, invirtiendo recursos en capacitacién y organizacion rural, permitiendo la
constitucién de 34 comités estatales de diversos sistemas-producto creados en los Gltimos
tres anos.

De 2007 a 2009 se ha atendido 800 localidades de 73 municipios de alta y muy alta
marginacion, beneficiando a 30 mil familias con proyectos productivos orientados a la
seguridad alimentaria, al hogar saludable y la generacién de ingresos; con lo cual han logrado
disminuir los niveles de pobreza alimentaria; el nimero de familias atendidas representa el
60% de la meta sexenal que es de 50 mil.

Esta es una de las politicas que contribuye fundamentalmente para erradicar la pobreza
extremay el hambre, alineada de manera directa al ODM 1.

Objetivo 1

Mejorar la calidad de vida de la poblacion rural aprovechando de manera integral el uso de
los recursos existentes.

Se atiende con la implementacion de programas alimentarios para el autoconsumo.

Estrategia 1.1
Se involucrard a los diferentes actores de la sociedad rural en los programas y proyectos de
desarrollo integral sustentable.
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Através de la detonacion de proyectos estratégicos que impulsen el conjunto de las actividades
productivas de cada regién; asimismo, fomentando la concurrencia institucional a través de la
firma de convenios de coordinacién y cooperaciény lavinculacién de las diferentes instituciones
que concurren en las regiones de la entidad.

Objetivo 2

Impulsar una planeacion acorde a las condiciones existentes en las regiones para detonar
su desarrollo.

Seatiende impulsando la organizacion rural a través de comités estatales de desarrollo rural.

Estrategia 2.1
Se promovera la participacidn social para elaborar programas y proyectos regionales.

Con la realizacién de foros y talleres regionales para conformar integralmente y actualizar
planes regionales de desarrollo.

3.4.6 ORGANIZACION Y CAPACITACION

Atendiendo el reclamo de los productores del sector agropecuario, una de las principales
demandases la capacitacionyasistenciatécnicaintegral, continua, profesionaly especializada
para impulsar sus actividades productivas y competir con éxito en los mercados.

De 2007 a 2009 se impartieron 5 mil 643 cursos de capacitacion, beneficiando a 153 mil
512 productores que representa un avance de 37.62% de la meta sexenal que es de 15
mil servicios. Asimismo se ha brindado 956 asesorias para la constitucién legal de 331
organizaciones, beneficiando a 7 mil 877 productores.

También se constituyeron legalmente 15 grupos en sociedades de produccion rural, en las
ciudades rurales de Ostuacan e Ixhuatan; beneficiando a 171 productores.

La organizacién de los productores ha sido fomentada desde la creacién de nuevas figuras
juridicas hasta la conformacién de los Comités Estatales y Municipales de los principales
sistemas producto del estado. A través de estos, los productores, comercializadores,
transformadores y técnicos, reciben capacitacién y se organizan para contribuir a mejorar
las diferentes etapas de la produccion primaria, la transformacién y comercializacién de los
principales productos agropecuarios.

Chiapas competitivo y generador

de oportunidades




Plan de Desarrollo Chiapas Solidario 2007-2012 .

S
(=)
O
n
} 5
()
c
(V]
b0
>N
(=]
2
-vl-l
g
()}
Q.
£
(]
(%)
(2]
n
Q.
IE
N -
(9

de oportunidades

1

q%

&£

En el periodo 2007-2009 se logré avanzar en la instrumentacion de programas de trabajo
para el desarrollo de capacidades a nivel localidad y grupos comunitarios, habiéndose
instrumentado 3 mil 912 proyectos, que consideran como prioridad el satisfacer las
necesidades de alimentos a las familias que viven en los municipios de alta marginacion, en
beneficio de mas de 97 mil productores.

Esta politica publica contribuye fundamentalmente para incrementar las capacidades para la
produccidn, alineada de manera indirecta al ODM 1.

Objetivo 1

Promover el extensionismo rural, la capacitacién y organizacién como ejes transversales
prioritarios de los programas y acciones del sector agropecuario.

Se atiende mediante el fortalecimiento de habilidades y capacidades de los productores
rurales en el dmbito de los programas que promueven acciones de extensionismo rural para
el sector agropecuario.

Estrategia 1.1

Se fortaleceran las areas del sector agropecuario en el desarrollo de las capacidades
organizacionales de los productores.

Fomentando la capacitacién, asesoria técnica y la organizacion de los productores en los
programas y proyectos del sector agropecuario.

Objetivo 2

Vincular una estrategia institucional con las acciones de desarrollo.

Seatiende la concurrencia interinstitucional, mediante acciones que promueven el desarrollo
rural integral a nivel municipal y regional, propiciando la realizacion de programas
integrales de capacitacion de manera efectiva.

Estrategia 2.1

Se estableceran procesos de Capacitacién y Asistencia Técnica Rural Integral.

Promoviendo la participacién de las instituciones en materia de capacitacion, desarrollo
de habilidades, formacién, asistencia técnica, transferencia de tecnologia e investigacion
enfocado a la produccién y productividad agropecuaria, asi como, difundiendo la informacion
sobre estas actividades y avances en su ejecucion.

Adicionalmente, orientando acciones institucionales hacia las prioridades del desarrollo rural
sustentable, considerando las expectativas de mejora de vida y el trabajo de la poblacién rural.

Objetivo 3

Integrar la red estatal de profesionales en sus especialidades dedicados al desarrollo de
capacidades en la poblacion rural.

Se atiende con la actualizacion del padron de profesionales dedicados al desarrollo de
capacidades en el sector rural.

Estrategia 3.1

Se elaborara una tipologia de los servicios destinados al desarrollo de capacidades en el
sector rural.

Disenando una base de datos y aprovechando las existentes, que permita el registro de los
profesionales, conforme a la tipologia para proporcionar la informacion a la poblacién rural.

Objetivo 4

Operar programas de capacitacion y asistencia técnica rural integral.

Se atenderdn a través de las necesidades de capacitacion y asistencia a los productores con
programas especiales.
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Estrategia 4.1

Se promoverad la concurrencia interinstitucional, mediante la firma de convenios.

Con la suscripcién de convenios de colaboracién interinstitucionales y con organismos
involucrados en el sector.

Estrategia 4.2

Se aplicaran esquemas participativos, garantizando que las necesidades de formacion se
articulen a procesos de mejoramiento de las condiciones de vida y trabajo de la poblacién
participante.

Aplicando las diferentes metodologias de trabajo que involucren la participacion de la juventud,
mujeres, adultos y personas adultas mayores que contribuyan a crear oportunidades de empleo
y autoempleo.

Objetivo 5

Impulsar la constitucion legal de grupos de productores para fortalecerlos en sus gestiones
agropecuarias.

Se atiende proporcionando asesorias a las organizaciones, asi mismo se constituyen
legalmente grupos en sociedades de produccion rural.

Estrategia 5.1

Se elaborara un padrén de productores, grupos y organizaciones del medio rural.

A través de la identificacion de grupos y organizaciones de productores para su atencion,
actualizando permanentemente los padrones, promoviendo y fortaleciendo la constitucién de
figuras juridicas para la produccién.

También, con el establecimiento y desarrollo coordinado permanente con las dependencias
vinculadas con actividades de organizacidn de productores.

3.4.7 SUSTENTABILIDAD

La sustentabilidad se centra en el uso de tecnologias y servicios adecuados a las condiciones
del ambiente y a la prevencion de los impactos negativos, sean éstos sociales, econémicos
o ambientales. Asi, sus dos principales caracteristicas son la eficiencia en la produccién
de alimentos y la conservacién de recursos naturales. Bajo esta perspectiva, éste tipo
de agricultura s6lo sera viable con la obtencién de elevados niveles de productividad,
tornandose necesario desarrollar e incorporar mas tecnologia.

De 2008 a 2009 se han realizado 40 proyectos integrales, impactando en mil 800 hectéreas
con una captacion de 40 mil metros cUbicos de agua, que representa un avance de 40%
respecto a la meta sexenal que es de 100 mil beneficiando a 6 mil 500 productores.

Durante el periodo de 2007 al 2009, se ha realizado 799 acciones y eventos de capacitacion
técnica orientados a productores duenos de los recursos forestales, ademas se sensibilizaron
255 mil personas para el desarrollo forestal sustentable del estado y se capacitaron mil 100
personas en materia forestal.

Esta politica publica contribuye fundamentalmente para alcanzar un desarrollo rural
sustentable y esta alineada de manera directaal ODM 1y 7.

Objetivo 1

Impulsar el uso y la aplicacion de insumos organicos que permitan la reduccién de
contaminantes en los procesos productivos.

Se atiende con la implementacion de proyectos orientados a la conservacion de recursos
naturales.
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Estrategia 1.1
Se promoveran acciones para el uso y manejo de insumos organicos.

Fomentando el cultivo agroecolégico del café, asi también, promoviendo la generacién
y aplicacién de tecnologia para la produccién orgdnica y la realizacion de convenios con
instituciones de investigacion para el desarrollo de tecnologias apropiadas.

& Objetivo 2
Impulsar la creacion de polos de desarrollo para la produccion sustentable.
QL. Se atiende mediante la creacion de grupos de productores organizados para el desarrollo de
" una agricultura sustentable con modelos de produccién intensiva.

Estrategia 2.1.

Se promovera la creaciéon de modelos de desarrollo productivo.

Gestionando ante grupos de productores la creacion de modelos de produccién para el
desarrollo.

Objetivo 3
Mejorar la disponibilidad de especies forrajeras que permitan disminuir el sobre-pastoreo
QDI v el riesgo de erosion.
“I’ Se atiende con unidades de produccion pecuaria apoyadas con establecimiento y/o
rehabilitacion de praderas con pastos mejorados.

Estrategia 3.1

Se fomentara la implementacién de sistemas silvopastoriles del sector pecuario.
Promoviendo la difusién de la tecnologia disponible entre los productores para que adopten los
sistemas silvopastoriles.

Objetivo 4

Generar una mayor cultura para el desarrollo forestal sustentable, el manejo integrado de
ecosistemas y cuencas forestales.

Serealizan eventos de capacitacion técnica de participacion social que impulsan el desarrollo
forestal sustentable.
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Estrategia 4.1

Se disenara e implementara un programa estatal de cultura, capacitacion y participacion
social para el desarrollo forestal sustentable y el manejo de ecosistemas y cuencas forestales.
Con el impulso y desarrollarlo de la participacién corresponsable de la sociedad mediante el
rescate y fomento de la cultura forestal, promoviendo el manejo integrado de los ecosistemas
y cuencas forestales. También, otorgando asistencia técnica y capacitacion a productores y
organizaciones del sector.

3.4.8 SEGURIDAD JURIDICA AGRARIA

El reclamo histérico de la sociedad campesina que es acorde al Plan Estatal, conlleva
al firme compromiso de la bausqueda de alternativas a través de acciones de conciliacién
y concertacién, para generar soluciones tendientes a salvaguardar el estado de derecho
y garantizar el ordenamiento en las distintas modalidades de la tenencia de la tierra,
que comprenden la atencién a conflictos, gestoria institucional e impulsar programas de
regularizacidn de la tenencia de la tierra en el medio rural.

De 2007 a 2009, el esfuerzo institucional del Ejecutivo Estatal, en coordinacion con el sector
Agrario Federal ha hecho posible la regularizacién de 44 mil 719 hectareas, en beneficio de
6 mil 216 familias que representan el 27.13% de avance respecto a la meta sexenal;
privilegiando el didlogo y la concertacion, se logré resolver 616 conflictos agrarios, en
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beneficio de 8 mil 649 familias campesinas, con 11 mil 177 hectareas, 504 proyectos
productivos y la entrega de mil 417 hectareas, incorporando a las familias indigenas
desplazadas a la vida productiva.

Esta politica publica contribuye fundamentalmente a dar certidumbre juridica en la tenencia
de la tierra y esta alineada de manera indirecta al ODM 1.

Objetivo 1

Brindar seguridad y certeza juridica en la tenencia de la tierra.

Se atiende con la implementacion del proyecto Regularizacion de la tenencia de la tierra en
el medio rural.

Estrategia 1.1

Se promoveran acciones juridicas que permitan otorgar certeza documental en la tenencia
de la tierra.

Através de la desincorporacion de predios del patrimonio federal al gobierno estatal; asimismo,
predios de propiedad de gobierno del estado a grupos campesinos que ostentan la posesion,
ademds, de concertar y conciliar entre los sujetos agrarios los procesos de regularizacion de
predios adquiridos en administraciones anteriores.

También, impulsando la certificacion de derechos ejidales de los nticleos agrarios y promoviendo
el ordenamiento de la propiedad privada inscrita en el Procampo.

Objetivo 2

Generar alternativas de solucién a la problematica social agraria.

Se logran acuerdos de concertacion y vinculacién con la firma de convenios, en algunas
ocasiones ratificados ante los 6rganos jurisdiccionales.

Estrategia 2.1

Se planteara una nueva politica agraria que permita resolver en forma definitiva las
controversias por la tenencia de la tierra.

Fomentando la aplicacién de las politicas y leyes en materia agraria, brindando asesoria y
representacion legal e impulsando la suscripcion de convenios de colaboracion con el sector
agrario federal, encaminados a la atencién de la problemadtica agraria en la entidad.

Por otra parte, coadyuvando en el proceso de atencion a indigenas desplazados de sus lugares
de origen por conflictos politicos y religiosos.

3.4.9 CONVENIO DE CONFIANZA AGROPECUARIA (CODECOA)

EL Convenio de Confianza Agropecuaria (Codecoa), es un programa estatal que se suma a
la estrategia para reactivar al campo chiapaneco, con la finalidad de atender de manera
especifica y mejorar el servicio institucional a las comunidades rurales, para promover
y fomentar el desarrollo de los sectores productivos de la entidad; primordialmente a las
tipificadas en el rango de bajo potencial productivo y menor IDH, promoviendo acciones
enfocadas a la seguridad alimentaria, al turismo ejidal y a la sustentabilidad del medio
ambiente, para coadyuvar a erradicar la pobreza y reactivar las zonas productivas, a través de
la implementacion de programas y acciones para el desarrollo agropecuario.

Bajo el esquema mano a mano, hemos entregado 755 mil 66 paquetes de herramientas
agricolas para beneficio de igual nimero de productores, que respaldan los programas de
Reconversion Productiva y Seguridad Alimentaria.

Conestas acciones destaca laatencién de los 28 municipios con menor indice de Desarrollo Humano,
a través de la entrega de 197 mil 811 paquetes de herramientas. Destacandose la importancia del
apoyo para el empoderamiento de la mujer, logrando entregar 121 mil 724 paquetes.
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De talmanera que se hadado elimpulso alos productores del campo en los pueblos indigenas,
impactando directamente en la subsistencia alimentaria e incrementando su patrimonio al
proporcionarles aperos de labranza que les permite desarrollar actividades productivas de
traspatio y parcelarios bajo técnicas de conservacion y produccion organica, que contribuyen
a mejorar su alimentacién y economia familiar.

Asimismo, con la reconversién productiva se atiende de manera directa a los productores
de bajos recursos, otorgandoles herramientas especializadas, para poder realizar las
tareas de trasplante, conservacién y desarrollo de plantaciones frutales y bioenergéticas,
en las diferentes regiones del estado, consolidando el esfuerzo institucional para que los
programas converjan en el fortalecimiento de la economia de los productores de las zonas
rurales, comprometidos al desarrollo productivo del estado.

Esta politica publica contribuye fundamentalmente a promover y fomentar el desarrollo de
los sectores productivos y esta alineada de manera indirectaal ODM 1y 3.

Objetivo 1

Impulsar la reactivacion del campo mediante la entrega de paquetes de herramientas
basicas para el desarrollo de actividades primarias.

Se atiende respaldando los programas de Reconversion Productiva y Seguridad Alimentaria
con la entrega de paquetes de herramientas agricolas; estableciendo convenios entre el
estado y los Ayuntamientos para el destino de recursos a los pueblos con bajo potencial
productivo.

Estrategia 1.1

Se instrumentaran convenios de colaboracién con municipios y organizaciones de
productores, para la reactivacion de la actividad primaria.

A través del establecimiento de convenios especificos de colaboracién entre el estado, los
municipios y organizaciones para potencializar los recursos.

3.4.10 CULTIVOS EXTENSIVOS

Las acciones de esta politica estan orientadas a incrementar la produccién de granos basicos que
permite generar ingresos y erradicar la pobreza extrema, asegurando la alimentacion, a través
de la tecnificacién de las unidades productivas, paquetes de insumos agricolas, mecanizacion
al campo, estimulos a productores con los mas altos rendimientos en maiz y sorgo.

De 2007 a 2009 se ha apoyado con la entrega de 2 mil 955 tractoresy 4 mil 230 implementos
agricolas mecanizando 177 mil hectareas en beneficio de 19 mil 474 productores; se
han otorgado 629 mil 622 paquetes de insumos agricolas en beneficio de igual nimero
de productores, se otorg6 seguro de vida a 209 mil 973 productores, se premiaron a 50
productores de maiz que han logrado obtener un rendimiento de hasta 11.75 toneladas por
hectarea, en sorgo se premiaron nueve productores que obtuvieron rendimientos de hasta
11 mil 400 toneladas por hectarea.

Seimpulsé el Programa Especial de Financiamiento paraincentivar la produccién agropecuaria
enzonas de medianoy alto potencial productivo; propiciando la seguridad y la autosuficiencia
alimentaria de la poblacion rural y las capacidades financieras de las organizaciones de los
productores.

Para la produccion de maiz (Fimaiz), desde el 2007, se han otorgado financiamientos bajo la
modalidad de garantias liquidas del orden de 189 millones 484 mil pesos para el respaldo
de lineas de crédito por la cantidad de mil 421 millones de pesos, en beneficio de 20 mil
productores para el cultivo de 100 mil hectareas de maiz.
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Para la produccién de soya (Finsoya) de 2007 al 2009, se otorgaron garantias liquidas por
44 millones 708 mil pesos para el respaldo de una linea de crédito de 112 millones 840 mil
pesos, beneficiando 25 mil productores, para una superficie de 14 mil hectareas.

En financiamiento para sorgo (Finsorgo), en este mismo periodo se otorgaron 41 millones
812 mil pesos como garantias liquidas, para respaldar 125 millones 167 mil pesos en linea
de crédito, para cultivar 25 mil 600 hectareas en beneficio de mil 400 productores.

Para la produccidon de cacahuate (Fincacahuate) en 2009, garantizamos con 3 millones
233 mil pesos, una linea de crédito de 9 millones 834 mil pesos, en beneficio de mil 148
productores para el cultivo de 2 mil 600 hectareas.

Impulsamos el Codecoa Ganadero, otorgando garantias liquidas como fuente alterna de
pago del 30%, de una linea de crédito, permitiendo la retencién de 3 mil 400 novillonas
beneficiando el repoblamiento del hato ganadero a favor de 75 productores.

Para reactivar la economia de los porcicultores, afectados por la contingencia del virus de la
influenza A H1N1, se apoyaron a 22 granjas porcinas, con garantias liquidas para amparar el
100% de la linea de crédito 9.8 millones de pesos en insumos y mantenimiento 8 mil 517
vientres porcinos.

En los afios 2008-2009 se previ6é proteger al patrimonio de los productores de escasos
recursos contratando un Seguro Agricola Catastr6fico que atiende siniestros a causa de las
sequias atipicas, impredecibles y no recurrentes, lluvias torrenciales, inundaciones, ciclones,
huracanes, heladas y granizadas en los cultivos basicos y frutales, de tal forma en 2008 se
han asegurado 831 mil 134 hectareasy 836 mil 612 en 2009.

Esta politica publica contribuye de manera directa a erradicar la pobreza extrema y generar
ingresos, produccién de alimentos, seguridad alimentaria a través de la tecnificacién de las
unidades productivas y estimulos a la productividad, atendiendo directamente al ODM 1.
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Objetivo 1

Reconvertir productivamente areas agricolas.

Se atiende con la reconversion productiva en zonas de mediano y alto potencial
productivo.

Estrategia 1.1

Se elaboraran diagnoésticos para determinar areas potencialmente productivas.

A través de la aplicacién de estimulos especificos para las dreas agricolas de alto potencial
productivo, fomentando la disminucién de sistemas tradicionales de cultivos que propician la
erosion del suelo y pérdida de fertilidad y para la recuperacion de suelo y agua, se desarrollardn
prdcticas conservacionistas.

Estrategia 1.2
Se impulsaran obras de conservacion, barreras vegetativas y mejoradores de suelo.
Estableciendo programas de conservacion de suelo.

Estrategia 1.3

Se incrementara la produccién de abono organico.

Fomentando la instalacién de médulos de lombricultura y composteo, asi también, mejorando,
restaurando y conservando los recursos naturales.

Objetivo 2

Proporcionar apoyos a través de garantias liquidas.

Se atiende apoyando a los productores con otorgamientos de garantias liquidas para el
financiamiento agricola.

Estrategia 2.1

Se coadyuvara a la capitalizacién de los productores agropecuarios con mezclas de recursos.
A través del fomento de las actividades crediticias en el medio rural, asimismo, disefiando
esquemas de aseguramiento agricola. Ademds, propiciar la concurrencia de instancias
institucionales de apoyos a los sistemas producto y fomentar la divulgacion de proyectos de
cultivos extensivos.

Objetivo 3
Incrementar la superficie agricola mecanizada.
Se atiende con apoyos a productores para la adquisicion de maquinaria agricola.

Estrategia 3.1
Se promoveran apoyos y financiamientos a la tecnificaciéon de la producciéon en areas
mecanizables.

A través de programas de equipamiento agricola en zonas aptas con potencial productivo.

Objetivo 4

Incrementar los rendimientos por unidad de superficie.

Se atiende con apoyos directos en paquetes de insumos. A productores de zonas de alto y
muy alto potencial productivo se apoya con garantias liquidas que les permita el acceso
al financiamiento para la adquisicion de paquetes tecnolégicos de acuerdo al potencial
productivo. Asimismo, otorgando estimulos econémicos y en maquinaria a productores de
maiz y sorgo que han alcanzado los mds altos rendimientos en produccion.

Estrategia 4.1
Se potencializaran las areas agricolas.
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Apoyando con paquetes tecnolégicos a los productores de acuerdo al potencial productivo.

A través de incentivo a los productores con los mds altos rendimientos de maiz y sorgo con
apoyo econémico y maquinaria agricola.

Objetivo 5

Contar con informacién climatica oportuna para planear actividades agricolas y prevenir
riesgos.

Se atiende con la instalacion de estaciones agroclimdticas automatizadas para el monitoreo
del estado climadtico, a su vez se establece una cobertura de seguro agricola catastrofico.

Estrategia 5.1

Se implementaran estaciones climatolégicas en areas agricolas representativas del estado.
Fomentando el establecimiento y equipamiento de estaciones agroclimatolégicas en las
diferentes regiones de la entidad, asimismo, promoviendo la capacitacion en el manejo de las
estaciones.

Estrategia 5.2

Se implementard el aseguramiento de superficies agricolas de productores de bajos
recursos.

A través de la contratacion de seguro agricola catastrofico para atender los danos
provocados a los cultivos bdsicos y frutales, principalmente en atencién a productores de
bajos recursos.

3.4.11 HORTICULTURA

Impulsamos el cambio de cultura en la produccidn, para transitar de una agricultura
convencional de cielo abierto, a una agricultura intensiva en sistemas protegidos. Con este
sistema productivo en medios controlados con modernizacién de infraestructura, se obtienen
productos de excelente calidad con altos rendimientos por unidad de superficie, reducen el
riesgo de pérdidas en los cultivos e incrementan su calidad, permitiendo al mismo tiempo
calendarizar los ciclos y programar los periodos de cosecha, para poder ofertar cuando existan
los mejores precios en el mercado, lo cual permite generar ingresos y pronta recuperacion de
costos de instalacion y operacion.

Durante 2007-2009 apoyamos la construccion de 347 médulos de agricultura protegida en
invernaderos y casas sombra, en una superficie de 56.5 hectareas, en beneficio de mas de
2 mil 300 productores de jitomate, ornamentales y chile, con esto generamos a la vez 2 mil
776 empleos en el campo.

Esta politica publica contribuye fundamentalmente a la generacion de ingresos, empleos y
estd alineada de manera directa al ODM 1 e indirecta al ODM 7.

Objetivo 1

Promover el establecimiento de cultivos comerciales.

Seatiende con acciones de campaiias fitosanitarias y verificacion de cumplimiento a lanorma;
se desarrollan proyectos con factibilidad y apoyos econémicos con base a la productividad y
competitividad.

Estrategia 1.1

Se identificaran las areas potenciales productivas de desarrollo de productos con base en la
competitividad.

Estableciendo la zonificacion agroecolégica por sistema producto y desarrollando proyectos
para sistemas y regiones con base en la competitividad.
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Estrategia 1.2
Se fomentaran apoyos a las areas potenciales.
Respaldando la generacién de apoyos econémicos para las dreas potenciales.

Objetivo 2

Mejorar los procesos para generar valor agregado.

Se atiende mediante la realizacion de giras de intercambio tecnolégico, capacitacion
permanente a productores, sobre uso de modelos innovadores de produccion.

Estrategia 2.1
Se impulsara la transferencia de tecnologia para la generacion de valor agregado.
Promoviendo la transferencia de tecnologia, adquisicion y mejoramiento de maquinaria y equipo.

Objetivo 3

Fomentar la innovacion en los procesos productivos.

Se atiende con la gestion de proyectos de investigacion y transferencia de tecnologia que
considera la agenda de innovacion tecnolégica implementados.

Estrategia 3.1

Se promovera la investigacion en funcién de las necesidades de cada sistema producto.

A través de la creacién de programas estatales de investigacion participativa y respaldando el
financiamiento para programas de investigacion en sistemas producto.

Estrategia 3.2
Se impulsara la transferencia de tecnologia generada por la investigacidn de las instituciones
y otros actores.

A través del respaldo con la creacién de programas estatales de transferencia de tecnologia.

Objetivo 4

Articular la red de valor del sistema producto.

Se atiende a través de estrategias y acciones mercadolégicas tales como diseiio de imagen,
registro de marca y cédigo de barras, para colocar los productos agropecuarios del sistema
producto en los mercados.

Estrategia 4.1
Se impulsara la identificaciéon de mercados potenciales.
A través de la ampliacién y fomento de estudios de mercado.

Estrategia 4.2
Se fomentard la organizacion de los productores para la comercializacién de los productos.
Impulsando la creacién de centros de acopio y distribucion.

Objetivo 5

Disponer de material vegetativo hortofloricola certificado.

Se atiende destinando recursos para la propagacion y adquisicion de plantas de diversas
especies hortofloricolas debidamente certificadas, permitiendo contar con material para el
establecimiento de las plantaciones hortofloricolas comerciales.

Estrategia 5.1

Se normara la produccién de los materiales de propagacion.

Promoviendo la aplicaciéon correcta de las formas en la produccion de materiales de
propagacion.
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Estrategia 5.2
Se impulsara la investigacién y la produccion de material vegetativo certificado.

A través de la investigacion y métodos de producciéon y certificaciéon de material
vegetativo.

Objetivo 6

Impulsar la formacién de técnicos especializados.

Se atiende con la capacitacion de profesionales en materia horticola, fruticola, plantaciones
agroindustriales y agricultura protegida.

Estrategia 6.1

Se fomentara la implementacién de cursos de capacitacion por grupos especialistas en
horticultura.

A través de la implementacion de programas de capacitacién, actualizacién y adiestramiento
de técnicos.

Objetivo 7
Promover la competitividad de los productos horticolas.
Se atiende con cursos de capacitacion a productores hortofruticolas.

Estrategia 7.1

Se impulsara el nivel tecnolégico de las unidades de produccion.

Con el establecimiento de programas de capacitacion, asistencia técnica, infraestructura y
utilizacion de material certificado.

Objetivo 8

Mejorar la produccion de hortalizas y flores en rendimiento, calidad, sanidad y oportunidad
para el desarrollo de una agricultura protegida en sistemas intensivos.

Se atiende con apoyos para la construccion de médulos de agricultura protegida en
invernaderos y casas sombra.

Estrategia 8.1
Se modernizara la infraestructura productiva en agricultura protegida.

A través de cambio de sistemas de produccion bajo condiciones de cielo abierto a agricultura
protegida.

3.4.12 CAFE

La cafeticultura por su relevancia internacional constituye un proyecto estratégico en la
entidad; mas de un millon de familias en el estado tienen una ocupacidn relacionada con
las diversas labores del cultivo, transformacién, procesamiento y comercializacién siendo
una de las principales actividades econ6micas generadora de divisas; destinandose a este
cultivo 3.3% de la superficie total de la entidad y 19.3% de su superficie cultivable, con un
ingreso estimado de mas de 259 millones de doélares en divisas para el pais y de 29 millones
de jornales anuales en la fase de produccion.

De 2007 a 2009 se han rehabilitado 71 mil 356 hectareas de cafetales que representan el
57.09% de la meta sexenal, beneficiando a 53 mil 223 productores.

En cuanto al beneficiohimedoy seco del café se han otorgado 21 mil 859 apoyos consistentes
en despulpadoras, tanques de fermentacion, patios de secado, secadoras de café, 154
proyectos como garantias liquidas, construccién de bodegas e infraestructura, maquinaria 'y
equipo beneficiando a 14 mil 252 productores.
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Esta politica piblica contribuye fundamentalmente a la generacién de divisas para el pais asi
como ingresos y empleos para los cafeticultores, se alinea de manera directa a los ODM 1y
ODM 7.

Objetivo 1

Lograr procesos de produccion eficientes acordes a las caracteristicas del productor y de la
region.

Se atiende rehabilitando hectdreas de cafetales y se realizan acciones para incrementar la
supefficie de café orgdnico.

Q;@

Chiapas competitivo y generador

de oportunidades

Estrategia 1.1

Se impulsara la produccién mediante la atencion diferenciada de los productores.

A través del fomento de la produccidn de plantas de café con calidad genética y fortaleciendo el
control fitosanitario. Ademds, se promueve el manejo del cultivo bajo principios agroecolégicos.

l Objetivo 2
= Desarrollar la produccion cafetalera con infraestructuray equipo acorde para el beneficiado
himedo, seco y torrefaccion.
Se atiende otorgando apoyos de equipos, tales como despulpadoras, secadoras de café y
torrefactoras, asi como infraestructura consistente en tanques de fermentacion, patios de
secado y bodegas entre otros.

Estrategia 2.1

Se impulsara la modernizacion y utilizacién eficiente de equipos e infraestructura para el
beneficiado himedo, seco y torrefaccion.

Mediante la atencién diferenciada a productores y organizaciones con acciones que impulsen
la modernizacién y uso éptimo de la infraestructura.
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Objetivo 3

Fomentar el desarrollo y consolidacion de figuras asociativas que generen esquemas
eficientes y equitativos de produccién, transformacién y comercializacion.

Se atiende con el apoyo a los productores que estdn en proceso de constituirse en figuras
juridicas lo que les permitird mejorar las actividades relativas al café y acceder a la
comercializacion, asi como a las organizaciones que no se encuentran actualizadas.

Estrategia 3.1

Se promovera la integracion de productores libres en figuras asociativas.

A través de la identificacion de productores que puedan incorporarse a figuras asociativas de
primer nivel para mejorar sus procesos y comercializar su producto.

Estrategia 3.2

Se identificaran y clasificaran las organizaciones existentes.

A través de la integracion del padrén de organizaciones cafetaleras para diferenciar su
desarrollo.

Estrategia 3.3
Se promovera elevar a las organizaciones a figuras asociativas de mayor nivel.
A través de la promocion e impulso a la creacidn de figuras asociativas de tercer nivel.

Objetivo 4

Promover el valor agregado al café de Chiapas.

Se atiende con la otorgacion de apoyos para la instalacion de cafeterias, elaboracion de
productos derivados del café y el acceso a certificaciones de café.

Estrategia 4.1
Se pondran en marcha proyectos productivos.

Estrategia 4.2
Se apoyara a los productores de café para la obtencién de certificaciones.
Mediante el acompafamiento, asistencia técnica y apoyos econémicos.

Objetivo 5

Identificar oportunidades del café chiapaneco en los nichos que demanda el mercado
internacional.

Se atiende a través de convenios o acuerdos con organismos que proporcionan informacién
veraz, para el andlisis econémico, andlisis de mercado de calidad, etc.

Estrategia 5.1
Se fortalecera la generacion de informacion de mercados.

Impulsando la realizacion de estudios de factibilidad y de diagnésticos de mercados a través de
consultorias.

Estrategia 5.2

Se impulsara el fortalecimiento de la calidad del café chiapaneco.

Fomentando la aplicacion de la Norma Oficial Mexicana Café Chiapas y promoviendo la
certificacion de calidad de los diversos procesos y la diferenciacion regional de calidades de
café.

Objetivo 6
Impulsar la transferencia de tecnologia en el cultivo del café en Chiapas.

Chiapas competitivo y generador

de oportunidades
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Se atiende a través de la creacion de centros de capacitacion de café, la coordinacion
interinstitucional entre los diversos actores, establecimiento de parcelas demostrativas y
profesionalizacion de técnicos especialistas en café, entre otros.

Estrategia 6.1

Se fomentara la transferencia de tecnologia entre los productores.

Mediante la puesta en marcha del proyecto denominado Centro de Aprendizaje; celebracién de
convenios de colaboracién con centros de investigacion e instituciones educativas.

Objetivo 7

Impulsar el desarrollo de la capacidad productiva de los integrantes del sector en los
diversos procesos productivos, de transformacion y comercializacion.

Se atiende con el proyecto de Fortalecimiento a la capacitacion y asistencia técnica.

Estrategia 7.1

Se fomentara la capacitacién y asistencia técnica, la formacion de una red de prestadores de
servicios especializados que asistan y acompanen permanentemente a los productores.
Através de acciones tales como asesorias técnicas, diplomados, cursos y talleres de capacitacion,
giras de intercambio tecnolégico, entre otras.

3.4.13 DESARROLLO FORESTAL SUSTENTABLE

El manejo sustentable y la restauracién de las masas forestales, son importantes no sélo
por los recursos econ6micos que aportan al generar empleo e ingreso, sino también por
los beneficios ecosistémicos que proporcionan, la captura de carbono, su influencia en el
balance hidrico y la recarga de acuiferos, la regulacién climatica y el habitat para la vida
silvestre; ademas de que reducen el riesgo y vulnerabilidad ante la ocurrencia de fenémenos
naturales.

Respecto al aprovechamiento legal del bosque, del afio 2007 al 2009, se han incorporado
9 mil 066 hectareas al manejo forestal.

Se produjeron 68 millones 251 mil 128 plantas de mas de 20 especies forestales de alto valor
comercial las cuales se destinaron a los programas estatales de reforestacién y plantaciones
comerciales forestales.
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Para el establecimiento de plantaciones forestales comerciales con el programa Prodrbol, se
han establecido 3 mil 532 hectareas.

Del 2008 y 2009, se han apoyado siete comunidades para incrementar el valor agregado de
sus productos forestales bajo manejo sustentable.

Inicia la operacién del fideicomiso denominado Fondo para el Desarrollo Forestal Sustentable
del Estado de Chiapas. Con ello, estd en condiciones de reiniciar sus operaciones en
cumplimiento de los fines que le dieron origen.

Una estrategia nacional para la atencién al desarrollo forestal es el impulso de las cuencas
industriales forestales, Chiapas pertenece a la cuenca industrial Forestal del Golfo de México,
junto a Campeche, Tabasco, Veracruz y Oaxaca; la Comision Nacional Forestal es el lider en
la propuesta y por el momento se encuentra en proceso de actualizacién el estudio de pre
factibilidad realizado en el ano 2004, identificando cinco proyectos estratégicos, uno se puso
en operacién referente a las plantaciones forestales comerciales.

Esta politica publica contribuye fundamentalmente a recuperar y restaurar los ecosistemas
forestales y con ello, incrementar la superficie cubierta por bosques y selvas y estd alineada
de manera directa al ODM 7 y de manera indirecta al ODM 1.

Objetivo 1

Fortalecer el manejo sustentable de los ecosistemas forestales, asi como el establecimiento
vy manejo de plantaciones forestales comerciales y la reforestacion ecolégica.

Se atiende fortaleciendo el aprovechamiento legal del bosque con la creacion de programas
de manejo forestal maderable; la produccion de plantas destinadas a los programas estatales
de reforestacion y plantaciones forestales comerciales y el establecimiento de plantaciones
forestales comerciales.

Estrategia 1.1

Se produciran plantas de calidad genética, mediante la aplicacién de esquemas tecnolégicos
y financieros diferenciados.

A través de unidades productoras de germoplasma forestal de alta calidad y con la instalacion
y operacion de bancos de semillas forestales.

Estableciendo y rehabilitando viveros para la produccion de plantas forestales, reforestacion
de dreas deterioradas y, restaurar y conservar ecosistemas.

Estrategia 1.2
Se impulsara el manejo forestal sustentable.

Incorporando superficie de bosques, selvas y de nuevas plantaciones al manejo forestal.

Estrategia 1.3.

Se desarrollaran las capacidades de los productores y la industria forestal, mediante la
gestion de estimulos y mecanismos de financiamiento econémico.

A través de férmulas subsidiarias y financieras en la constitucion de pequenias y medianas
empresas (PyMEs), asi también, promoviendo y aperturando lineas de financiamiento de la
industria forestal.

Objetivo 2

Impulsar el valor agregado a los productos forestales provenientes del manejo forestal
sustentable.

Se atiende apoyando a los productores de ejidos y comunidades en el valor agregado con
foresteria comunitaria.

Chiapas competitivo y generador
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Estrategia 2.1

Se estableceran mecanismos de acceso a sellos internacionales (certificacion).

A través de la integracién y desarrollo de cadenas productivas forestales; asi también
se fortalecerd la infraestructura forestal, mejorando, incrementando y modernizando la
infraestructura forestal.

Objetivo 3

Desarrollar proyectos que incrementen la competitividad del sector forestal en el Sur-
Sureste de México.

Se atiende con la puesta en operacion de las plantaciones forestales comerciales para el
desarrollo de la cuenca industrial forestal del Golfo de México.

Estrategia 3.1

Se generaran oportunidades de crecimientoy desarrollo regional, mediante elaprovechamiento
sustentable de los recursos forestales existentes en el norte y noreste de Chiapas.
Desarrollando la cuenca forestal industrial del Golfo con plantaciones forestales comerciales
de alta competitividad, mediante especies de rdpido crecimiento para el abastecimiento de la
industria forestal.

Objetivo 4

Fortalecer la reconversion y diversificacion de la produccién forestal maderable y no
maderable.

Se atiende con la promocién del aprovechamiento integral, desde la produccion maderable,
produccion no maderable, produccion agroforestal, silvopastoril, fomento de programas
de extraccion de resina, de flores y plantas de ornato, asi como los servicios ambientales
hidrolégicos de biodiversidad y captura de carbono.

Estrategia 4.1

Se fomentara el manejo integrado de ecosistemas forestales.

Mediante el establecimiento del manejo ecosistémico en produccion agrosilvopastoril
articulando los recursos de diversas fuentes de financiamiento.

Objetivo 5

Propiciar como politica piblica del estado, el desarrollo del mercado de productos
forestales maderables y no maderables.

Seatiende conelprogramade Pago por Servicios Ambientales, se otorgan apoyos a ejidatarios
y comuneros con pagos por servicios ambientales.

Estrategia 5.1

Se disenarad e implementara un programa estatal de posicionamiento de los productos
forestales maderables y no maderables.

A través de las acciones siguientes: diagnosticando la oferta y demanda de los productos para
su incorporacion a los mercados; disefiando y promoviendo el esquema para el uso preferente
de los productos forestales locales en el estado; realizando estudios de factibilidad, aplicando
estrategias de promocion y fortaleciendo el fideicomiso Fondo para el Desarrollo Forestal con
reglas de operacion flexibles para la dgil asignacién de recursos.

Objetivo 6

Establecer el Sistema Estatal de Informaci6n Forestal.

Se atiende con el acopio y sistematizacion de informacion en materia forestal generada por
las diversas instancias de gobierno, de investigacion y particulares, para que a través de la
pdgina oficial de la Comision Forestal (www.cofosech.chiapas.gob,mx) esté disponible y de
facil acceso a quienes sea de utilidad.
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Estrategia 6.1

Se integrara el Sistema Estatal de Informacion Forestal, para la coordinacién y colaboracién m
interinstitucional en la toma de decisiones. 213
A través de la suscripcion de convenios de colaboracién técnica e intercambio de informacién;

asi como la sistematizacién de la informacién estadistica forestal en materia de proteccion,

desarrollo, conservacion, restauracion, cultura, servicios ambientales, industria y mercados;

poniendo a disposicion de las instituciones y de la sociedad esta informacién a través de la

internet.

Los cultivos tradicionales como son palma de aceite, hule, cacao y estratégicos como el pinén,
son de gran importancia en el estado de Chiapas, ya que en estos tres anos de gobierno como
parte fundamental del programa de reconversién productiva, establecimos 23 mil hectareas
de palmay 10 mil 870 de hule, rehabilitamos 12 mil 430 hectareas de cacao y establecimos
10 mil hectareas de piidn, lo que permitié beneficiar a mas de 24 mil productores en la
entidad. Con la creacion de los Comités Nacionales Sistema Producto, se busca la interaccion
de agentes econ6micos con fines de rentabilidad enfocada a la produccidn, distribucién y
consumo de productos.
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Esta politica publica contribuye fundamentalmente a la generacion de empleos, ingresos
para el desarrollo sustentable y esta alineada de manera directaal ODM 1y 7.

d
Se atiende con la creacion de proyectos productivos que incrementan la superficie de
plantaciones de palma de aceite y de hule que permiten reforestar y recuperar zonas verdes.

Estrategia 1.1

Se impulsara la produccién de plantas en viveros.

Estableciendo convenios con presidencias municipales, productores y agroindustriales para la
produccién de plantas en viveros.
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Objetivo 2

Fomentar asistencia técnica permanente especializada e integral y la transferencia de
tecnologia.

Se atiende con asistencia técnica a los productores de plantaciones fruticolas y
agroindustriales.

Estrategia 2.1

Se establecerd vinculacién con instituciones académicas y de investigacion para la
transferencia de tecnologia.

Estableciendo acuerdos de colaboracion para elaborar un modelo de asistencia técnica
especializada y capacitacion permanente.

Objetivo 3
Identificar dareas compactas para nuevos establecimientos de plantaciones.
Se atiende con acciones que ha permitido identificar superficies para establecer plantaciones.

Estrategia 3.1

Se definiran fronteras agricolas entre los cultivos agroindustriales en su establecimiento.

A través del desarrollo de programas para el establecimiento de plantaciones en dreas
compactas.

Objetivo 4
Intensificar la produccion de las plantaciones establecidas.
Se atiende con la rehabilitacion de plantaciones de cacao.

Estrategia 4.1

Se identificaran areas con potencial agrolégico.

A través de la definicion de dreas y tecnologia para la implementacion de infraestructura de
riego.

Objetivo 5
Consolidar los sistemas producto.
Se atiende con proyectos de sistemas producto de palma de aceite y hule.

Estrategia 5.1
Fortaleciendo los sistemas producto de plantaciones agroindustriales.

3.4.15. BIOENERGETICOS Y ENERGIA ALTERNATIVA

El programa Chiapas Bioenergético, se desarrolla en cinco etapas, el cual a partir del 15 de
diciembre de 2009, produce 400 litros diarios de biodiesel, utilizando aceite de palma, Metanol
e Hidroxido de Potasio como materia prima. Con ello, se benefician 71 unidades de las rutas
1y 2 del servicio publico de transporte Conejobus de la capital del estado Tuxtla Gutiérrez.

Actualmente, se cuenta con una capacidad instalada de 10 mil 400 litros/dia y a corto plazo
se contara con la capacidad de producir 30 mil 400 litros/dia, posibilitando abastecer las
rutas 1y 4 del transporte publico urbano de la ciudad de Tapachula.

Se ha proporcionado 4 millones de plantas y el apoyo técnico necesario para establecer
10 mil hectareas de piidn (Jatropha curcas l), beneficiando a 2 mil 935 productores, buscando
con estas acciones la produccidn de materia prima que posibilite abastecer de materia prima
suficiente a la planta procesadora para la producciéon de biodiesel, instalada en Puerto
Chiapas.
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Esta politica pablica contribuye fundamentalmente a la generacion de ingresos, empleos y
estd alineada de manera directa al ODM 1 e indirecta al ODM 7.

Jg Objetivo 1

Alentar la modernizacion del marco juridico para la produccion de bioenergéticos.
Q[P
e Estrategia 1.1

Se impulsara la iniciativa de ley para la creacion de la Ley Estatal de Promocion y Desarrollo
de Bioenergéticos

Mediante la promocién ante el H. Congreso del Estado de la iniciativa de ley para la produccion
y comercializacion de biocombustibles.

{ Objetivo 2
= Ingresar al mercado de bonos de carbono.
QP
1S Estrategia 2.1
Se promoveran ante la Comisidn Intersecretarial del Cambio Climatico proyectos de

mecanismo de desarrollo limpio.

& Objetivo 3
Impulsar proyectos productivos rentables, aprovechando la demanda mundial de
QP biocombustibles.
I Se atiende mediante lainstrumentacion de proyectos para el establecimiento de plantaciones
comerciales de piiion (Jatropha curcas ).

Estrategia 3.1
Se promovera y fomentara la produccién y desarrollo de bioenergéticos.
Estableciendo cultivos para la produccién de biodiesel.

| Objetivo 4
2 Alentar la instalacion de plantas para la produccién de bioenergéticos.
QD Seatiende con la instalacion de la planta de produccion de biodiesel en el parque industrial
I de puerto Chiapas.

Chiapas competitivo y generador
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Estrategia 4.1

Se fomentara la participacion financiera de los sectores privado, publico y social.
Promoviendo y concertando con inversionistas el establecimiento de plantas para la produccién
de bioenergéticos.

Objetivo 5

Impulsar una cultura de produccién y consumo de bioenergéticos.

Se atiende mediante el convenio celebrado con Instituto Nacional de Investigaciones
Forestales, Agricolas y Pecuarias (INIFAP), para el desarrollo de tecnologias sustentables de
produccion de insumos competitivos para la obtencion de biocombustibles.

Estrategia 5.1

Se estableceran convenios de colaboracién con instituciones educativas, para coadyuvar de
manera conjunta en proyectos y acciones de interés mutuo en materia de bioenergéticos,
educacion ambiental, investigacion, transferencia de tecnologia, capacitacién, comunicacion
educativa y cultura ambiental.

Promoviendo la cultura de conservacion de recursos no renovables, asi como el uso de
tecnologias y productos no contaminantes y de impacto positivo en el medio climdtico mundial.
Ademds, realizando las acciones siguientes: elaboracién y desarrollo de combustibles limpios
para uso automotriz; las actitudes y valores que privilegien el aprovechamiento de los recursos
naturales renovables y el uso de tecnologias y productos bioenergéticos y ambientales; y los
programas de capacitacion, difusion, proyectos productivos, educacion ambiental para el
desarrollo sustentable y el aprovechamiento de energia renovable.

Objetivo 6

Integrar un Foro Consultivo Multidisciplinario de Bioenergia Ambiental.

Mediante la Primera Reunion de la Red Mesoamericana de Investigacion y Desarrollo de
Biocombustibles, que convocé a académicos, especialistas y servidores publicos, se establece
el marco de cooperacion interinstitucional para contribuir a disminuir la dependencia del uso
de combustibles fosiles y en consecuencia, a la produccion de gases de efecto invernadero,
causantes del cambio climadtico.

Estrategia 6.1
Se elaborara un marco normativo para la creacién del Foro Consultivo Multidisciplinario de
Bioenergia Ambiental.

Estrategia 6.2

Se fomentard la creaciéon de grupos de trabajo y redes de vinculacién para abordar
interdisciplinariamente temas y el desarrollo de proyectos en materia de bioenergéticos y
energias alternativas que contribuyan a resolver las necesidades sociales en el estado.

Objetivo 7

Establecer unidades agroindustriales para la produccion de bioenergéticos.

Se atiende mediante la instrumentacion de proyectos para la instalacion de plantas
extractoras de aceite de pifion en el estado.

Estrategia 7.1

Se definiran areas especificas susceptibles para el establecimiento de cultivos para producir
bioenergéticos.

Con la entrega de apoyos técnicos y paquetes de insumos para el establecimiento de los
diferentes cultivos para la produccién de bioenergéticos y se fomentard la creacion de cadenas
productivas relacionadas con los biocombustibles.
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Objetivo 8
Impulsarlaorganizaciéndeproductoresenfocadosalestablecimientodebioenergéticos.
Se atiende mediante la creacion de figuras juridicas de productores organizados para la
produccion de piiién, como materia prima de las plantas procesadoras.

Estrategia 8.1

Se implementaran campanas de promocion para la organizacién de productores de
bioenergéticos.

Realizando reuniones informativas para constituir asociaciones de productores y empresas integradoras,
asimismo, promoviendo la integracion de los productores como accionistas de las empresas.

Objetivo 9
Impulsar la investigacion sobre los cultivos locales y exéticos.

Estrategia 9.1

Se promovera inversion de recursos para alentar la investigacidon de las especies vegetales
que pueden ser productoras de bioenergéticos.

A través de la gestidn del financiamiento ante los tres 6rdenes de gobierno, iniciativa privada e
instituciones educativas.

Objetivo 10

Promover el uso de mezclas de bioenergéticos para el transporte piblico y escolar.

Se atiende con la celebracion del convenio suscrito entre el gobierno estatal y los
concesionarios para el uso del biocombustible.

Estrategia 10.1

Se pondra a disposicién de los consumidores las diferentes mezclas de bioenergéticos para
Su consumo.

Estableciendo convenios de usos de bioenergéticos con instituciones de educacion superior
publicas y privadas y campana permanente del uso de bioenergéticos, ademds, ofertando
productos competitivos en relacion con los precios de los combustibles de origen fésil.

Objetivo 11
Impulsar el uso y aprovechamiento de las energias renovables en el estado como una opcion
para alentar la inversion, el desarrollo social y el cuidado al medio ambiente.

Estrategia 11.1

Se desarrollaran acciones de fomento, difusidn e investigacion entre el sector educativo de
la entidad a fin de generar una cultura del ahorro energético y aprovechamiento racional de
las energias renovables.

Mediante el establecimiento de convenios de colaboracidon con instituciones educativas y de
investigacion de los distintos niveles para llevar a cabo actividades de fomento e investigacién
en materia de energias renovables. Ademds de posicionar entre la poblacion estudiantil el uso
y aprovechamiento de las energias renovables para el desarrollo de actividades productivas y
la conservacién del medio ambiente.

Estrategia 11.2

Se impulsaran acciones de instrumentaciéon de proyectos de generacién de energias
renovables en municipios de menor indice de Desarrollo Humano y comunidades marginadas,
que mejoren su desarrollo humano y contribuyan al cambio climatico.

A través del impulso de proyectos y acciones de aprovechamiento de la energia solar en
municipios y comunidades de alta marginacion para la generacion de energia eléctrica.

Chiapas competitivo y generador
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Estrategia 11.3
m’ Se promovera entre los sectores productivos el uso de equipos y tecnologias alimentados
218 con energias renovables a fin de hacer mas eficientes sus procesos, aminorando sus costos'y
contribuyendo a la disminucién de contaminantes al medio ambiente.
Mediante la difusion entre los distintos sectores productivos a través de la capacitacion, talleres,
pldticas y campanas promocionales sobre el uso de las energias renovables.

Estrategia 11.4

Se promovera ante inversionistas locales, nacionales y extranjeros el potencial energético
renovable del estado, a partir del aprovechamiento de los recursos naturales existentes.

A través de la atencion y generacién de agendas con inversionistas a fin de impulsar proyectos
de energias renovables.

El sector pecuario contribuye a satisfacer la demanda de carne, leche y alimentos de origen
animal; mejorar la productividad y rentabilidad de las empresas pecuarias para hacerlas
mas competitivas e incrementar el ingreso a productores, sin descuidar la proteccién de los
recursos naturales.
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Chiapas ocupa el tercer lugar nacional con 2 millones 300 mil cabezas de ganado bovino que
contribuyen al aumento de la produccion de carne en 18% y en la produccién de leche en 17.6
%; la actividad ovina tiene un incremento del 25% en la produccién de carne, mientras que
se mantiene la produccién anual de carne de ave y cerdo; en cuanto a la produccién de miel se
tiene un incremento del 6%, todas estas acciones benefician a 70 mil productores pecuarios.

Se atiende con apoyos a productores pecuarios mediante la retencion de novillonas.
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Estrategia 1.1

Se promovera la capitalizacion de los productores para incrementar el hato ganadero.

A través del establecimiento de un programa de capitalizacion ganadera via subsidios y
financiamiento con tiempos y tasas preferenciales.

Estrategia 1.2

Se estableceran mecanismos y normas que promuevan y fomenten las especies pecuarias
menores.

A través del fomento a la actividad ovina con la realizacién de muestras ovinas y estableciendo
centros de acopio, ademds de programas de capitalizacion ovina que permita financiar al
productor sin necesidad de deshacerse de hembras con potencial productivo.

Objetivo 2

Promover la cria y explotacién de porcinos.

Se atiende apoyando a productores pecuarios que han adquirido semoviente, infraestructura
y equipo para sus unidades de produccion.

Estrategia 2.1

Se impulsara el establecimiento de granjas para engorda.

A través del fomento a la porcicultura con la introduccién y distribucién de semovientes
porcinos para pie de cria.

Objetivo 3

Promover la cria y explotacién de aves de postura.

Se atiende apoyando a familias con infraestructura y equipo para establecimientos de
granjas avicolas.

Estrategia 3.1
Se impulsara la produccién de huevo para plato.
Fomentando el establecimiento de granjas familiares avicolas.

Objetivo 4

Incentivar la adquisicién de activos para la tecnificacion de las explotaciones pecuarias con
la adopcién de nuevas tecnologias.

Se atiende con apoyos a grupos ganaderos que son capacitados para la adopcion de nuevas
tecnologias.

Estrategia 4.1
Se impulsaran apoyos para la adquisicién de infraestructura y equipo.
Fomentando el uso de tecnologias actualizadas.

Objetivo 5

Incidir en el mejoramiento genético de la ganaderia.

Se atiende en apoyo a productores pecuarios para la adquisicion de sementales de
registro.

Estrategia 5.1

Se estableceran programas de mejoramiento genético con base en la estratificacion de
productores.

Promoviendo muestras y exposiciones bovinas y ovinas de cardcter estatal, regional y nacional
que permitan la introduccion y distribucién de material genético al estado.

Chiapas competitivo y generador
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Objetivo 6

Incrementar la produccion y calidad de miel.

Se atiende apoyando a productores apicolas con infraestructura, equipo, asistencia técnica
y capacitacion.

Estrategia 6.1

Se incidira en el 6ptimo aprovechamiento de la flora de la entidad para incrementar el
ndmero de colmenas por apiario.

A través de la capacitacion y fortalecimiento a las organizaciones apicolas y sistemas producto
con programas de investigacion y transferencia de tecnologia.

Objetivo 7

Implementar canales de comercializacion.

Se atiende realizando eventos de exposicion, nacional e internacional, con la participacion
de productores pecuarios.

Estrategia 7.1
Se fortaleceran las cadenas productivas a nivel sistema producto.
Estableciendo centros de acopio en zonas con mayor indice productivo.

Objetivo 8
Incentivar la produccién de granos.
Se atiende apoyando a los productores con garantias liquidas para insumos.

Estrategia 8.1
Se estableceran convenios con los agricultores para garantizar el abasto de insumos.
A través del establecimiento de centros de acopio de granos e insumos.

3.5 PESCAY ACUACULTURA

El sector pesquero chiapaneco abarca el conjunto de actividades que tienen su origen en el
aprovechamiento de los recursos de la flora y fauna acuaticas. Estas actividades comprenden
desde la captura y cultivo de estos recursos hasta su transformaciéon y comercializacion.
La pesca y la acuacultura constituyen una parte importante del quehacer econémico y del
desarrollo regional del estado; aportan alimentos para la poblacién, insumos para laindustria,
divisas por la venta externa de la produccion y genera empleos directos e indirectos de las
diversas cadenas productivas.

La politica pesquera estatal responde a una visidn integral de la administracién de los
recursos de flora y fauna acuética, la cual se basa en los principios de pesca responsable. EL
marco juridico vigente sienta las bases para la administracién, fomento y desarrollo de los
recursos y actividades pesqueras y acuicolas, promoviendo su conservacion, proteccion y
aprovechamiento sustentable.

La creacion de fuentes de empleo se convierte en una necesidad insoslayable para el
desarrollo social de las comunidades pesqueras.

Para lograr las diferentes etapas y procesos del desarrollo integral de las comunidades
pesqueras es necesario, establecer politicas publicas que permitan consolidar el
reordenamiento, fomentar la actividad pesqueray acuicola, crear y mejorar la infraestructura
productiva del sector e impulsar la comercializacién integrando valor agregado a los
productos.
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3.5.1 ORDENAMIENTO PESQUERO

El incremento del esfuerzo pesquero, la utilizacion de métodos, técnicas y artes de pesca
prohibidas y la contaminacion de los cuerpos de agua y sistemas lagunarios han contribuido
al deterioro ambiental de las zonas de pesca y en consecuencia a la disminucion de las
poblaciones acuaticas.

En este contexto, el ordenamiento pesquero a través de politicas, estrategias y acciones
coadyuva a administrar los recursos pesqueros y acuicolas de forma sustentable, preservando
la biodiversidad de los ecosistemas en el marco de una pesca responsable, para garantizar la
sustentabilidad del medio ambiente y cumplir con los ODM.

Por lo tanto, el reordenamiento pesquero implica la regularizacion y regulacién de la
actividad, que incluye el otorgamiento de permisos y concesiones, el conocimiento pleno
del esfuerzo pesquero, la organizacién y capacitacion social productiva y la pesca amigable
con el entorno.

Objetivo 1

Impulsar la explotacion de nuevas especies acuaticas.

En el transcurso de la administracion se logra establecer cultivos alternos al introducir
nuevas especies, como el bagre de canal y pargo raicero, estableciendo un potencial
comercial, asi mismo, se brinda capacitacion y entrenamientos a través de cursos-taller a
los pescadores.

Estrategia 1.1
Se promovera la explotaciéon de nuevas especies de importancia comercial con base en la
carta nacional pesquera.

Objetivo 2

Fomentar la pesca responsable.

Se atiende con acciones de inspeccion y vigilancia, decomiso de artes de pesca prohibidas
y productos pesqueros de ilegal procedencia; entrega de subsidios para adquisicion de
atarrayas y se sustituyen artes de pescas.

Chiapas competitivo y generador
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Estrategia 2.1

Se promovera el ordenamiento de la actividad pesquera incorporando la participacion
corresponsable y solidaria de los pescadores y acuacultores.

Los convenios paralaregulacion pesqueracoadyuvananormalizarlaoperacionyadministracion
delas pesquerias comerciales establecidas, a través del comité estatal de inspeccién y vigilancia
como 6rgano rector para atender los ilicitos en materia pesquera.

El registro y regularizacion de las organizaciones sociales, permite el reconocimiento de
embarcaciones de mediana altura y menores ante el Registro Maritimo Nacional, se instrumenta
un programa para la identificacion, registro de técnicas, equipos y artes de pesca que permitan
el control de existencia y la regulacion de su uso.

Objetivo 3

Promover la organizacién social para el aprovechamiento responsable y ordenado del
potencial pesquero y acuicola.

Serealizan talleres de planeacion participativa, convenios de operacion y foros de consultay
participacion, se imparten asesorias administrativas y organizativas, con lo que se fortalece
la autogestion, la pesca responsable y el trabajo solidario.

Estrategia 3.1

Se promovera la participacion corresponsable y solidaria de los pescadores y acuacultores.
Por medio de la organizacion social se logra alcanzar un adecuado desarrollo cooperativo, la
autogestion y la toma de decisiones conjunta de los pescadores y productores, permitiendo
regularizar su situacion legaly administrativa, bajo un marco que regula la pescay acuacultura.

Objetivo 4

Promover que las organizaciones pesqueras y acuicolas sean eficientes y competitivas en
sus actividades productivas.

Se imparten cursos de capacitacion y asistencia técnica a las organizaciones pesqueras y
acuicolas para fortalecer la cadena productiva, contribuyendo a mejorar sus ingresos.

Estrategia 4.1
Se fomentara el desarrollo del sector mediante la capacitacion, asistencia técnica,
transferencia de tecnologia y participacién solidaria y corresponsable.

La vinculacién con organismos no gubernamentales, dependencias e instituciones, se
convierten en fortaleza indispensable para los programas de capacitacion, asistencia técnica
y transferencia tecnolégica, que permitan elevar la competitividad de las organizaciones
pesqueras, asi también es importante, rescatar los conocimientos tradicionales de los
pescadores y difundir la cultura del cuidado y aprovechamiento sustentable de los recursos.

3.5.2 FOMENTO PESQUERO Y ACUICOLA

El estado cuenta con un potencial pesquero constituido por 87 mil 984 kildémetros cuadrados
de zona econémica exclusiva, 11 mil kilbmetros cuadrados de plataforma continental y 5 mil
616 kildmetros cuadrados de mar territorial, en los que se realiza la pesca de alturay mediana
altura. La accidentada topografia estatal, influye en la diversidad de climas y suelos, que
brindan condiciones éptimas para la practica de la acuacultura en sus diversas modalidades.

Esta es una politica importante, toda vez que incide en el mejoramiento de ingresos y de
manera especial, en atender a la poblacién cuya dieta la ubica por debajo del nivel minimo
de consumo de energia alimentaria (subnutricién). Las acciones emprendidas por este
gobierno en materia de fomento pesquero, estan en correspondencia con el ODM 1, puesto
que estan encaminadas a erradicar el hambre y la pobreza, sobre todo en las areas rurales,
fortaleciendo de esta manera la seguridad alimentaria de las distintas comunidades y en
especial la atenciéon hacia los 28 municipios de menor IDH.
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Las acciones de fortalecimiento del sector pesquero de Chiapas estan respaldadas en la
plataforma ascendente de la acuacultura, considerando que ésta ha triplicado su desarrollo
en los dltimos cinco anos, principalmente en los estados del Centro, Sur y Sureste del pais,
siendo éstos en donde se concentra la mayor cantidad de agua.

Objetivo 1

Promover la explotacion integral y sustentable de los recursos pesqueros y acuicolas.

Se atiende con la operacion de cinco centros piscicolas, la produccion y siembra de crias de
mojarra tilapia y poslarvas de camaron; se proporciona asistencia técnica a los productores
para la ejecucion y seguimiento de los proyectos.

Estrategia 1.1

Se impulsara el desarrollo de las pesquerias comerciales ya establecidas.

Con ello se logra incrementar la produccion y siembra de crias de peces, elevar la produccion
y siembra de poslarvas de camarén e incentivar el consumo de productos pesqueros a nivel
regional y estatal.

Objetivo 2

Consolidar y diversificar la acuacultura social solidaria, como una actividad de produccién
de alto impacto social y econémico.

Se ha mejorado el banco de reproductores de los cinco centros acuicolas del estado,
garantizando el desarrollo adecuado de la especie tilapia, en peso y talla; ejemplo de esto es
el apoyo el establecimiento de la empresa Acuagranjas Dos Lagos, S.A. de C.V.

Estrategia 2.1

Se impulsara el desarrollo acuicola sustentable.

A través del mejoramiento del banco de reproductores de los centros acuicolas, se aprovecha
el potencial de la superficie lagunar de la entidad, mediante el establecimiento de jaulas
flotantes para la cria y engorda de mojarra tilapia; asi mismo, se implementan cultivos de esta
misma especie en estanques piscicolas, lo que ha garantizado la seguridad alimentaria en las
comunidades indigenas y rurales, a través de la piscicultura rural. El camarén que se produce
en el Centro Estatal de Acuacultura Chiapas (CEACH) constituye el insumo principal para el
desarrollo de la acuacultura, a través de corrales de manejo camaronero.

Chiapas competitivo y generador
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1 3.5.3 INFRAESTRUCTURA PESQUERA
En afos anteriores los eventos meteorologicos extremos asociados al cambio climatico
global impactaron casi en su totalidad a las areas de pesca de la entidad, de donde dependen
alrededor de 12 mil 300 pescadores y sus familias, que representan el 52% de la poblacién
pesquera del estado. Los sistemas lagunares quedaron azolvados y con pocas condiciones
productivas para el desarrollo de las especies acuaticas.

El impacto de los fenémenos naturales ha determinado la escasa circulacion de las masas
de agua en los sistemas debido a la poca intercomunicacion lagunaria y a que las bocabarras
fueron cerradas casi en su totalidad.
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Aunado a ello, en el litoral chiapaneco las mareas son de una variacion reducida que
comprende rangos de 40 a 60 centimetros, afectando la migracién de poslarvas de camarén
a los sistemas estuarinos.

Esta problematica ha incidido en la economia de los pescadores de la regién, propiciando en
casos extremos la migracion en busca de mejores condiciones de vida.

Por otra parte, la costa del estado cuenta con alrededor de 23 mil 000 hectareas susceptibles
para el desarrollo de la acuacultura en sus diferentes modalidades, correspondiendo en su
mayoria a zonas de marismas con suelos salitrosos.

Esta problematica se atiende por parte del gobierno del estado con obras de dragado y
desazolve, con lo que se rehabilitan los sistemas lagunarios costeros y se desazolvan los
canales de intercomunicacion, elevando con ello, la produccién.

Las obras y estudios realizados en materia de infraestructura pesquera, se apegan el ODM,
debido a que estan orientadas a erradicar elhambrey la pobreza de las familias de pescadores,
a través de la recuperacion del potencial productivo de las areas de pesca, incentivando el
incremento de la produccién.
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Objetivo 1

Mejorar la intercomunicacién en los sistemas lagunarios costeros que permitan restablecer
sus condiciones productivas.

De 2007 a 2009 se rehabilitaron 31 mil metros lineales de sistemas lagunarios y 21 mil
metros lineales de desazolve de canales de intercomunicacién, permitiendo restablecer las
condiciones productivas e impulsar la produccion pesquera del estado.

Estrategia 1.1

Se fomentard la participaciéon coordinada de las instituciones federales, estatales y
municipales, en la reactivacion de los sistemas lagunarios azolvados.

A través de impulsar con la Federacion un programa permanente de rehabilitacién que permita
seguir reactivando la hidrodindmica de los sistemas lagunarios costeros; asi mismo, gestionar
estudios técnicos, econémicos, biolégicos y de manifestacion de impacto ambiental de las
obras a realizar.

Objetivo 2

Incorporar las areas improductivas susceptibles de aprovechamiento, para la acuacultura
social.

A través de visitas de prospeccion en las dreas improductivas, se determina la viabilidad
de las obras de acuacultura social y se realizan los levantamientos topogrdficos
correspondientes.

Estrategia 2.1

Se disenaran programas de infraestructura que incorporen ordenadamente las zonas de
marismas a la produccién acuicola.

A través de estudios de factibilidad que permitan identificar dreas susceptibles de ser
aprovechadas, para elaborar una cartera de proyectos ejecutivos de obras y dar uso productivo
a las dreas de marismas para el aprovechamiento acuicola.

Objetivo 3

Rehabilitar y modernizar la infraestructura pesqueray acuicola.

Sehanrehabilitado los centros piscicolas del estado, asi como el Centro Estatal de Acuacultura
Chiapas, con lo que se ha restablecido su capacidad productiva.

Estrategia 3.1

Se implementara un programa de rehabilitaciony desarrollo tecnolégico de la infraestructura
pesquera y acuicola existente.

A través de un inventario, se ha propuesto un programa de rehabilitacién de la infraestructura
acuicola deteriorada e incorporar la participacion solidaria de los productores en el
mantenimiento, conservacion y uso de la infraestructura.

3.5.4 COMERCIALIZACION PESQUERA

La comercializacion de los productos frescos de la pescay su puesta a disposicion del usuario
final, tienen caracteristicas particulares que la distinguen de otros sectores productivos. Se
trata de productos perecederos que requieren una red agil y rapida de distribucion, asi como
una importante infraestructura de frio para el acopio y conservacion de productos pesqueros.

Para fortalecer el consumo de productos pesqueros y acuicolas y mejorar los procesos
de comercializacién, es necesario que los pescadores y acuacultores sean apoyados con
financiamiento, equipamiento, promocion, asesoria, capacitaciony concertacion de mercados.
Este gobierno se ha dado a la tarea de fortalecer la comercializacién de las organizaciones
sociales pesqueras y acuicolas, a través de estas acciones.

Chiapas competitivo y generador
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Esta politica se encuentra en concordancia con el ODM 1 ya que sus acciones estan orientadas
a erradicar la pobreza, a través del mejoramiento del ingreso de los pescadores y sus familias,
con acciones de financiamiento, capacitacion y promocion.

Objetivo 1

Fortalecer la cadena de valor agregado.

En los primeros tres afios se han generado mds de 20 mil empleos en beneficio deigual niimero
de personas, en su mayoria familiares de pescadores, quienes intervienen en pequeias y
medianas empresas dedicadas a dar valor agregado a la produccién, principalmente a la
magquila de camarén, mejorando asi el ingreso familiar.
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Estrategia 1.1

Se promovera la participacién de los productores en el proceso de comercializacién.

El contar con un inventario que guarda la infraestructura, contribuye a generar la construccion,
rehabilitacion y ampliacién para el acopio, conservacion, transformacién y comercializacion
de los productos pesqueros, propiciando la incorporacién de valor agregado.

Con los estudios de mercado de las principales especies comerciales, se ha logrado mejorar la
presentaciony calidad de los productos, asi como la asociacién entre empresarios y productores,
que abre la posibilidad a las organizaciones pesqueras de gestionar créditos y financiamientos
para el desarrollo de sus actividades comerciales.
Sefortalecelaparticipaciondelospescadoresenelprocesodecomercializacién desus productos,
a través de talleres y asesoria administrativa y comercial, se apoya a las organizaciones
pesqueras con financiamientos para capital de trabajo, se impulsa también el establecimiento
de puntos de venta por parte de las organizaciones pesqueras. En conjunto con las sociedades,
se promueve el consumo de productos pesqueros.




